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Apresentacao do MAPPA

Professor, o conteldo que vocé tem em maos € o Material de Apoio ao
Planejamento e Praticas do Aprofundamento (MAPPA), ou, em outras palavras, o
seu guia para a implementacédo da parte flexivel do Curriculo do Novo Ensino
Médio do Estado de Sao Paulo: os Aprofundamentos Curriculares.

Nas paginas a seguir, vocé encontrara informacfes e orientacbes para o
desenvolvimento das Unidades Curriculares que compdem este aprofundamento.
Cada Unidade Curricular € composta por componentes inéditos, os quais foram
idealizados pensando nos professores da(s) area(s) de conhecimento deste
aprofundamento. Por isso, para apoiar seu trabalho no componente que vocé
escolheu, além das orientacGes gerais, vocé contara também com sequéncias de
atividades. Cada uma dessas atividades tem duracdo média prevista de quatro
semanas, tendo como objetivo principal oferecer aprendizagens contextualizadas
gue favorecem o aprofundamento das competéncias e das habilidades da
Formacdo Geral Basica e o desenvolvimento das habilidades dos eixos
estruturantes (investigacao cientifica, processos criativos, mediacao e intervengao
sociocultural e empreendedorismo). Além disso, por meio dessas préticas, que
tém como finalidade apoio a formacao integral dos estudantes, estes terdo a
oportunidade de desenvolver aprendizagens que contribuam com 0s seus
interesses e suas necessidades particulares, articulando, ainda, seus estudos com
0os Temas Contemporaneos Transversais, os Objetivos do Desenvolvimento
Sustentavel, seus respectivos Projetos de Vida, as possibilidades mediante o
mundo do trabalho e as suas perspectivas para com o ingresso Ensino Superior.

Sendo assim, com o intuito de melhor apoiéa-lo na organiza¢éo de seu cronograma,
projetos e planejamento das aulas, bem como o de assegurar 0 percurso e a
integracdo prevista para os componentes de cada Unidade Curricular, vocé
encontrara neste material propostas e sugestbes de atividades, com suas
respectivas orientacdes para o desenvolvimento de suas aulas. E importante
lembrar que vocé, juntamente com toda sua equipe escolar, tem liberdade para
selecionar as atividades e materiais que melhor se adequam a sua realidade local,
levando em conta, também, adaptacfes inclusivas para melhor atender os
estudantes elegiveis aos servicos da Educacdo Especial. Ademais, vocé e sua
equipe escolar podem planejar e organizar o tempo de cada percurso e integracdes
possiveis entre 0s componentes, tendo em vista 0s objetivos, as competéncias, as
habilidades e os objetos de conhecimento propostos.

No inicio das orientacdes de cada um dos componentes, vocé encontrara uma
breve introducdo sobre o que sera desenvolvido, os objetos de conhecimento, as
competéncias e habilidades em foco e o(s) eixo(s) estruturantes que estdo no
centro do percurso. Ainda para apoia-lo nesse processo, Vocé encontrara
atividade-exemplo, com sugestdes de sequéncias de praticas, materiais de apoio,
dicas para momentos de integracdo com os demais componentes e momentos de
diferentes tipos de avaliagdo e autoavaliacdo. Muitas dessas informacdes
aparecerao em boxes chamados “Saiba Mais”, “De olho na integragdo” e
“‘Avaliagdo”, que serdo sinalizados nos textos com o intuito de apresentar
conteudos complementares, que podem ser Uteis durante as suas aulas. Vocé
pode seguir, adaptar, ampliar, ou usar essas atividades como inspiracao para o
seu planejamento. Lembre-se sempre de que seu protagonismo, seus



conhecimentos e experiéncias, assim como 0s de seus colegas, sdo fundamentais
para o éxito de todos ao longo deste percurso.



Apresentacao da Unidade

Curricular

O corpo na midia e suas multiplas
representacoes

Sao abordadas as representacfes historicamente construidas sobre a beleza
corporal na arte e nas midias com objetivo de problematizar padrées de beleza que
circulam entre os jovens brasileiros e de diferentes paises e como afetam o
comportamento e a saude dos jovens. Os trés componentes da unidade curricular
integram-se pela abordagem de tematica comum e pela leitura, apreciacédo e
producéo de praticas de linguagens dos campos jornalistico midiatico e publicitario.
As aprendizagens integradas seréo sistematizadas por meio da producéo de uma
revista eletrénica que propdem olhares criticos sobre padrées de beleza corporal
e convida leitores jovens e da comunidade escolar a repensar suas relacdes com
0 corpo e suas representacdes. A producdo serd alimentada pelos trés
componentes e conduzida pelo componente 3.

Os eixos estruturantes de Investigacdo Cientifica, Processos criativos,
Empreendedorismo e Mediacgéo e Intervencéo Sociocultural permeiam e integram
0s componentes e o0 modo pelo qual a questao do corpo e dos padrdes corporais
€ analisada em diferentes recortes: a experiéncia dos jovens com leitura,
apreciacéao, producéo e edi¢céo de fotografias; a observacao da diversidade cultural
em torno do conceito de beleza corporal e analises criticas sobre a transformacéo
do corpo em mercadoria no campo jornalistico midiético.

As atividades propostas pelos componentes devem assegurar as premissas deste
projeto, com especial atencdo ao aprofundamento e ampliacdo das habilidades
da FGB, o desenvolvimento das habilidades previstas para os aprofundamentos
de acordo com o Curriculo Paulista e a utilizacdo de metodologias ativas que
assegurem ao jovem 0 papel de protagonista ao longo do percurso das aulas,
apoiando em seu Projeto de Vida e em atividades em diferentes campos de
atuacao. Além disso, evidenciar estratégias, ferramentas e situacées de avaliacéo
processual e formativa.



Percurso integrador

LGG + CNT
uce

0 GORPO NA MIDIA F SUAS

HOLTILAS REPRESENTACOES
OBJETIY

Gt A culttra do corpo na midi

Investigar as representagoes de corpos na
midia;

Experimentar recursos e ferramentas da
fotografia digital;

Refletir sobre a manipulacdo da imagem
pelos veiculos midiaticos;

Reconhecer a influencia das midias nas
perspectivas sobre o proprio corpo.

07 Beleza ¢ Midia

Aprofundar conhecimentos a respeito das
representacoes do corpo na midia;

Explorar movimentos contemporaneos que
buscam combater esteredtipos e
preconceitos;

Investigar como o corpo € representado em
nichos midiaticos no Brasil e no mundo;
Promover e produzir contelddos que
promovam a diversidade de corpos e de
culturas.

G Representagies do corpo na midia /

Investigar as representacdes do corpo
na midia;

Analisar os discursos em capas de
revista,

Identificar a nocividade de regimes
alimentares e das praticas de atividades
fisicas sem acompanhamento médico;
Elaborar uma campanha publicitaria de
conscientizacdo da influéncia da midia .
na cultura do corpo.

.

.

0

Habildades de FGB:

EMI3LGG...
102, 103, 301, 305, 403, 603, 701, 702, 703, 704
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Quadro integrador

Professor, nas Atividades desta Unidade Curricular os estudantes...

A cultura do corpo na
midia

Investigam como as
representacdes do corpo na
midia

Elaboram uma campanha de
conscientizagao sobre a influéncia
da midia na cultura do corpo.

Experimentam e produzem
recursos por meio do uso de
recursos e ferramentas da
fotografia digital.

Utilizam aplicativos e
plataformas de edigdo de
fotografia.

Elaboram um material
para a campanha utilizando
fotografias e outros
recursos de marketing.

Beleza e Midia

Atividade 1

. Revisam e exploram
conceitos relacionados a
padrdes corporais no
marketing e na propaganda.

Atividade 2

Investigam e analisam as
midias sociais e sua
influéncia nas discussées e
reflexdes acerca de padrdes
de beleza.

Atividade 3

Planejam e produzem
video comerciais voltados
para redes sociais, banners
digitais, cinemas ou
televisao.

Atividade 4

Planejam e produzem uma
colegdo de vestuarios de
moda.

Atividade 5

Planejam, produzem e realizam
um desfile de moda com
diferentes atracdes.

Representagdes do corpo na
midia

Investigam a influéncia
de publicac¢des no
comportamento
alimentas das pessoas

Analisam o quéo nocivos
podem ser os contetddos de
algumas publicacdes e a
mudanca de perfil dos
leitores atuais.

Discutem sobre a
ditadura da magreza,
autoimagem, estereoétipos
e 0s transtornos
alimentares.

Comparam as publicacdes e
suas intencionalidades a partir
de uma andlise linguistica.

Elaboram campanha de
conscientizacéo sobre a
influéncia da midia na
cultura do corpo.




Componente 1

A cultura do corpo na midia

Duracéo: 30 horas
Aulas semanais: 2

Quais professores podem ministrar este componente: Arte

Informacdes gerais: Neste componente, os estudantes irdo investigar como as
representacdes do corpo na midia sédo criadas e descoladas do corpo real. A
partir da experimentacdo de recursos e ferramentas da fotografia digital, a
proposta é que os estudantes reflitam sobre a manipulacdo da imagem pelos
veiculos midiaticos e sobre como essa promog¢ao de um “corpo ideal/irreal”
influencia nas perspectivas sobre o proprio corpo.

Objetos de conhecimento:

Saberes estéticos e culturais: identificacdo e andalise das representacfes do
corpo na midia; andlise e elaboracdo de discursos produzidos pelas imagens;
Elementos da linguagem: investigacdo e mobilizag&o criativa dos elementos da
fotografia; Processos de Criacdo: criacdo e producdo de conteudos digitais
fotogréficos.

Competéncia e Habilidades da Formacdo Geral Basica a serem
aprofundadas:

EM13LGG102 | Analisar visbes de mundo, conflitos de interesse,
preconceitos e ideologias presentes nos discursos
veiculados nas diferentes midias, ampliando suas
possibilidades de explicacdo, interpretagcdo e intervengéo
critica da/na realidade.

EM13LGG301 | Participar de processos de produgdo individual e
colaborativa em diferentes linguagens (artisticas, corporais e
verbais), levando em conta suas formas e seus
funcionamentos, para produzir sentidos em diferentes
contextos.

EM13LGG701 | Explorar tecnologias digitais da informacédo e comunicacao
(TDIC), compreendendo seus principios e funcionalidades, e




utiliza-las de modo ético, criativo, responsavel e adequado a
praticas de linguagem em diferentes contextos.

EM13LGG703

Utilizar diferentes linguagens, midias e ferramentas digitais
em processos de producao coletiva, colaborativa e projetos
autorais em ambientes digitais.

Eixos Estruturantes e suas Competéncias e Habilidades: Processos
Criativos e Mediacgao e Intervencao Sociocultural

EMIFCGO7

Reconhecer e analisar questbes sociais, culturais e
ambientais diversas, identificando e incorporando valores
importantes para si e para o coletivo que assegurem a
tomada de decisbes conscientes, consequentes,
colaborativas e responsaveis.

EMIFLGGO5

Selecionar e mobilizar intencionalmente, em um ou mais
campos de atuacdo social, recursos criativos de diferentes
linguas e linguagens (imagens estaticas e em movimento;
musica; linguagens corporais e do movimento, entre outras),
para participar de projetos e/ou processos criativos.

EMIFLGGO08

Selecionar e mobilizar intencionalmente conhecimentos e
recursos das praticas de linguagem para propor acdes
individuais e/ou coletivas de mediacéo e intervencéo sobre
formas de interacdo e de atuacdo social, artistico-cultural ou
ambiental, visando colaborar para o convivio democratico e
republicano com a diversidade humana e para o cuidado
com o0 meio ambiente.

Os Eixos estruturantes de cada etapa das atividades séo indicados pelos
seguintes icones:

OO Investigagéo Cientifica

@ Processos Criativos

ﬂ Empreendedorismo

g Mediacéao e Intervengao Sociocultural



Atividade 1

Introdugéo’

Semana 1: 2 aulas
Professor, para iniciar, retome com a turma os Projetos de Vida e a trajetéria

percorrida neste aprofundamento. E interessante fazer questionamentos que
mobilizem os estudantes acerca das expectativas para o Ultimo semestre da
Educacédo Bésica, em articulacdo com as expectativas para o futuro, como, por
exemplo: Vocé se lembra dos motivos pelos quais escolheu este
aprofundamento? Ao longo do aprofundamento, quais expectativas iniciais
foram atendidas? Quais foram ressignificadas? Como isso aconteceu? O
gue vocé espera para este Gltimo semestre? O que espera deste
componente?

Aproveite as respostas dos estudantes para apresentar a Unidade Curricular e
as propostas que serdo desenvolvidas neste componente. Durante a conversa,
vocé pode pedir aos jovens que relacionem tais propostas com os motivos pelos
quais escolheram este aprofundamento.

Em seguida, peca que compartilhem sobre como veem o corpo representado
nas midias e como se sentem diante destas representacfes. Construam um
painel coletivo (fisico ou digital) com as palavras-chave que traduzem as
percepcdes e sentimentos da turma sobre estas representagoes.

DE OLHO NA INTEGRACAO

Os componentes 2, Beleza e midia e 3, Representacfes do corpo na Midia
apresentam discussdes similares a este. E importante manter o
planejamento alinhado com os professores que estardo a frente daquele
componente, para que os trabalhos e reflexdes caminhem juntas, uma vez
gue realizardo um unico produto final. Além disso, periodicamente, procure
guestionar os estudantes sobre as reflexdes que estdo sendo desenvolvidas
para que tenham consciéncia da integracao.

Desenvolvimento

Semanas 2 e 3: 4 aulas

Agende o uso dos computadores da escola e/ou permita que os estudantes
utilizem seus proéprios dispositivos digitais para a préxima etapa desta atividade.
Proponha que o0s estudantes acessem suas redes sociais, bem como
plataformas atraves das quais costumam manter-se informados: plataformas de



video, sites, blogs, podcasts etc. Oriente que observem como 0S corpos estao
representados, tanto nas imagens quanto nos discursos. Para auxiliar neste
momento, 0s estudantes podem tentar responder as seguintes questdes: Em
relacdo a diversidade de formas/estéticas corporais: o que se vé? O que se
fala sobre o corpo? Como se fala? Como se adornam 0S coOrpos
(vestimentas, acessorios, cores etc.)? Que fungdes o corpo assume nessas
publicacdes?

Em seguida, peca que os estudantes se organizem em grupos e discutam sobre
suas observacoes. Eles devem se atentar aos padrbes observados, bem como
aquilo que, aparentemente, esta alheio ao padrdo. E importante chamar a
atengao para o numero de corpos aparentemente “perfeitos”, que correspondem
fielmente aos padrdes sociais de beleza.

Promova um momento de compartilhamento das reflexbes. Depois, encaminhe
uma conversa em que a turma analise como os padrdes sdo reproduzidos pelos
proprios estudantes e suas redes de contato. Procure dar énfase a andlise das
ideias, visdes de mundo, conflitos de interesse, preconceitos e ideologias esses
padrdes expressam.

AVALIACAO

Professor, para sua avaliacdo, observe como os estudantes analisam visdes
de mundo, conflitos de interesse, preconceitos e ideologias presentes nos
discursos veiculados nas diferentes midias por meio do corpo, ampliando
suas possibilidades de explicacdo, interpretacdo e intervencao critica da/na
realidade, conforme revé a habilidade EM13LGG102.

Sistematizacao

Semanas 4: 2 aulas

Para encerrar a atividade, apresente o video Beyonce - Pretty Hurts - (LIVE:
On The Run Tour) [LEGENDADO] (Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=usmXSy7hn10. Acesso em: 28 abr. 2022).
Retome a reflexdo sobre as representacdes dos corpos na midia, e discuta com
os estudantes as relacfes entre o que observaram na etapa anterior da atividade
e o discurso da musica apreciada.

Dé contorno a discussédo, de modo que os estudantes reflitam sobre os impactos
dos padrbes corporais veiculados na midia, como problemas de autoestima e
autoconfianca, a crenca na felicidade atrelada a uma estética especifica, a
veiculacao de um falso discurso da promocgéo da saude, as distor¢des dos papéis
e fungbes que o corpo assume, além de transtornos alimentares e de
autoimagem, entre muitos outros. E importante, ainda, que a turma reflita sobre
a importancia de que esta conversa nao assuma carater moral, no sentido de



https://www.youtube.com/watch?v=usmXSy7hn10

culpar as pessoas que estdo submetidas mais gravemente a estes padrdes, mas,
ao contrario, reconheca que de alguma forma todos estamos sujeitos a eles.

DE OLHO NA INTEGRACAO

No desenvolvimento da Atividade 1 dos demais componentes desta UC, os
estudantes também refletirdo, embora sob outra perspectiva, sobre os
impactos dos padrdes corporais impostos pela midia. Peca que acrescentem
a este momento as reflexdes desenvolvidas a partir das propostas dos
componentes 2 e 3.

AVALIACAO

Aproveite este debate para atentar-se a como os estudantes reconhecem
e analisam questdes sociais, culturais e ambientais diversas,
identificando e incorporando valores importantes para si e para o
coletivo que assegurem a tomada de decisGes conscientes,
consequentes, colaborativas e responsaveis, conforme prevé a
habilidade EMIFCGO?7.

Atividade 2

Introdugao =
Semana 5: 2 aulas

Professor, retome a reflexdo da atividade anterior, sobre a cultura do corpo na
midia. Converse com a turma sobre a diversidade de corpos e representatividade
nas midias, permitindo que eles apontem como se sentem (ou n&o)
representados nelas. Na reflexdo, considerem ainda os padrdes corporais de
beleza: vocé pode perguntar aos estudantes sobre como acreditam que 0s
padrées de beleza foram alcancados por aqueles corpos. Observe se 0s
estudantes citam a manipulacdo das imagens como um dos caminhos para
alcancar a aparente perfeicdo. Caso contrario, € importante que vocé destaque
gque a maioria das imagens sdo manipuladas, tanto por meio dos elementos da
fotografia quanto a partir das modificacdes digitais.

Combine com os estudantes que, a partir deste momento, irdo elaborar uma
campanha de conscientizacdo sobre a influéncia da midia na cultura do corpo.



Estas campanhas deverdo esclarecer sobre os impactos sociais e de saude
causados pela imposicdo de padrdes estéticos, bem como expor como as
imagens sao manipuladas para reforcar tais padrdes. Os estudantes poderdo
criar materiais de divulgacdo (fisicos ou digitais) para sensibilizacdo da
comunidade escolar. Informe ainda que participardo de experimentacdes em
fotografia e manipulagéo de imagens para subsidiar suas criacoes.

Oriente a turma que se organize em grupos de trabalho e dedique os tempos de
aula que se seguem para que conversem entre si, realizando um brainstorming
sobre suas primeiras ideias.

Desenvolvimento
Semanas 6 e 7: 4 aulas

Professor, destine esta etapa da atividade ao planejamento e esbo¢o do material
para a campanha de conscientizacdo. E importante que os estudantes se
renam durante estas quatro aulas para discutir o formato de suas criacdes
(cartazes, folderes, panfletos, posts, stories ou infograficos fisicos ou digitais);
como a campanha abordar4d o tema proposto; cores, tipografias e outros
elementos da comunicacédo visual, frases e textos; entre outros itens que
considerarem pertinentes.

Para fortalecer os estudantes, vocé pode orientar que cada grupo retome 0s
estudos sobre os elementos das artes visuais, vivenciados ao longo da formacéao
geral basica, tanto nos Anos Finais como no Ensino Médio.

Para este momento, agende o uso dos computadores da escola e permita que
0s estudantes utilizem seus proprios dispositivos digitais para realizarem
pesquisas e fazerem seus esbocgos.

AVALIACAO

Acompanhe os trabalhos dos grupos, observando como os estudantes selecionam
e mobilizam intencionalmente conhecimentos e recursos das praticas de
linguagem para propor acgfes individuais e/ou coletivas de mediagdo e
intervencdo sobre formas de atuacdo social, conforme prevé a habilidade
EMIFLGGOS.

Sistematizacao

Semana 8: 2 aulas

Agora promova um momento de compartilhamento e significacdo dos
esbocos elaborados pelos estudantes. Oriente que, enquanto apreciam as



apresentacdes dos colegas, 0s jovens registrem suas impressoes e reflexdes
sobre o que assistiram.

Em seguida, em um movimento de autoavaliacdo, proponha uma roda de
conversa em que a turma reflita sobre como a campanha sera encaminhada. E
importante que 0s jovens percebam que 0s materiais irdo compor uma mesma
campanha e, ao mesmo tempo, chamar atencao para diferentes aspectos dela.
Para esta conversa, vocé pode se basear nas seguintes questdes: O que ha em
comum entre os esbocos apresentados? Que particularidades cada um
deles tem? Que caracteristicas permitem que, simultaneamente, estes
esbocos componham uma mesma campanha e assumam diferentes
funcdes nela? Para encerrar, decidam coletivamente se ha algo a ser ajustado,
e apoie os estudantes na realizacdo destes ajustes.

Atividade 3
@

Introducao =

Semana 9: 2 aulas

Inicie esta atividade apresentando o video A beleza depende do angulo de
viséo - Visagismo (Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=Ifox891Dc9g. Acesso em 29 abr. 2022) para
introduzir uma conversa sobre angulo, perspectiva e pontos de vista. Oriente que
0S grupos realizem uma breve pesquisa sobre estes termos, compartilhando
suas descobertas em seguida. Durante o compartilhamento, verifique se os
estudantes compreenderam que o0s elementos da fotografia podem ser
trabalhados de maneira a criar determinadas percepcées em quem aprecia a
foto.

Para ilustrar a reflexdo, apreciem os videos indicados abaixo e, depois, converse
com a turma sobre eles, esclarecendo eventuais duvidas.

=7 (=] FOTO DICAS. DEMO: Pontos de Vista - Composicgéo | Foto Dicas,
1 ¢ Camilla Myrrha. [S.l]: Foto Dicas, 2016. 1 video (4min4lseg).

o Disponivel em: https://cutt.ly/rAljzws. Acesso em 09 mar. 2022.
FOTO DICAS. Dicas de Composicéo - Fotégrafas do [m]x#[m]
Youtube | FOTO DICAS, Camilla Myrrha. [S.L]: Foto Dicas, 2016. #= H

1 video (4min51segq). Disponivel em: https://cutt.ly/iIAIN8RT. Acesso E-
em 09 mar. 2022.


https://www.youtube.com/watch?v=Ifox891Dc9g

DE OLHO NA INTEGRAGAO

A campanha sera realizada em integracdo com os demais componentes
desta UC. Comentem com os estudantes que devem aproveitar os estudos
e conhecimentos construidos ao longo das atividades para suas producdes.

Desenvolvimento

Semanas 10 e 11: 2 aulas

Para este momento, é interessante que vocé autorize que os estudantes utilizem
seus proprios dispositivos digitais de fotografia, além de agendar o uso dos
dispositivos da escola, quando houver. Organize os tempos de aula desta etapa
da atividade de modo que o0s grupos vivenciam a manipulacdo da imagem por
meio de recursos criativos da linguagem fotogréafica. Assim, oriente que realizem
sessoOes de fotografia explorando angulos, perspectivas e pontos de vista sobre
o corpo. E interessante que os componentes de um mesmo grupo se revezam
entre os papéis de fotégrafo e modelo. Para tanto, permita que explorem os
diversos espacos da escola, como as salas de aula, o patio, as salas de arte,
informatica, leitura, laboratoérios, quadras, refeitorios, jardim.

Sistematizacéao

Semana 12: 2 aulas

Para encerrar, oriente 0s grupos que realizem uma curadoria digital das
fotografias realizadas. Eles devem escolher trés fotos de cada participante do
grupo. Destaque que € muito importante que as fotos retratem diferentes
perspectivas de cada um, de maneira que, comparadas, ilustrem como a imagem
pode ser manipulada por meio da mobilizacdo dos elementos da linguagem
fotografica.

AVALIACAO

Durante o processo de curadoria dos estudantes, aproveite para observar
como a turma mobilizou intencionalmente os recursos criativos da
linguagem fotografica, conforme prevé a habilidade EMIFLGGO5.



Atividade 4

Introducao =

Semana 13: 2 aulas

Professor, para as Atividades 4 e 5, agende o uso dos computadores da escola
e/ou permita que os estudantes utilizem seus proprios dispositivos digitais.
Solicite aos grupos que realizem uma curadoria de aplicativos e plataformas que
podem ajuda-los na edicdo/manipulagéo das fotografias. Dedique os tempos de
aula desta etapa da atividade para que os estudantes explorem o uso critico dos
aplicativos.

Desenvolvimento

Semanas 14 e 15: 4 aulas

Oriente o0s estudantes a, individualmente, resgatarem as fotografias
selecionadas na Atividade 3. Neste momento, eles devem utilizar os aplicativos
e plataformas de edicdo de fotografia para manipular algumas destas imagens,
seguindo as seguintes premissas:

Fotografia 1 - deve ser preservada, mantendo as condicdes reais da fotografia;

Fotografia 2 - deve receber tratamentos ou filtros para correcao e ajustes de luz,
cor, contraste e saturacao;

Fotografia 3 - deve ser manipulada, transformando o modelo, de maneira que o
corpo se encaixe nos padrdes estéticos ditados pelas midias.

AVALIACAO

Professor, acompanhe os trabalhos dos estudantes, observando como
exploram as tecnologias digitais da informac¢ao e comunicacgéo (TDIC),
compreendendo seus principios e funcionalidades, e as utilizam de
modo ético, criativo, responsavel e adequado, desenvolvendo a
habilidade EM13LGG701.

Sistematizacao
Semana 16: 2 aulas
Proponha uma reflexdo sobre o processo de manipulacdo da imagem,
verificando se os estudantes tém consciéncia de que combinaram a mobilizacéo



de elementos criativos da fotografia com a manipulacéo digital para transformar
os corpos fotografados.

Para encerrar, oriente que os grupos elejam as fotografias de um ou dois
integrantes para compor o material para a campanha de conscientizagao, que
sera elaborado na proxima atividade.

Atividade 5

Introducao =

Semana 17: 2 aulas

Professor, este € 0 momento em que os estudantes elaborardo o material para
a campanha. Proponha iniciar com uma curadoria. Para os casos em que 0S
estudantes optarem pelo material digital, deverdo buscar por aplicativos e
plataformas de comunicacdo visual, em que os estudantes possam elaborar
cartazes, folderes, panfletos, posts, stories ou infograficos. Para os casos em
que os estudantes optarem por uma campanha fisica, devem pesquisar e coletar
materiais e suportes para a producdo e exposicao destes materiais.

Desenvolvimento

Semanas 18 e 19: 4 aulas

Dedique os tempos de aula desta etapa da atividade para que os estudantes
viabilizem os materiais das campanhas. Conforme o planejamento inicial, devem
criar cartazes, folderes, panfletos, posts, stories ou infogréaficos que orientem e
alertem sobre a manipulacédo de imagens e a imposicédo dos padrdes estéticos
por parte da midia. Cada grupo pode criar mais de um material, se desejarem.
Vocé pode sugerir que a turma utilize as trés fotografias selecionadas,
comparando-as, inserindo textos e outras informacdes advindas de pesquisas
sobre o assunto.

E importante, nesta etapa, que os estudantes decidam também como fardo
circular os materiais da campanha. Para tanto, é importante que vocé os apoie
na articulagdo com a gestdo da escola. Pode ser interessante agendar uma
conversa com os gestores, deixando que os estudantes coloquem a importancia
de um espaco para veiculagdo da campanha.

Para que essa conversa aconteca, prepare os estudantes com antecedéncia, de
maneira que argumentem, com base nos estudos desenvolvidos neste
componente, sobre a relevancia da campanha para a comunidade escolar.

Nos casos em que optam por campanhas digitais, é interessante negociar com
a gestao um espaco no site, no blog ou nas redes sociais da escola, por exemplo.
Nos casos das campanhas fisicas, sera necessario solicitar a gestao escolar um
(ou mais) espaco para a exposicao.



DE OLHO NA INTEGRACAO

Os tempos da Atividade 5 dos componentes 2 e 3 também serdo dedicados
a elaboracdo dos materiais da campanha. Em conjunto com os professores
deste componente, decida a melhor utilizacdo destes tempos.

AVALIACAO

Acompanhe os trabalhos dos grupos, verificando como participam
ativamente da proposicao e implementacao de solucao para problemas
socioculturais, corresponsabilizando-se pela realizacdo de acdes
voltadas ao bem comum, conforme prevé a habilidade EMIFCGO09.

Sistematizacéao

Semana 20: 2 aulas

Apoie os estudantes no momento de circulagdo da campanha: destine um tempo
para postarem nas redes, sites ou blogs, e ofereca ajuda na montagem da
exposicao, quando for o caso.

Depois, em um movimento de autoavaliacdo, proponha uma reflexdo em que os
estudantes considerem 0s possiveis impactos de suas acdes na comunidade
escolar. Para este momento, vocé pode se apoiar nas seguintes questdes:
Como a trajetéria percorrida no componente te ajuda a refletir sobre a
cultura do corpo nas midias? De que maneira iSso aparece nos materiais
gue voceé criou paraa campanha? Como os jovens ao seu redor lidam com
os padrdes estéticos no cotidiano? De que maneiraa campanhacriada pela
turma pode ajuda-los? Quais serdo os possiveis impactos dessa campanha
na comunidade escolar?

DE OLHO NA INTEGRACAO

Considerando que o produto final foi elaborado conjuntamente, pode ser
interessante verificar a possibilidade de realizar a avaliagdo em conjunto
com os demais componentes da Unidade Curricular.



AVALIACAO

Para encerrar, em fungdo do acompanhamento que realizou ao longo das
atividades propostas, prepare uma devolutiva para o coletivo da turma,
destacando avancos, conquistas, aprendizagens em relacdo ao que se
esperava deles neste percurso. Para isso, tenha como foco as habilidades
previstas para o desenvolvimento dos jovens. Assim, verifigue se o0s

estudantes:

analisaram visbes de mundo, conflitos de interesse,
preconceitos e ideologias presentes nos discursos veiculados
nas diferentes midias, ampliando suas possibilidades de
explicacéo, interpretacao e intervencao critica da/na realidade;
participaram de processos de producdo individual e
colaborativa em diferentes linguagens (artisticas, corporais e
verbais), levando em conta suas formas e seus
funcionamentos, para produzir sentidos em diferentes
contextos;

exploraram tecnologias digitais da informacéo e comunicacao
(TDIC), compreendendo seus principios e funcionalidades;
utilizaram diferentes linguagens, midias e ferramentas digitais
em processos de producdo coletiva, colaborativa e projetos
autorais em ambientes digitais;

reconheceram e analisaram questfes sociais, culturais e
ambientais diversas, identificando e incorporando valores
importantes para si e para o coletivo que assegurem a tomada
de decisbes conscientes, consequentes, colaborativas e
responsaveis;

selecionaram e mobilizaram intencionalmente, em um ou mais
campos de atuacdo social, recursos criativos de diferentes
linguas e linguagens (imagens estaticas e em movimento;
masica; linguagens corporais e do movimento, entre outras),
para participar de projetos e/ou processos criativos;
selecionaram e mobilizaram intencionalmente conhecimentos
e recursos das praticas de linguagem para propor acdes
individuais e/ou coletivas de mediagcdo e intervencédo sobre
formas de interacdo e de atuacdo social, artistico-cultural ou
ambiental, visando colaborar para o convivio democratico e
republicano com a diversidade humana e para o cuidado com
0 meio ambiente.



Componente 2

Beleza e midia

Introducao

Duracéo: 60 horas
Aulas semanais: 4

Quais professores podem ministrar este componente: Lingua Inglesa ou
Lingua Portuguesa ou Arte.

Informacdes gerais:

Professor, ao longo das atividades desta Unidade Curricular, os estudantes terao
oportunidades de aprofundar conhecimentos a respeito das representacdes do
corpo na midia, investigando e refletindo sobre os padrdes de beleza que sao
reproduzidos e nutridos pelos grandes produtores midiaticos, assim como
explorando movimentos e ideais contemporaneos que buscam quebrar esses
padrées com o intuito de combater estereo6tipos, preconceitos e contribuir para
uma maior diversidade de corpos nesses meios. Desta forma, neste
componente, 0 objetivo é de que 0s estudantes possam apurar cComo surgiram
0s padrdes de beleza que séo apresentados em variados nichos midiaticos do
Brasil e do mundo, buscando entender como esses padrées podem ser
influenciados por fatores historicos, culturais e sociais, além de analisar como, e
por quais motivos, tais padrdes estdo sendo repensados e rompidos por
movimentos contemporaneos.

Objetos de conhecimento: Apreciacdo (avaliacdo de aspectos éticos, estéticos
e politicos em textos e producdes artisticas e culturais etc.); Réplica
(posicionamento responsavel em relacdo a temas, visdes de mundo e ideologias
veiculados por textos e atos de linguagem); Planejamento, producéo e edicao de
textos orais, escritos e multissemiéticos; Curadoria de informacéao.

Competéncias da Formacéo Geral Basica: Competéncias 3, 4,6 e 7.
Habilidades a serem aprofundadas:

Fazer uso do inglés como lingua de comunicac¢éao global,
EM13LGG403 levando em conta a multiplicidade e variedade de usos,
usuarios e funcdes dessa lingua no mundo
contemporaneo.




Participar de processos de producao individual e
EM13LGG301 colaborativa em diferentes linguagens (artisticas,
corporais e verbais), levando em conta suas formas e
seus funcionamentos, para produzir sentidos em
diferentes contextos.

Mapear e criar, por meio de praticas de linguagem,
EM13LGG305 possibilidades de atuac&o social, politica, artistica e
cultural para enfrentar desafios contemporaneos,
discutindo principios e objetivos dessa atuacédo de
maneira critica, criativa, solidaria e ética.

Expressar-se e atuar em processos de criagao autorais
individuais e coletivos nas diferentes linguagens
EM13LGG603 artisticas (artes visuais, audiovisual, danca, musica e
teatro) e nas interseccdes entre elas, recorrendo a
referéncias estéticas e culturais, conhecimentos de
naturezas diversas (artisticos, historicos, sociais e
politicos) e experiéncias individuais e coletivas.

EM13LGG702 Avaliar o impacto das tecnologias digitais da
informacdo e comunicacdo (TDIC) na formacédo do
sujeito e em suas praticas sociais, para fazer uso critico
dessa midia em praticas de sele¢cdo, compreenséo e
producédo de discursos em ambiente digital.

EM13LGG704 Apropriar-se criticamente de processos de pesquisa e
busca de informacéo, por meio de ferramentas e dos
novos formatos de producdo e distribuicdo do
conhecimento na cultura de rede.

Eixos Estruturantes: Investigacao Cientifica, Processos Criativos, Intervencao
e Mediacdo Sociocultural e Empreendedorismo.
Competéncias e Habilidades:

EMIFCGO1 | Identificar, selecionar, processar e analisar dados, fatos e
evidéncias com curiosidade, atencdo, criticidade e ética,
inclusive utilizando o apoio de tecnologias digitais.

EMIFLGGO1 | Investigar e analisar a organizacao, o funcionamento e/ou os
efeitos de sentido de enunciados e discursos materializados




nas diversas linguas e linguagens (imagens estaticas e em
movimento; musica; linguagens corporais e do movimento,
entre outras), situando-0s no contexto de um ou mais campos
de atuacdo social e considerando dados e informacdes
disponiveis em diferentes midias.

EMIFCGO04

Reconhecer e analisar diferentes manifestacdes criativas,
artisticas e culturais, por meio de vivéncias presenciais e
virtuais que ampliem a visdo de mundo, sensibilidade,
criticidade e criatividade.

EMIFLGGO04

Reconhecer produtos e/ou processos criativos por meio de
fruicdo, vivéncias e reflexdo critica sobre obras ou eventos de
diferentes préticas artisticas, culturais e/ou corporais,
ampliando o repertério/dominio pessoal sobre o
funcionamento e os recursos da(s) lingua(s) ou da(s)
linguagem(ns).

EMIFCGO08

Compreender e considerar a situacdo, a opinido e o
sentimento do outro, agindo com empatia, flexibilidade e
resiliéncia para promover o diadlogo, a colaboracdo, a
mediacao e resolucdo de conflitos, 0 combate ao preconceito
e a valorizacdo da diversidade.

EMIFLGGO8

Selecionar e mobilizar intencionalmente conhecimentos e
recursos das praticas de linguagem para propor acdes
individuais e/ou coletivas de mediacdo e intervencédo sobre
formas de interacdo e de atuacao social, artistico-cultural ou
ambiental, visando colaborar para o convivio democratico e
republicano com a diversidade humana e para o cuidado com
0 meio ambiente.

EMIFCG12

Refletir continuamente sobre seu proprio desenvolvimento e
sobre seus objetivos presentes e futuros, identificando
aspiracoes e oportunidades, inclusive relacionadas ao mundo
do trabalho, que orientem escolhas, esforcos e acbes em
relacdo a sua vida pessoal, profissional e cidada.

EMIFLGG12

Desenvolver projetos pessoais ou produtivos, utilizando as
préaticas de linguagens socialmente relevantes, em diferentes
campos de atuacdo, para formular propostas concretas,
articuladas com o projeto de vida.




Professor, os Eixos Estruturantes em maior evidéncia de cada atividade seré&o
indicados pelos icones a seguir. Apesar da indicagdo no inicio das Atividades,
pode haver propostas que desenvolvam mais de um Eixo.

‘O Investigacao Cientifica
@ Processos Criativos

ﬂ Empreendedorismo

’ Mediagao e Intervengao Sociocultural

Atividade 1

Introducéao oo

Semana 1: 4 aulas

Professor, nesta primeira atividade do componente, os estudantes irdo revisar e
explorar com maior profundidade conceitos relacionados a padrdes corporais e
estéticos que muitas vezes se repetem em diversas producdes midiaticas,
especialmente naquelas relacionadas ao marketing e a propaganda em variados
meios.

Assim, para iniciar essa primeira atividade, promova um momento para que
possa apresentar aos estudantes as premissas e 0s objetivos do componente.
Em seguida, discuta com eles a respeito de como, e por quem, foram formuladas
as producdes que fazem uso de corpos, composi¢des corporais e caracteristicas
fisicas que sao reproduzidas recorrentemente e, por esse motivo, entendidas
como “padrdes”. Tais produgdes midiaticas variam, podendo ser propagandas
impressas e audiovisuais, campanhas publicitarias, programas televisivos,
filmes, séries, entre outros.

7

Nesse sentido, para esse momento, também é importante realizar um
levantamento dos conhecimentos prévios que os estudantes possuem a respeito
do que entendem como tipos de corpos, caracteristicas fisicas e étnicas,
composic¢des corporais e tons de pele etc. Logo, para essa ocasido, pode-se
considerar a apreciacdo de uma propaganda, escolhida previamente, seguida de
algumas perguntas norteadoras para analise e reflexdo da turma, como: Como
sdo as pessoas apresentadas nessa propaganda? (How are the people



featured in these ads?) Quais as caracteristicas fisicas delas? (What are
their physical characteristics?) Vocés acham que essas pessoas se
enquadram no “padrao” de beleza adotado por boa parte da midia? (Do you
think these people fit the “beauty standard” adopted by most of the media?)
Como é esse “padrao”? (How is this “beauty standard”?) Vocés se
identificam com a maioria das pessoas apresentadas em comerciais,
campanhas publicitarias e outras producdes midiaticas? (Do you identify
with most of the people featured in commercials, advertising campaigns
and other media productions?) Por que sim, ou por que ndo? (Why do you
identify, or don’t, with them?) Vocés sabem o que séo tipos de corpos? (Do
you know what are body types?) E caracteristicas fisicas e étnicas? (What
about physical and ethnic characteristics?) O que sdo composicdes
corporais? (What are body compositions?) Quais sdo as caracteristicas
fisicas, composi¢cdes corporais e tons de pele que sdo mais apresentados
pela midia brasileira? (What are the physical characteristics, body
compositions and skin tones that are most featured by the Brazilian
media?) Essas caracteristicas refletem de maneira efetiva a realidade da
maioria das pessoas no nosso pais? (Do these characteristics effectively
reflect the reality of most people in our country?) E nas producdes de
outros paises, esses “padrées” sao os mesmos? (What about the
productions from other countries, are these “standards” the same?)

SAIBA MAIS

Professor, com o intuito de promover o desenvolvimento da Lingua Inglesa em
atividades que proporcionem um contato cultural e uso significativo da lingua, para
todo o percurso deste componente, vocé pode utilizar conceitos e metodologias
encontradas no CLIL (Content and Language Integrated Learning), que traz uma
abordagem de ensino integrando o desenvolvimento de uma lingua que nao é a
materna dos estudantes a conteudos curriculares e objetos de conhecimento de
diferentes éareas.

inglés.

Disponivel em: https://cutt.ly/f{GcZfzn. Acesso em: 05 out. 2022.

DE OLHO NA INTEGRACAO

Os componentes 1, A cultura do corpo na midia e 3, Representacdes do
corpo na Midia apresentam discussdes similares. Por isso, € importante


https://cutt.ly/fGcZfzn

manter o planejamento alinhado com os professores que estardo a frente
desses componentes, para que os trabalhos e reflexdes caminhem juntos,
uma vez que realizardo um unico produto final. Além disso, periodicamente,
procure questionar os estudantes sobre as aprendizagens que estao sendo
desenvolvidas, para que tenham consciéncia da integracdo presente na
Unidade Curricular.

Apébs essa discussédo inicial, selecione para apreciacdo uma sequéncia de
campanhas publicitarias (impressas, digitais, fotograficas, audiovisuais etc.) de
diferentes tempos e lugares, para que os estudantes identifiquem os padrées
corporais que sao apresentados. Durante esse processo, solicite que eles
observem com atencao as mudancas na escolha dos corpos que sao colocados
em evidéncia. Para apoiar essa analise, elabore algumas questdes que o0s
estudantes, em duplas ou pequenos grupos, possam refletir e discutir a respeito
do tema abordado. Como exemplo, pode-se considerar:

Quais producbes apresentam uma preocupacao maior em expor uma
diversidade de corpos?

Qual a importancia dessa diversidade nas producfes midiaticas?

Como as empresas podem se beneficiar com a apresentacdo dessa
diversidade em suas producdes?

Qual a importancia dessa diversidade para o/a publico/sociedade?

Solicite que eles registrem todas as informacdes decorrentes dessa analise em
seus cadernos, e/ou outro espaco individual ou compartilhado, para que,
posteriormente, possam revisitar essas reflexdes iniciais que tiveram sobre o
tema. Informe que ao longo das propostas dessa primeira atividade eles irdo
investigar e analisar diferentes midias, observando se apresentam preocupacéao
e consciéncia relativas a diversidade de corpos. Esses estudos terdo como
objetivo oferecer a eles repertoério para que possam, a partir da Atividade 3 deste
componente, planejar e produzir propostas de conteido midiatico que eles
considerem significativos no sentido de incluséo e respeito as diversidades.

Desenvolvimento

Semanas 2 e 3; 8 aulas

Professor, a proposta para esta segunda etapa da atividade € a de que os
estudantes analisem comerciais nacionais e internacionais de diferentes
segmentos, tais como: moda, alimenticios e cosmeéticos, observando se trazem,
e 0 gquanto trazem, de diversidade em questdo de caracteristicas corporais e
estéticas. Nesse contexto, eles iréo investigar como e onde surgiram os padrdes
de beleza que sao reproduzidos, ainda atualmente, em diversos nichos
midiaticos.

Dessa forma, para iniciar a atividade, solicite aos estudantes que se organizem
em grupos de trabalho. Explique que o primeiro desafio, nessa etapa da



atividade, sera o de realizar uma curadoria de comerciais e de campanhas
publicitarias do Brasil e de outros paises. O intuito € o de que eles analisem
essas producdes buscando determinar as caracteristicas fisicas e étnicas, 0s
tipos de corpos, composi¢cdes corporais e tons de pele que sdo mais recorrentes
nas producdes de cada um desses lugares. Assim, logo apos a formacédo dos
grupos, acorde coletivamente as informacfes que sdo importantes para as
curadorias e analises a serem realizadas.

Como sugestao, vocés podem elaborar um questionario e/ou roteiro de pesquisa
para ser usado durante a analise de cada um dos comerciais selecionados. Para
que os estudantes possam ter uma lista mais ampla de referéncias, é indicado
que cada grupo selecione e anélise uma média de 8 comerciais, sendo 4 (quatro)
de producgéo nacional e 4 (quatro) de producéo internacional, provenientes de
um pais de escolha dos estudantes. Além do mais, conforme o planejamento
para 0 componente, ha também a possibilidade de que esses questionarios
sejam produzidos em formato bilingue. Como exemplo dos dados que podem
constar nos questionarios e/ou roteiros de pesquisa e analise, pode-se
considerar:

Link do comercial ou campanha
publicitaria selecionada

Origem

Data de producao

Nicho do produto ou servi¢o
anunciado

Quantidade de pessoas que
aparecem na producao

Para analise do comercial ou
campanha.
Questdes norteadoras:

e Quem é(sao) a(s) pessoa(s)
apresentada(s) no comercial?

e Qual é(sdo) a(s) etnia(s) da(s)
pessoa(s) apresentada(s) no
comercial?

e Quais as caracteristicas
fisicas que aparecem com
maior frequéncia (cor dos
olhos, cor dos cabelos, tom da
pele etc.)?

Quando todos esses combinados forem concluidos, organize os momentos e
espacos para que os estudantes possam se reunir e realizar todas as a¢cdes
necessarias para o desenvolvimento da atividade. Considerando as



investigacbes e curadorias que serdo necessarias, e de acordo com as
possibilidades da sua Unidade Escolar, viabilize juntamente com sua equipe
gestora, 0 acesso dos estudantes a computadores e tablets com conexéo a
internet. Caso nenhuma dessas opcdes seja possivel, vocé pode pedir aos
estudantes que realizem as pesquisas fazendo uso de seus proprios
smartphones, ou em um momento assincrono.

Finalizadas as curadorias e analises dos comerciais e/ou campanhas
publicitarias, organize um momento para que 0s estudantes possam
compartilhar as informacdes que encontraram e discutir acerca de possiveis
padrbes de caracteristicas fisicas que tenham identificado nas pessoas em
destaque, tanto nas producdes nacionais quanto nas internacionais. Para isso,
como sugestao, vocé pode elaborar previamente algumas tabelas, utilizando a
lousa, ou fazendo uso de cartazes. A ideia € a de que os estudantes insiram
nesses quadros as caracteristicas fisicas mais recorrentes que eles identificaram
nas producdes que analisaram. Nesse sentido, cada grupo de estudantes
devera, entdo, apresentar as informacfes que coletaram em suas fichas ou
roteiros de pesquisa e andlise, além de inserir nos quadros tais caracteristicas.
Vale ressaltar que, considerando que foi solicitado aos estudantes que
analisassem comerciais internacionais, sera necessario criar um quadro para
cada um dos paises que selecionaram.

Quando todos os grupos tiverem compartilhado suas descobertas e feito as
insercdes nos quadros, questione-os a respeito das informacfes coletivas
presentes sobre cada um dos paises explorados pelos estudantes. Nesse
momento, é provavel que sejam percebidos alguns padrdes nas caracteristicas
fisicas mais comuns analisadas, como, por exemplo, os diferentes tons de pele
e caracteristicas étnicas em comerciais japoneses, chineses, coreanos e sul
africanos; isto €, em regides que apresentam popula¢des que, majoritariamente,
possuem caracteristicas étnicas mais especificas. Também é provavel que
alguns tipos de corpos e composi¢cdes corporais sejam mais recorrentes em
comerciais e campanhas publicitarias de determinados nichos midiaticos, como
agueles relacionados a produtos de beleza e moda. Todas essas questdes, e
outras que possam ser identificadas por meio da analise dos quadros, séo
importantes para serem discutidas com os estudantes.

Por esse motivo, elabore algumas questdes que possam auxiliar na
interpretacédo dos quadros coletivamente, como, por exemplo: Nos comerciais
nacionais, € possivel identificar algum padrdo nas caracteristicas fisicas
das pessoas apresentadas? Quais? E com relacdo aos nichos dos
produtos e servi¢os, ha algum padréo que esteja relacionado a eles?
Quais? Em comparacdo com 0S comerciais estrangeiros, ha alguma
diferenca nas caracteristicas fisicas mais recorrentes? Quais? Nos
comerciais de outros paises, quais sao os padrdes estéticos mais comuns
nas produc¢cdes que vocés analisaram? Esses padrdoes possuem alguma
relacdo cultural ou historica desses paises? De maneira geral, as
caracteristicas fisicas mais recorrentes nas propagandas que VOCEés



analisaram refletem e conversam com a maior parte do publico? Quais
refletem e quais nao refletem? Vocés conseguiram identificar diversidade
na escolha das pessoas que aparecem nesses comerciais? Quais?

ApoOs a concluséao da interpretacdo das informacdes nos quadros, € esperado
gue os estudantes possam ter refletido e identificado que, apesar de algumas
producdes apresentarem preocupacdo com a diversidade de corpos, alguns
padrdes corporais ainda sédo reproduzidos de modo recorrente pelas grandes
midias, especialmente aquelas ligadas ao marketing e a propaganda de produtos
de beleza e moda. Dessa forma, nesse momento, a proposta € a de que 0s
estudantes investiguem quais sdo esses padroes de beleza e, em seguida,
busquem entender e conhecer suas origens; isto €, de onde surgiram, como se
perpetuaram ao longo do tempo, quanto se transformam e o porqué. Como
sugestdo para esse momento, pode-se considerar elaborar coletivamente um
perfil de caracteristicas fisicas do que eles consideram como o “padrdao de
beleza” adotado pela midia nacional. Esse perfil pode ser elaborado fazendo uso
de um mural analégico, ou digital, que seja acessivel aos estudantes,
considerando a retomada futura desse conteudo.

SAIBA MAIS

Professor, a seguir vocé encontra algumas referéncias a respeito dos conceitos de
padrdo de beleza e a influéncia da midia que podem ser Uteis para o seu
planejamento nesse momento da atividade.

Padréao de Beleza. Disponivel em:
https://www.significados.com.br/padrao-de-beleza/. Acesso em: 12
jan. 2023.

Como os padrdes de beleza afetam a sociedade. Disponivel em:
https://posdigital.pucpr.br/blog/padroes-beleza. Acesso em: 12 jan.
2023.

Mantendo, preferencialmente, a mesma formacdo de grupo das pesquisas
anteriores, solicite aos estudantes que se relnam e busquem, em fontes
confiaveis, e em diferentes formatos (livros, revistas, artigos, reportagens,
entrevistas etc.) por informacdes que os ajudem a entender o porqué da
reproducdo de padrdes de beleza nas producfes midiaticas analisadas. Para
auxilid-los em suas curadorias, vocés podem elaborar, em conjunto, algumas
perguntas norteadoras, como:


https://www.significados.com.br/padrao-de-beleza/
https://posdigital.pucpr.br/blog/padroes-beleza

Quais sao as caracteristicas fisicas mais presentes em producdes
midiaticas?

Onde surgiu a predilecdo dessas caracteristicas para diferentes
tipos de producdo midiaticas? (especialmente aquelas ligadas ao
marketing e a propaganda)

Quais midias fazem uso recorrente desses padrdes de beleza?

Por quais motivos ha a predilecdo dessas caracteristicas fisicas, de
maneira geral, em producfes midiaticas?

Nesse processo, oriente 0s estudantes a buscarem por essas informacdes a
vista tanto dos padrdes de beleza que se referem ao género feminino, quanto ao
género masculino. Pe¢ca também que registrem todas as informacdes e fontes
que encontrarem para responder as questdes norteadoras acordadas, pois na
proxima etapa da atividade eles realizardo um debate a respeito do assunto.

Sistematizacao

Semana 4: 4 aulas

Professor, para finalizar esta primeira atividade, a proposta € a de discutir com
os estudantes a respeito das descobertas e reflexdes que puderam fazer sobre
padroes de beleza durante as etapas anteriores da atividade. Nesse contexto,
também irdo elaborar uma listagem das caracteristicas fisicas que consideram
importantes terem maior destaque e espaco na midia, pensando no incentivo
para a producdo de contetudo que promovam mais diversidade e equidade.

Para comecar, organize um momento para que os estudantes apresentem e
discutam as respostas que elaboraram para as perguntas norteadoras da
atividade anterior. Estruture as apresentacdes de forma que cada grupo de
estudantes tenha a oportunidade de apresentar suas respostas, receber
feedback e expressar suas ideias, quando necessario.

Apos as apresentacoes, faca a mediacdo de uma discussao com os estudantes
sobre os tipos de corpos, caracteristicas fisicas, caracteristicas étnicas,
composicdes corporais e tons de pele que eles consideram mais significativo
para estar em evidéncia na midia nacional. Logo, solicite que produzam uma lista
dessas caracteristicas, na qual podem incluir, inclusive, a variedade de
caracteristicas étnicas presentes na formac&o do povo brasileiro. Ao final, solicite
que apresentem suas sele¢des e discutam sobre a importancia, do rompimento,
ou nao, dos padrbes de beleza estabelecidos e (re)produzidos nos meios
midiaticos.

DE OLHO NA INTEGRAGAO



No desenvolvimento da Atividade 1 dos demais componentes desta UC, os
estudantes também refletirdo, embora sob outra perspectiva, sobre os
impactos dos padrdes corporais impostos pela midia. Peca que acrescentem
a este momento as reflexdbes desenvolvidas a partir das propostas dos
componentes 1 e 3.

Atividade 2

Introducao oog

Semana 5: 4 aulas

Professor, o foco nesta segunda atividade do componente esta na investigacao
e andlise das midias sociais e sua influéncia nas discussoes e reflexdes acerca
de padrdes de beleza, esteredtipos entre outras questdes que envolvem o corpo
e a forma como é percebido e representado nesses espacos, por meio de
diferentes tipos de contetdo. Além disso, atualmente, muitas pessoas fazem uso
de filtros e efeitos disponiveis em plataformas de midias sociais, que alteram a
aparéncia e que podem reforcar padrées de beleza que n&o condizem com a
realidade. Por esse motivo, ao longo das atividades, os estudantes também irdo
refletir e discutir a respeito dos aspectos positivos e negativos dessa pratica.

Para iniciar a atividade, promova uma roda de conversa na qual os estudantes
tenham a oportunidade de conversar sobre os diferentes perfis e paginas que
seguem nas redes sociais, comentando sobre seus interesses com relagéo aos
conteudos que acompanham diariamente e aos andncios a que Sa0 expostos.
Dentre os questionamentos que vocé pode fazer para estimular a participacao
da turma, estédo: Vocés fazem uso de alguma rede social? Qual(is)? Qual(is)
perfil(s) vocé mais curte/acessa nas redes sociais? Vocés seguem algum
influencer  digital? Quem?  Quais conteudos esses perfis
divulgam/compartilham? Essas pessoas e/ou paginas que VOCEés
acompanham costumam divulgar algum produto ou servico? Se sim, como
sdo essas divulgacdes? E os posts patrocinados (publis)? Quais sédo as
caracteristicas dos influencers que vocés seguem? Considerando o que
discutimos na atividade anterior, a respeito de padrdes de beleza
reproduzidos pela midia, vocés diriam que esses influencers se enquadram
em algum padrdo? Se sim, por qué? Se né&o, por qué? Os posts
patrocinados (publis) feitos por esses influencers séo geralmente criados
com uso de algum filtro ou efeito que alterem a aparéncia? Enquanto
acessam as redes sociais, aparecem muitos anuncios? De quais produtos,
marcas e/ou servicos? Ha pessoas nesses anuncios?Quais sdo as
caracteristicas dos corpos dessas pessoas?



Na ocasido dessa conversa, € importante que os estudantes compartilhem suas
experiéncias e vivéncias nas redes sociais, apresentando os perfis e paginas
que seguem e o0s exemplos de anuncios e divulgacdes feitas pelos(as)
influencers que seguem. Recomenda-se que essas informacfes sejam
registradas individualmente pelos estudantes, pois apoiara as acdes seguintes
desta atividade.

Apds essa roda conversa inicial, peca que 0s estudantes se organizem em
grupos de trabalho para a primeira etapa desta atividade, a qual envolvera a
curadoria e analise de anuncios, divulgagfes e posts patrocinados de produtos
e servigcos em perfis de redes sociais. O objetivo é que eles possam examinar
esse tipo de conteudo, que € bastante comum na sociedade contemporanea,
observando as linguagens que utilizam e comparando-os com o0s tipos de
propagandas e campanhas que sdo encontradas em midias mais tradicionais,
como revistas, televiséo e jornais, estas que foram exploradas na Atividade 1.

Dessa forma, organize juntamente com 0s estudantes, um quadro comparativo
onde eles possam inserir as caracteristicas de cada produgao, assim como suas
andlises e reflexdes pessoais. Explique para eles que, primeiramente, eles
devem selecionar um anuncio, divulgacao ou post patrocinado de um produto ou
servico em midias sociais e, ha sequéncia, buscar uma propaganda do mesmo
produto ou servico em revistas, jornais e comerciais televisivos para realizar a
comparacao. Para essa atividade, sugere-se a andlise e comparacao de pelo
menos 4 (quatro) producdes, preferencialmente provenientes de paginas de
midias sociais e nichos de produtos e servi¢os diferentes. Como exemplo para a
organizacéo e planejamento da tabela, pode-se considerar:

Anuancios, divulgacdes e posts Propagandas e campanhas
patrocinados (publis) em redes publicitarias em revistas, jornais,
sociais outdoors e televiséo
ltem 1 ltem 1
Link Link
Origem Origem
Autor(es) Autor(es)
Nicho do Nicho do
produto ou produto ou
servico sendo servico sendo
anunciado anunciado
Plataforma Plataforma
Linguagens Linguagens
utilizadas utilizadas
(visuais, (visuais,
verbais, verbais,




sonoras, sonoras,
gestuais) gestuais)
Andlise da Andlise da
producao producao
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Para a analise das producdes selecionadas pelos estudantes, € importante
acordar com eles algumas perguntas que os auxiliem a refletir sobre as maneiras
como o corpo é percebido e representado nessas criacbes, assim como 0S
padrées de beleza que possam ser percebidos. Como exemplo, pode-se
considerar: Ha pessoas no anuncio, divulgagcéo ou post patrocinado (publi)
na midia social? E na propaganda, campanha publicitaria darevista, jornal,
outdoor ou comercial televisivo? Como sdo essas pessoas? Elas se
enquadram em algum padrdo de beleza? E possivel perceber a utilizacdo
de filtros e/ou efeitos no tratamento da imagem?

Com esses preparativos prontos, organize 0S momentos e espacgos para que 0s
estudantes possam se reunir e realizar todas as acdes necessarias para o
desenvolvimento da atividade.

Desenvolvimento

Semanas 6 e 7: 8 aulas

Professor, ao longo desta etapa os estudantes terdo oportunidades de explorar
alguns dos aspectos positivos e negativos que as midias sociais podem exercer
em seus usuarios, em especial aqueles que reforcam padrdes de beleza irreais
que, por sua vez, podem vir a causar uma seérie de problemas na forma como as
pessoas se veem e percebem o corpo.

Assim, inicialmente, organize um momento para que os estudantes possam
compartilhar os quadros comparativos e as analises que desenvolveram no final
da etapa anterior dessa atividade. Nesse momento, € interessante que 0s
estudantes consigam perceber as semelhancas e diferencas entre as producdes
voltadas para as midias sociais e aquelas concebidas para jornais, revistas e
televisdo, de maneira geral. Além disso, para o desenvolvimento das proximas
atividades, é especialmente relevante que as questdes relacionadas ao uso de
filtros e softwares de tratamento de imagem sejam colocadas em evidéncia. Para
isso, elabore previamente algumas perguntas que coloquem o assunto em
evidéncia, como: Em quais das producdes que vocés analisaram é possivel
perceber que houve o uso de filtros ou outros softwares de tratamento de
imagem? Como vocés conseguiram identificar essa utilizagdo? Vocés
acham que a aparéncia dessas pessoas, ap6s o tratamento de imagem que
recebem, é real e pode ser alcancavel? Esses tipos de tratamento de
imagem s&o positivos ou negativos para o publico? Por qué? E para as
empresas? Vocés costumam aplicar filtros nas fotos e videos que
produzem e compartilham nas redes sociais de que fazem parte? Por qué?
Vocés costumam utilizar softwares de tratamento de imagem em suas fotos



e videos para modificar alguma caracteristica fisica? Se sim, o que
modificam? Vocés alguma vez ja tiveram vontade de alterar alguma
caracteristica fisica de vocés, ap0s perceberam alteracdes ao utilizarem
filtros e/ou softwares de tratamento de imagem?

Apos as apresentacdes e discussdes, explique para os estudantes que no
decorrer das proximas atividades, eles serdo desafiados a produzir conteudo
midiaticos, em diversos formatos, voltados para o marketing e propaganda. Por
esse motivo, nesta atividade, eles irdo explorar com maior profundidade os
efeitos positivos e negativos que diferentes abordagens nesses tipos de
producdo podem ter no publico que as consomem para que, assim, possam
planejar e criar projetos midiaticos que levem em conta a diversidade de corpos,
a qualidade de vida e a autoestima das pessoas.

Dessa forma, realize um levantamento dos conhecimentos prévios que 0sS
estudantes possuem sobre o0 assunto, elencando os problemas de salde e
movimentos positivos relacionados ao corpo que eles conhecem. Para isso, vocé
pode fazer algumas perguntas, como: Vocés conhecem algum problema
relacionado a qualidade de vida que pode ser causado pela forma como
alguns padrdes de beleza sdo exaltados por parte da midia? Quais? E
problemas gerados pela forma como filtros e tratamentos de imagem séao
utilizados? Vocés conhecem algum movimento que vai contra o uso de tais
filtros e tratamentos de imagem? E movimentos em prol da diversidade de
corpos nas midias?

Espera-se que durante essa conversa surjam alguns assuntos e termos como
dismorfia, padrdo de beleza virtual, pressdo estética, transtornos alimentares,
movimentos como body positive #nofilter, entre outros. Dessa forma, peca que
0s estudantes realizem um novo agrupamento agora, considerando o assunto
gue possuem mais interesse em investigar.

SAIBA MAIS

Professor, nas referéncias a seguir vocé encontra informac¢des a respeito de
algumas das formas como os padrfes de beleza podem afetar a qualidade de vida
das pessoas, assim como alguns movimentos que Vao contra esses conceitos. Tais
contetdos podem ser Uteis nesse momento de organizacdo dos temas a serem
investigados pelos estudantes.

Da capa de revista as telas de celular: de que forma as midias
sociais impactam a relagcdo das mulheres com a sua aparéncia?
Disponivel em: https://www.pucrs.br/blog/pressao-estetica-redes-
sociais/. Acesso em: 12 jan. 2023.



https://www.pucrs.br/blog/pressao-estetica-redes-sociais/
https://www.pucrs.br/blog/pressao-estetica-redes-sociais/

Como as redes sociais afetam nossa relacdo com a aparéncia.
Disponivel em: http://encurtador.com.br/dIHKW. Acesso em: 12 jan.
2023.

Body positive: tudo sobre o movimento. Disponivel em:
https://www.ecycle.com.br/body-positive/. Acesso em: 12 jan. 2023.

Com os agrupamentos novos prontos, discutam e decidam em conjunto 0s
pontos chave que devem ser encontrados a respeito de cada um dos temas,
assim como um formato para sistematizacdo e apresentacdo das informacdes
encontradas. Como sugestédo, vocés podem elaborar uma ficha de pesquisa,
como a exemplo de:

Grupo (Nomes dos integrantes do grupo).

Objeto de pesquisa “Dismorfia”.

Conceito e definicdo | (Texto produzido pelos estudantes explicando o
conceito e definicdo do objeto de pesquisa).

Efeitos (Texto produzido pelos estudantes explicando os
efeitos  positivos/negativos do problema ou
movimento pesquisado).

Exemplos (Textos, videos e imagens que exemplificam o objeto
de pesquisa).

Referéncias (Links de videos, artigos, livros e outros materiais
encontrados como referéncias durante a pesquisa e
utilizados para a realiza¢do da atividade).

Para a sistematizacdo das informacdes em uma apresentacdo, sugere-se
formatos que facam uso de ferramentas digitais, tais como apresentacfes de
slides, podcasts, videos-minuto etc. Ao final desses combinados, organize os
momentos e espacos para que os estudantes possam se reunir e realizar todas
as acdes necessarias para o desenvolvimento da atividade. Além disso, acorde
com eles a(s) data(s) para a apresentacao.

AVALIACAO

Professor, esses momentos de pesquisa e elaboracdo das apresentacdes s&o
oportunidades para vocé realizar a avaliagdo processual individual e coletiva de


http://encurtador.com.br/dlHKW
https://www.ecycle.com.br/body-positive/

seus estudantes. Vocé pode observar, por exemplo, 0 quanto eles estdo se
engajando nas pesquisas, escritas, se utilizaram efetivamente as ferramentas
digitais para as pesquisas e elaboracédo das apresentacdes, se estdo produzindo
seus textos de acordo com o objetivo da atividade, bem como outros pontos que
vocé julgar importantes para compor sua avaliacao.

Sistematizacéao
Semana 8: 4 aulas

Professor, nessa ultima etapa da Atividade, a proposta € a de que os estudantes
finalizem e revisem suas apresentacdes, compartihem as informacgbes e
producdes, além de realizar avaliacbes e autoavaliacbes dos trabalhos
realizados.

Dessa forma, inicialmente, organize momentos para que 0s estudantes possam
se reunir em seus grupos de trabalho e realizar todos os ajustes finais de
producdo que julgarem necessarios. Nesses momentos, € importante que vocé
também participe desse processo de finalizacdo, dando seu feedback a respeito
das apresentacbes que criaram, indicando possiveis pontos de correcdo e
melhoria. Em seguida, coordene momentos em que 0S grupos tenham a
oportunidade de apresentar para seus colegas as suas descobertas e também
de realizar avaliacdes e autoavaliacoes.

Para mobilizar este momento de avaliacao e autoavaliagdo dos estudantes, vocé
pode organizar, coletivamente, uma ficha de avaliagdo e autoavaliacdo. O
objetivo é de que esse instrumento seja usado pelos estudantes durante os
momentos de apresentacdo. Portanto, os aspectos a serem avaliados devem ser
padronizados e acordados por todos, a vista dos principais pontos para avaliacdo
gue serdo considerados. Algumas sugestfes de como essas fichas podem ser
organizadas, incluem:

FICHA DE AUTOAVALIACAO

Grupo:

Objeto de pesquisa:

A apresentacao esta coerente com a propostada | ( ) Pouco ( ) Suficientemente

atividade? _
() Muito ( ) Integralmente

Eu contribui durante a pesquisa e elaboracao da | ( ) Pouco ( ) Suficientemente

apresentagao?
- ¢ () Muito ( ) Integralmente




Os textos, videos e imagens da minha
apresentacao estao de acordo com a proposta?

( ) Pouco ( ) Suficientemente

() Muito ( ) Integralmente

FICHA DE AVALIACAO

Grupo:

Objeto de pesquisa:

A apresentacédo esté coerente com a proposta da
atividade?

( ) Pouco ( ) Parcialmente

() Muito ( ) Integralmente

Sugestao:

Os textos, videos e imagens da minha
apresentacao estdo de acordo com a proposta?

() Pouco ( ) Parcialmente

() Muito ( ) Integralmente

Sugestao:

As informagOes apresentadas estdo claras e
contribuiram para o meu entendimento sobre o
tema abordado?

( ) Pouco ( ) Parcialmente

( ) Muito ( ) Integralmente

Sugestao:

AVALIACAO

Professor, a ocasido do compartilhamento das apresentacdes elaboradas pelos
estudantes se mostrard como oportunidade para que vocé possa realizar uma
avaliacdo individual e coletiva, verificando, nesse processo, as estratégias que
desenvolveram para as pesquisas e producdo. Realize também sua avaliagcdo no
gue cerne o andamento das praticas, observando e dando feedbacks sobre, por
exemplo, o engajamento dos estudantes durante as etapas da atividade, o quanto
se apropriaram das informac8es obtidas durante as pesquisas que realizaram
sobre os problemas de salde e movimentos positivos relacionados ao corpo, se
conseguiram utilizar de maneira assertiva as diferentes referéncias e midias que
encontraram sobre o0 assunto, o uso que fizeram das ferramentas digitais, entre
outros pontos que vocé julgar importantes para a sua avaliacéo.




Atividade 3

Introducao oo ’@ﬂ

Semana 9: 4 aulas

Professor, no decorrer das duas primeiras atividades deste componente, 0s
estudantes analisaram conceitos de padrdes de beleza no Brasil e no mundo por
meio de pesquisas, reflexbes e apreciacdes de midias voltadas, em especial,
para o marketing e propaganda em midias sociais, jornais, revistas e televisao.
Investigaram, também, alguns dos aspectos positivos e negativos que as midias
sociais podem ter na forma como o corpo € visto, reproduzido, compreendido e
significado, além de alguns dos riscos a qualidade de vida que o uso de filtros e
softwares de tratamento de imagem podem causar. Espera-se que as
aprendizagens desenvolvidas nessas primeiras atividades tenham sido efetivas
para que os estudantes revissem alguns conceitos com relagdo a area de
publicidade relativos a padrbes de beleza e a diversidade. Nas proximas
atividades do componente, eles serdo desafiados a planejar e produzir videos
comerciais, editoriais de moda e desfiles de moda, respectivamente.

Dessa forma, é importante ressaltar que as préoximas atividades terdo um
aspecto mais pratico, voltado para habilidades que desenvolvem,
essencialmente, 0s processos criativos e o empreendedorismo dos estudantes.
Assim, sera necessario que vocé os oriente a realizar a gestdo do tempo e do
espaco para cada producao, de modo que possam atuar com responsabilidade
e protagonismo. Além disso, de acordo com as possibilidades da sua unidade
escolar, facilite o acesso dos estudantes a espacos, ferramentas digitais e
materiais que possam ser necessarios para o desenvolvimento das propostas de
atividades.

Isso posto, para iniciar a producéo prevista para esta atividade, explique para os
estudantes que, agora, eles irdo planejar e produzir video comerciais voltados
para redes sociais, banners digitais, cinemas ou televisdo, de acordo com a
midia que lhes for de maior interesse. Vale ressaltar que, conforme o
planejamento para o componente, ha também a possibilidade de que esses
comerciais sejam produzidos em formato bilingue. Dessa forma, peca que se
organizem em grupos de trabalho, mantendo a organizacédo daqueles formados
nas atividades anteriores, ou realizando novos agrupamentos, segundo as
preferéncias para essa producdo. Em seguida, explique para eles as premissas
para esta e para as proximas atividades, no que se refere a organizacéo e gestao
de tempo e espaco para as praticas.

Uma vez que os grupos e combinados tenham sido organizados, solicite que
iniciem o planejamento de seus videos comerciais. Para isso, primeiro, oriente-
0s a realizar um brainstorming a fim de selecionarem um produto ou servigo que



irdo divulgar, bem como a direcdo e o conceito que irdo seguir. De modo a
auxilid-los, vocé pode fazer algumas perguntas, como:

Qual sera o nicho de bens de consumo ou servico que serd divulgado?
(alimentos, vestuério, tecnologia, saude, cosméticos, limpeza etc.)

Esse produto ou servico sera inventado, ou serd usado um ja existente no
mercado?

Qual é a identidade visual e conceitual deste produto?

De que forma essa identidade sera expressa no comercial?

Para qual publico sera destinado? (criangas, jovens, adultos ou idosos)
Qual serd a linguagem utilizada? (imagem estética, imagens em
movimento, texto verbal, texto escrito etc.)

Qual sera o veiculo deste video comercial? (redes sociais, banners
digitais, televisao, cinemas etc.)

O comercial apresentara modelos? Se sim, quem serédo esses modelos?
Com base em quais principios, ou objetivos, sera realizada a selecéo
dessas pessoas?

Peca que os estudantes registrem todas as informagdes provenientes do
brainstorming em seus cadernos, ou outras formas de registro individual ou
coletivo de que fagcam uso. Em seguida, solicite que eles busquem, de acordo
com o veiculo do video comercial que escolheram fazer, as caracteristicas
estruturais da producdo. Por exemplo, se escolheram produzir um video
comercial para redes sociais, deverdo entdo buscar entender quais s&o as
etapas de producdo, a estrutura, o tempo de video e outras caracteristicas
proprias para esse meio de divulgacdo. Para auxilia-los nessa organizacéo,
vocés podem elaborar fichas para registros, a exemplo das utilizadas durante as
Atividades 1 e 2.

AVALIACAO

Professor, esses momentos de planejamento dos comerciais sdo oportunidades
para voceé realizar a avaliagéo processual individual e coletiva de seus estudantes.
Vocé pode observar, por exemplo, 0 quanto eles estdo se engajando no
planejamento, se contribuem com ideias e dao sugestbes, assim como
consideram as dos colegas, as formas como utilizam as aprendizagens
desenvolvidas nas primeiras atividades e as aplicam na proposta de comerciais,
bem como outros pontos que vocé julgar importantes para compor sua avaliagao.

Desenvolvimento
Semanas 10 e 11: 8 aulas

Professor, nessa segunda etapa da atividade, os estudantes irdo revisar as
ideias iniciais de seus comerciais e organizar sistematicamente as etapas de pré-
producgédo, producado e pos-producéo de seus videos.



Assim, para iniciar esse planejamento e a producéo do video comercial, organize
um momento para que vocés possam, coletivamente, estruturar 0S processos.
Como sugestdo, pode-se considerar as seguintes acbes para cada uma das
etapas:

e Pré-producao: Organizacdo das atividades e funcbes de cada um dos
integrantes dos grupos (roteirista, diretor, camera, modelos e atores,
editor, entre outros); Elaboracdo do roteiro (producédo coletiva ou
individual); Mobilizacdo de recursos para a producdo (smartphones,
cameras, computadores, tablets, notebooks, pedestais, caixas de som
etc.); Organizacdo de espacos fisicos e cenarios para realizacdo das
gravacdes; Ensaios e revisdo de roteiro (sincrono ou assincrono).
Producao: Gravacao das cenas e situacdes previstas no roteiro.
PoOs-producéo: Revisdo, edicdo e montagem das cenas em um arquivo
final e pronto para exibicao.

SAIBA MAIS

Professor, a seguir vocé encontra alguns exemplos de tutoriais para a producao de
video comerciais que podem ser Uteis para auxiliar os estudantes nessa fase de
planejamento de suas produgdes.

Como criar um comercial de produto em casa. Disponivel em:
https://youtu.be/-8P0j1Hwng8. Acesso em: 12 jan. 2023.

Como produzir um video comercial? Tutorial. Disponivel em:
https://youtu.be/9kURx1GIPgU. Acesso em: 12 jan. 2023.

Quando todos esses preparativos estiverem concluidos, peca que os estudantes
se relnam em seus grupos de trabalho e iniciem a organizacdo e registro de
todas essas informacdes. Nesses momentos, € importante que voceé circule entre
0S grupos para auxilid-los com eventuais duvidas e dificuldades com as quais
possam se deparar. Ao finalizarem os registros, peca que cada grupo apresente
para vocé, individualmente, as ideias e preparacfes que estruturam para que,
dessa forma, vocé possa oferecer um feedback mais assertivo e ajuda-los com
relacdo aos recursos e espacos que necessitarao.

Professor, quando todos os grupos de estudantes tiverem finalizado seus
planejamentos, recebido seu feedback e revisado as acdes previstas para cada
etapa da producéo do video comercial, reserve e combine com eles as aulas que


https://youtu.be/-8P0j1Hwnq8
https://youtu.be/9kURx1GIPgU

terdo para a realizacdo de seus projetos. Acorde também uma data para
finalizarem todas as gravacoes e expligue que, nesse momento, eles deveréo
proceder apenas com as acfes das etapas de pré-producéo e producado, pois
eles terdo mais tempo para a revisao, edicdo e montagem das cenas durante a
etapa de sistematizacéo da atividade.

Sistematizacao
Semana 12: 4 aulas

Professor, nessa Ultima etapa da atividade, a proposta é a de que os estudantes
finalizem seus videos comerciais, efetuando as ac¢des planejadas em seus
registros da pés-producéo dos videos e compartilhem o comercial finalizado com
0s colegas. Dessa forma, inicialmente, organize um momento para que vocé
possa revisar com cada grupo as cenas que gravaram, dando o seu feedback e
questionando-os quanto a quéao satisfeito estdo com o contelido que possuem e
se as cenas sao suficientes para a montagem final do comercial. Em seguida,
solicite que facam a edicdo e montagem do video. Considerando que, para essas
acOes, eles necessitardo de ferramentas digitais, viabilize o acesso deles aos
recursos disponiveis em sua unidade escolar e/ou oriente-os a utilizarem seus
dispositivos pessoais em momentos sincronos e/ou assincronos.

SAIBA MAIS

Professor, no video a seguir vocé encontra um tutorial e dica de uma ferramenta
gratuita para edi¢do de videos que pode ser Util para que vocé possa auxiliar os
estudantes nesse momento de edicdo e montagem de seus videos comerciais.
Vocé pode utilizd-lo como referéncia para sua sele¢do pessoal, ou indica-lo para
que os estudantes realizem a atividade.

Como editar videos no Canva | Tutorial Completo. Disponivel em:
https://youtu.be/NZEBIjIMknw. Acesso em: 12 jan. 2023.

Quando todos os grupos tiverem finalizado suas producdes, coordene o0s
momentos para a apresentacdo, dando oportunidade para que cada grupo tenha
a chance de apresentar seu comercial, compartilhar suas experiéncias ao longo
dos processos e, também, de realizar avaliagbes e autoavaliacbes. Como
sugestéo, considere a elaboracéo de fichas, a exemplo daquelas utilizadas na
etapa de Sistematizacdo da Atividade 2.

Para finalizar, se for de interesse dos estudantes e viavel dentro da sua
comunidade escolar, os comerciais produzidos podem ser compartilhados nas


https://youtu.be/NZEBIjlMknw

paginas em redes sociais da turma ou da escola. Dessa forma, eles poderdo
divulgar seus trabalhos e, inclusive, inspirar estudantes que estejam em
momentos de escolha de seus aprofundamentos.

Atividade 4

Introducao oo ’@ﬂ

Semana 13: 4 aulas

Professor, nessa pendultima atividade, os estudantes serdo desafiados a planejar
em um desfile de moda que apresente ao publico diversidade no que tange tanto
os trajes que serdo pensados, quanto no que se refere aos/as “modelos” que
seréo escolhidos para performar durante o evento.

Nesse sentido, antes de iniciar os estudos com relacdo ao planejamento e
desenvolvimento de um desfile, converse com os estudantes a respeito do que
aprenderam durante a Unidade Curricular 4 deste aprofundamento, em especial,
nas atividades nas quais foi possivel explorar os perfis dos(as) modelos
escolhidos e das roupas que sédo promovidas por diferentes marcas. Logo, para
apoiar esse momento de revisdo e de reflexdo, pode-se considerar alguns
guestionamentos para conduzir a conversa, como: O que influencia na
maneira como vocé se veste? Vocé se inspira em filmes, novelas, séries,
estilos ou celebridades na hora de escolher o que pretende vestir? Se sim,
por qué? O que é decisivo quando vai escolher/comprar uma roupa?
(valores, moda, marca, outros fatores) Vocé acha que sua maneira de se
vestir inspira outras pessoas? Se sim, por qué? Se nao, por qué?

SAIBA MAIS

Professor, na referéncia a seguir ha a apresentacdo de alguns aspectos
relacionados com a carreira daqueles que optam por cursar Moda ou Marketing no
ensino superior. De acordo com o planejamento, pode-se considerar a apreciacao
conjunta ou individual desse contetdo:

EiYrE MODAeMARKETING: influenciando o mundo #VocéPodeSer Ep.
_.l""'t'!t,.- 2. Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=Ky4yQwyovPqg.

ia%e 't Acesso em 26 de junho de 2023,

e 0

ApoOs esse momento de trocas entre a turma, apresente para eles a proposta da
Atividade 4, que sera o planejamento e o desenvolvimento de um desfile de
moda que promova diferentes estilos, perfis e corpos. Sendo assim, para iniciar
a pratica, vocé podera perguntar aos estudantes a respeito do que conhecem


https://www.youtube.com/watch?v=Ky4yQwyovPg

sobre um desfile de moda. Como sugestbes de questionamentos, pode-se
considerar, por exemplo: Vocé ja assistiu a um desfile de moda?
Pessoalmente ou por meio de filmagens (gravacdes)? Quais foram as suas
impressdes com relacdo as vestimentas que sdo apresentadas? E aos
modelos escolhidos para desfilar? Vocé ja encontrou referéncias das
roupas/acessorios utilizados nos desfiles em vitrines de lojas ou
mostruarios? Se sim, o que havia de diferente e de semelhante? Se vocé
fosse planejar um desfile, qual seria a primeira coisa que pensaria? (estilo,
modelos, espaco)

Apds essa primeira abordagem, para verificar o conhecimento prévio e estimular
reflexdes, solicite aos estudantes que fagcam pesquisas sobre 0s principais
eventos de moda que acontecem anualmente no Brasil e no mundo. Por se tratar
de uma investigacao coletiva, € importante que os registros das pesquisas sejam
feitos em um ambiente de acesso coletivo da turma, seja analégico ou digital.
Para apoiar a pesquisa, € importante que seja consideradas determinadas
informacdes, que serdo importantes para que, posteriormente, eles possam
pensar em seus planejamentos:

E um desfile de marcas nacionais, internacionais ou ambos?

Qual é o periodo em que o desfile acontece? (anualmente,
semestralmente, por temporada).

Quais séo estilos/segmentos apresentados? (tradicional, elegante,
esportivo, criativo, moderno, intimo).

H& algum padrdo com relativo aos/as modelos escolhidos(as) para
realizar o desfile? (mulheres, homens, etnia, idade, fisionomia).

E acessivel ao publico geral, ou somente para pessoas que fazem parte
da area? (jornalistas, compradores, representantes de lojas de
departamentos, universitarios, estilistas, costureiros, alfaiates, criticos,
artistas, modelos).

Quais tipos de vestuarios/acessoérios sao apresentados? (roupas,
calcados, joias, bolsas).

Ha outros servicos oferecidos nesses desfiles? (vendas, sorteios, leildes,
vernissage, alimentacao, apresentacdes artisticas, entretenimento).

E um evento transmitido em alguma plataforma? (televiséo, streaming,
plataformas on-line).

De acordo com o seu planejamento para o componente, pode-se considerar 0s
registros dessas informacdes por parte dos estudantes em Lingua Inglesa, ou
em formato bilingue. Logo, apds a coleta desses dados a respeito dos desfiles
pesquisados, promova um momento no qual possam compartilhar os resultados
de suas pesquisas. Para apoiar essa troca, pode-se considerar algumas
guestdes, como: A partir das pesquisas realizadas, € possivel apontar quais
as diferencas e as semelhancas entre os desfiles nacionais e
internacionais? Sobre os corpos dos(as) modelos, o que mais chamou a
atencdo do grupo? Por qué? As marcas e os estilistas que tém suas
producOes apresentadas nesses desfiles sdo conhecidos por algum
membro do grupo? Se sim, em qual contexto? Se néo, quais seriam 0s



motivos desse desconhecimento? Dos vestuarios apresentados, 0 que
mais chamou a atencao do grupo? Vocés usariam roupas, calcados, joias
ou bolsas? Se sim, por qué? Se néo, o que mudariam neste vestuario?
(cores, corte, tamanho).

Apds essa conversa a respeito das impressées que tiveram sobre os desfiles
pesquisados, sera 0 momento de conversar com a turma desafio desta e da
proxima atividades do componente: o planejamento, o desenvolvimento e a
apresentacao de um desfile de moda. Dentro desse contexto, antes de iniciar,
de fato, o planejamento do desfile, que seria 0 préximo passo da atividade,
promova uma ocasido em que VOcés possam colocar em perspectiva quais
seriam as acoes, as necessidades e os desafios envolvendo o projeto, de modo
que a turma se aproprie dos processos pelos quais as vestimentas e 0s
acessorios que utilizamos passam até chegarem as vendas, de fato. Para tanto,
recomenda-se que sejam apreciados em conjunto producdes que tratam sobre
0 tema, como, por exemplo:

EERsE Da Criagéo Aos Desfiles A Venda: Como Nasce Uma Colec¢&o

u:_ 2ra  de Moda [Andressa Responde] Negocios de Moda. Disponivel
:‘r{__' ™ em: https://youtu.be/02gniwiVVIg. Acesso em 16 de maio de
TRy 2023.

Passado o momento de apreciacdo do video indicado, ou de outro, que trate
sobre o mesmo assunto, vocé pode conversar com o0s estudantes a respeito da
necessidade de organizacdo da turma quanto ao planejamento, explicando que,
por se tratar de um desfile, que sera realizado ao final das atividades da Unidade
Curricular, € importante que, na etapa seguinte, eles se organizem em grupos, a
vista das cole¢Bes que pretendem desenvolver, que terdo como caracteristica
principal a promogéo e a divulgacéo de vestuério para diferentes pessoas.

Desenvolvimento
Semanas 14 e 15: 8 aulas

Professor, nesta segunda atividade os estudantes serdo desafiados a planejar,
organizar e elaborar propostas de colecdes de vestuarios, considerando a
exibicdo dessas pecas em um desfile e promovendo a diversidade de corpos e
perfis. Sendo assim, para iniciar o planejamento, solicite aos estudantes que se
organizem em grupos de 3 (trés) a 5 (cinco) pessoas. Logo, de forma a
sistematizar as praticas previstas para esta e para as demais etapas das
atividades, peca que eles criem um espaco, seja ele analogico ou digital, que
seja acessivel para vocé e para todos do grupo. Tal ambiente sera muito
importante para que haja um acompanhamento, sincrono e assincrono, tanto
das pesquisas realizadas, como da organizag¢ao das informacoes e das criagoes.

Por isso, é recomendavel que seja conversado com a turma sobre as
possibilidades de espagos para a inser¢ao desse conteudo.


https://youtu.be/02gn1wiVVlg

SAIBA MAIS

Professor, na referéncia a seguir ha a apresentacdo de algumas opc¢des de
ferramentas digitais que podem ser utilizadas para a apoiar na organizacdo do
planejamento dos grupos.

Ferramentas de gestdo de projetos: veja seis opgdes gratis.
Disponivel em:

https://www.techtudo.com.br/noticias/2021/09/ferramentas-de-
gestao-de-projetos-veja-seis-opcoes-gratis.ghtml . Acesso em 15
de maio de 2023.

Depois da definicdo do espaco que sera utilizado pelos membros do grupo para
a insercao de informacdes e producdes referentes ao planejamento da atividade,
serd 0 momento dos estudantes, com seus respectivos grupos, comecarem a
pensar sobre qual sera a principal proposta da colecdo de vestuario. Por isso, de
modo que os estudantes ampliem seus repertdrios quanto a como se configura
uma colecdo de moda, solicite que eles facam pesquisas em plataformas digitais
de lojas, redes sociais de estilistas e marcas, revistas de moda, catalogos, entre
outras referéncias. Para tanto, serd necessario que eles facam uso de suportes,
como computadores, tablets e smartphones. Por esse motivo, verifique as
possibilidades de uso dessas tecnologias, assim como 0 acesso a internet em
sua escola. As investigagOes deverdo ser realizadas e registradas pelo grupo no
espaco eleito para esse fim.

Como a pesquisa a ser realizada pode gerar muitos resultados, de forma a
organizar, direcionar e ampliar as possibilidades de corpus analisados por parte
dos estudantes, é recomendado que as investigacdes sejam divididas entre os
grupos a vista dos estilos de cole¢des de vestuarios que podem ser encontrados.
Dentre estes estilos, pode-se considerar: tradicional, elegante, esportivo,
criativo, moderno e intimo.

De forma a apoiar as investigacdes, pode-se considerar, ainda, algumas
perguntas, tais quais: Qual o publico-alvo dessas cole¢cdes? Qual o conceito
das pecas? Ha algum motivo especifico para a criacdo da colecdo? Ha a
indicacdo dos tipos de materiais que foram utilizados para a criacdo do
vestuario? Se sim, quais? Ha a indicacdo dos valores para as pecas
lancadas? Qual a média de pre¢co? Como sdo os(as) modelos que estéo
apresentando os vestuarios? Os corpos/perfis sdo variados? Ha alguma
caracteristica que os assemelha ou os diferenciam? Quais?


https://www.techtudo.com.br/noticias/2021/09/ferramentas-de-gestao-de-projetos-veja-seis-opcoes-gratis.ghtml
https://www.techtudo.com.br/noticias/2021/09/ferramentas-de-gestao-de-projetos-veja-seis-opcoes-gratis.ghtml

Por meio dessas e de outras questdes que considerar pertinentes para apoiar as
pesquisas e, também, mediar as analises que serdo realizadas, reflexdes
poderdo ser feitas, de maneira individual e coletiva.

AVALIACAO

Professor, nesse momento de pesquisa e de analise das colec¢des de vestuario, é
importante que vocé acompanhe os grupos e verifigue como os estudantes estdo
se envolvendo nas ac¢des, 0 quanto estdo se aprofundando nas investigagdes e
estudos dos corpus pesquisados. Essa observacdo 0 apoiara em suas
consideracdes no que se refere ao planejamento das préximas atividades, uma
vez que a realizacdo e o éxito das acBes futura vao depender da dedicacéo e
envolvimento individual e coletivo dos estudantes nessa primeira etapa de
planejamento das colecdes.

Depois dos estudos do conteudo pesquisado e selecionado pelos estudantes,
sera 0 momento dos grupos Se organizarem para pensar em suas proprias
colecBes. Sendo assim, para essa ocasido, algumas questbes norteadoras
podem ser consideradas, como, por exemplo: Qual é o propdésito da colecao?
A guem se destina a colecdo? (mulheres, homens, criancas, idosos,
unissex) Qual sera a principal caracteristica das roupas/acessoérios
criados? Qual sera o estilo da colecdo? (tradicional, elegante, esportivo,
criativo, moderno, intimo) Sera uma colecéo voltada para uma determinada
classe social? A colecédo diz respeito a uma determinada estacao do ano
e/ou regido? Como acolecdo promove a diversidade de corpos e pessoas?

Por meio destes e de outros questionamentos que considerarem pertinentes
para poder estruturar o projeto das colecdes, pode-se pensar na organizacao
das informagdes em uma tabela, que apresente de maneira objetiva as principais
informacgdes, como no exemplo a seguir:

Tematica/Conceito

Publico-alvo

Estilo

Temporadas/Regiao

Vestuéario

Caracteristica
principal da colecao




Cabe ressaltar que essas informacdes, nesse momento, ndo sao definitivas,
pois, na proxima etapa do planejamento, ao fazerem o levantamento das
possibilidades de criacdo e projecdo dos vestuarios da colecdo, conforme
verificarem as possibilidades quanto a composicdo e a “confec¢ao” dos
vestuarios, os grupos poderdo alterar as propostas quanto ao publico-alvo,
estilos e caracteristicas das colecdes. Sendo assim, converse com 0S
estudantes sobre o fato de que, como se trata de um projeto escolar, que ndo
visa fins lucrativos e nem podera depender de investimentos financeiros para a
sua realizacdo, é importante que eles considerem que, quando forem,
efetivamente, elaborar suas criacdes, precisardo fazer uso de materiais e
elementos que sejam acessiveis e sem custos para os envolvidos.

Como as colecdes deverdo ser pensadas para um publico-alvo especifico, no
proximo passo do planejamento, sera o momento de os estudantes fazerem uma
pesquisa local, dentro da comunidade local e/ou em seus contextos sociais de
atuacao, para verificar quais sdo as preferéncias, tendéncias, necessidades e
gostos do publico pensado para as cole¢des. Sendo assim, é preciso que 0S
grupos criem uma pesquisa para ser feita com esses sujeitos, com o objetivo de
obter maiores informacdes e detalhes antes de comegarem a iniciarem a etapa
de projecao dos vestuarios.

Para tanto, converse com a turma sobre quando e como poderia ser realizada a
pesquisa, tendo em vista do meio que sera utilizado para tanto, como formularios
analdgicos e digitais, entrevistas, féruns, entre outros. Logo, sera o momento de
definir quais perguntas devem ser feitas nesta pesquisa para o publico-alvo
definido por cada um dos grupos. Como exemplo, pode considerar:

Como vocé definiria seu estilo de roupa?

Vocé costuma ver outras pessoas usando esse mesmo estilo?

Onde vocé costuma comprar seu vestuario do cotidiano?

Vocé se inspira em alguma marca/loja/artista/filme/série quando vai
escolher um vestuéario?

Em ocasibes especificas (casamentos, festas, formaturas, eventos
formais), vocé se veste conforme a “etiqueta”, ou costuma fazer escolhas
pessoais?

Vocé tem uma cor de preferéncia na hora de escolher o seu vestuario, ou
varia conforme o contexto?

Essa cor influencia no modelo/corte/estilo do vestuario que vai escolher?
No caso de roupas, quais sao as pec¢as que mais podem ser encontradas
em seu armario?

No caso de cal¢ados, quais 0s tipos que mais possui?

No caso de joias, quais vocé mais possui?

No caso de bolsas, vocé possui diferentes modelos?

Outras questdes podem ser inseridas no formulario, inclusive, com alternativas,
considerando que estas podem ajudar na organizagao e analise das informacdes
coletadas pelo grupo. Ademais, € importante que seja também considerada a



possibilidade de ser elaborado um formulario em Lingua Inglesa, o que
colaborara com o aperfeicoamento linguistico tanto dos estudantes, quanto dos
participantes da pesquisa, de modo geral.

Com relacdo ao prazo, juntamente com a turma, verifiquem quais as
possibilidades do cronograma, uma vez que sera preciso considerar as etapas
de elaboracdo da pesquisa, organizacao das informacdes coletadas, analise e
consideracdes do grupo. Assim sendo, € preciso estabelecer datas para cada
um desses momentos.

ApoOs a realizacdo das pesquisas, sera ocasido dos grupos organizarem as
respostas e as analisarem considerando a proposta inicial das colecdes
planejadas. Por isso, promova um momento coletivo de discusséo para cada um
dos grupos, de modo que eles possam avaliar se o planejamento inicial precisara
sofrer alteracbes a vista das respostas obtidas por parte do publico-alvo das
colecdes. Durante essa etapa, é preciso que o0s estudantes revejam as
indicacdes iniciais com relagdo a proposta, para que sejam realizadas, quando
necessario, alteracdes e acréscimos que considerem importantes para o
desenvolvimento da colecéo.

A seguir, pensando nas trocas entre 0s grupos, realize uma roda de conversa
para tratar sobre como tem sido a experiéncia de planejamento das colecoes,
das impressbes que sentidas a partir das pesquisas realizadas e sobre o0s
préximos passos para a elaboracéo da colecao.

AVALIACAO

Professor, nesse momento de estudo e andlise dos estudantes com relacdo as
pesquisas realizadas, € importante que vocé acompanhe as conversas entre 0s
estudantes, observando as interacbes entre 0s membros, a maneira como
aproveitaram as respostas obtidas para pensar em alteracdes e acréscimos no
projeto inicial da cole¢cdo e na maneira como estéo planejando as proximas etapas
da producéo.

Sistematizacao
Semana 16: 4 aulas

Para finalizar esta atividade, os estudantes vao realizar um brainstorming tendo
em vista as possibilidades de elaboracao das cole¢des planejadas. Por isso, para
iniciar a pratica, retome com a turma as principais etapas para a producgéo de
uma colec¢do de moda. Logo, aponte sobre a importancia do planejamento e de
como é necessario que ele esteja muito bem estruturado para que seja possivel



avancar no processo de concepcdo da colecdo. Contudo, relembre-os sobre
como é possivel que ainda sejam feitas mudancas na proposta inicial,
principalmente quando forem avaliar as possibilidades de uso e de aplicacao dos
materiais que serao (re)utilizados para a “confec¢céo” dos vestuarios.

Na sequéncia, promova um momento de conversa na qual vocé pode apresentar
a eles quais seriam as possibilidades de dinamicas para a realizagcdo do
brainstorm, tendo em vista as possibilidades analégicas (murais, post its,
recortes de jornais e revistas) ou digitais.

SAIBA MAIS

Professor, na referéncia a seguir vocé encontraré informag6es sobre técnicas que
podem ser aplicadas durante a realizacdo de um brainstorm.

de decisdes inteligentes. Disponivel em:
https://rockcontent.com/br/blog/brainstorming/. Acesso em 06 de
junho de 2023.

Durante a realizagcdo do brainstorm é importante que vocé acompanhe a
interacdo e as propostas dos estudantes a vista das colecfes que serdo
pensadas, das possibilidades de (re)criacdo das pecas que serdo apresentadas
e no quanto eles se apropriaram do resultado final das pesquisas. Ademais, no
decorrer dessa prética, € fundamental que eles registrem as ideias, propostas e
informacBes em um espaco coletivo, acessivel a todos do grupo e, no que
couber, da turma. Esses dados, mesmos que em um primeiro momento se
apresentem de maneira desorganizada, sdo importantes para que os estudantes
possam desenvolver a criticidade e a criatividade ao organizarem as informacgdes

coletadas.

Por esse motivo, apds a realizacdo do brainstorming, promova um momento no
qual os grupos possam discutir a respeito da atividade e sobre os resultados das
conversas que realizaram. Nessa ocasido, aproveite para avaliar coletivamente
e individualmente os estudantes, tendo em vista a participac¢do, o envolvimento,
0 protagonismo e a autonomia.

ApOs essa conversa, sera 0 momento de os estudantes criarem um mood board,
que traduzido para o portugués, seria um “painel de humor”. Essa produgéao €
muito utilizada na area da publicidade e da propaganda, em campanhas,
propostas de marcas, eventos, entre outros. A depender da midia e dos
objetivos, um mood board pode ser composto por imagens, textos curtos, videos,


https://rockcontent.com/br/blog/brainstorming/

informacgdes objetivas, entre outras linguagens. Trata-se de um conteudo que
pretende ser, ao mesmo tempo, criativo e inspirador.

Cabe ressaltar que essa producéo pode ser elaborada em formato bilingue, ou
integralmente em Lingua Inglesa, dependerd do planejamento para o
componente. Nesse sentido, sera necessario o seu acompanhamento tendo em
vista os aspectos linguisticos do idioma, principalmente com relacéo a producéo
escrita.

SAIBA MAIS

Professor, na referéncia a seguir vocé encontrara informag6es sobre o que seria
um mood board, assim como maiores detalhes sobre seu objetivo, formato e
contexto de uso.

Visualize com mais clareza as suas ideias com ajuda de um
mood board. Disponivel em:
https://rockcontent.com/br/blog/moodboard/ .Acesso em: 06 de junho
de 2023.

A exemplo das praticas anteriores, em caso de uma producao digital do mood
board, verifique dentro do espaco escolar quais seriam as possibilidades de uso
dos recursos tecnolégicos, como a utilizacéo de notebooks, tablets ou desktops,
assim como 0 acesso a internet.

Durante a producao, ademais tratar sobre a definicdo de como e de onde seréo
expostos 0s painéis, converse com 0s estudantes sobre a importancia de
considerar o mood board como uma producdo que ndo somente apresentara a
ideia da colecdo, mas, principalmente, ira expor a esséncia, o conceito e a
intencionalidade e contexto do projeto. Por isso, € fundamental que cores, letras,
formas, simbolos, texturas, entre outras caracteristicas da colecdo sejam
apresentadas no mood board dos grupos.

Atividade 5

Introducao oO g@ﬂ

Semana 17: 4 aulas

Professor, nessa ultima atividade do componente, os estudantes irdo nao
somente confeccionar as pecas pensadas para a colecdo, como também iréo
planejar propagandas e um desfile no qual possam apresentar conceitos das


https://rockcontent.com/br/blog/moodboard/

producdes por meio de diferentes linguagens Assim, para iniciar, solicite aos
estudantes que revejam seus mood boards, ja finalizados, de modo a verificar
quais seriam os elementos que mais se destacam na producéo (cores, formas,
imagens que foram escolhidas para compor o quadro, ilustracdes, frases,
simbolos, marcas entre outros.).

Durante esse momento de revisdo, solicite que eles elaborem um roteiro
simplificado, no qual serdo definidas as falas e quais membros ser&o
responsaveis por apresentar os mood boards a turma. Para isso, converse com
os grupos individualmente, verificando se possuem davidas sobre como se dara
a exposicao e para observar se cabem alteragdes/corre¢des nas producoes.

ApoOs essas conversas e a finalizacdo do roteiro, serd 0 momento dos grupos,
cada um em um momento previamente definido, apresentar o conceito de suas
colecBes por meio dos mood boards. Durante a exposicéo, € importante deixar
um momento final para que os colegas da turma possam comentar e apresentar
seus pontos de vista sobre as producdes de seus colegas, de forma que eles
possam, inclusive, dar sugestdes e dicas.

Ao final de todas as apresentacdes €, ainda, recomendavel que seja promovido
um momento de conversa coletiva, na qual todos possam conversar nao
somente sobre suas opinides e impressfes sobre as apresentacfes de seus
colegas, mas também sobre a experiéncia que eles estdo vivenciando no
percurso das atividades do componente curricular.

Depois, ap0s a apresentacdo das ideias, concepcdes e objetivos das colecdes,
sera ocasido de retomar o planejamento inicial, tendo em vista as definicdes
iniciais, em relacdo a/ao temética/conceito, ao publico-alvo, ao estilo, a
temporadas/regido, aos tipos de vestuario e a caracteristica principal da colecao.
Esse momento de revisdo € fundamental para que os estudantes percebam se
houve alguma alteracdo quanto aos planos iniciais, pois, como as préximas
etapas serdo voltadas para a execuc¢do quanto a producdo da colecdo e seu

respectivo desfile, é mister que, desde ja, eles realizem altera¢cdes no que
couber.

Passado o momento de revisdo do planejamento da colecéo, serd 0 momento
da pré-producdo da colecdo, em que os estudantes, juntamente com seus
grupos, terdo que se mobilizar para pensar em quais seriam os melhores e mais
acessiveis recursos para a composicao do vestuario. Sendo assim, € importante
gue voCcé converse com 0S grupos para apoia-los e ajuda-los nas consideracdes
relativas a quais seriam as opcdes que eles dispdem e que estdo disponiveis
para a criagcdo dos itens planejados para a colecdo. Logo, para apoiar essa
conversa, que podera ser com a turma, ou com cada um dos grupos, pode-se
considerar questionamentos, como: Quais seriam as opcdes que VOCEs
dispbem para a criacdo das pecas da colecdo (roupas pessoais, de
familiares, de conhecidos, tecidos diversos, retalhos, TNT, papel celofane,
crepom, EVA, entre outros)? Quais seriam 0s recursos que utilizariam para
a producdao das pecas? (linhas, botdes, tesouras, cola branca, cola quente,
grampeador etc.). Quem seria responsavel pela confec¢cédo das pecas? Em



quanto tempo vocés preveem que essas pegas estariam prontas para a
exposicao (propaganda e desfile)?

Com relacao ao ultimo questionamento, é importante que, a partir dessa reflexao,
seja elaborado um cronograma de agdes, em vista do tempo que levara para a
producdo e/ou adaptacdo das pecas e considerando a necessidade da
propaganda prévia da colecao antes do desfile, que devera ser o momento final
da atividade e da Unidade Curricular, de modo geral.

DE OLHO NA INTEGRACAO

Professor, nessa ocasido, converse com os professores dos demais componentes
da Unidade Curricular para verificar em qual momento se encontram com relacéo
as atividades previstas. Como o desfile se configura como momento final das
praticas, serd importante alinhar com eles e, consequentemente, com 0s
estudantes sobre quais agbes estdo previstas para essa oportunidade, como
painéis, debates, palestras, videos. Como tematica principal para essas atividades
pode-se considerar tudo o que foi estudado ao longo nédo s6 dessa UC, mas
também do Aprofundamento Curricular, de modo geral.

Para inspirar a criatividade dos estudantes com relagdo a como desenvolver as
pecas pensadas para a colecdo, vocé pode apresentar em aula e/ou dar dicas
de filmes e videos. Cabe ressaltar que essas praticas envolvendo a producéo
das pecas ndo devera demandar recursos elaborados e nem ferramentas que
sejam de dificil acesso para os estudantes. De igual forma, esta producao nao
devera demandar valores financeiros para que sejam produzidas. Pelo contréario.
O objetivo principal dessa prética € estimular a autonomia e protagonismo dos
estudantes por meio de processos criativos individuais e coletivos. Por esse
motivo, durante esse momento de conversa com 0s grupos, busque esclarecer
e encontrar, em conjunto, quais seriam 0s recursos que poderiam ser utilizados
para a confeccéo do vestuario.

SAIBA MAIS

Professor, nas referéncias a seguir vocé encontrara videos de dicas de como
reciclar e customizar pegas de roupas. Esse conteudo podera ser indicado para 0os
estudantes, de modo a inspiré-los em suas criagdes e verificarem as possibilidades
de para a (re)criacdo dos vestuarios pensados para as suas colecoes.

DIY Distressed Cut Out T-Shirts. Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=D6fFLGW-0OHE. Acesso em: 19
de junho de 2023.



https://www.youtube.com/watch?v=D6fFLGW-0HE

20 IDEIAS de TRANSFORMACAO DE ROUPAS | Diy de
CUSTOMIZACAO | 20 SEWING IDEAS | 20 CLOTHING IDEAS Diy.
Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=wxnBRgLpvaY.
Acesso em 19 de junho de 2023.

Como fazer camiseta TIE DYE em casa!Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=SnEqgaizrUTA. Acesso em: 19 de
junho de 2023.

Durante esse processo de pesquisa, 0s grupos deverdo fazer um levantamento
de materiais e ferramentas que serdo necessarios para a producéo do vestuario.
Esta listagem devera ser compartilhada com vocé e com os demais colegas de
modo sincrono, pois, dessa maneira, havera a possibilidade de verificar quais
seriam 0S recursos que estdo disponiveis dentro da escola para uso dos
estudantes nas proximas etapas da atividade, seja dentro do ambiente escolar,
seja em contextos assincronos. Além disso, a lista compartilhada, ao ser
visualizada e editada por todos da turma, colabora com a interacdo entre os
estudantes, porque, ao verificarem as necessidades dos grupos, eles poderao
se apoiar entre si, tanto no que diz respeito aos recursos necessarios, Como com
relacdo as habilidades relativas a confecg¢ao e produgéo de vestuarios.

Desenvolvimento
Semanas 18 e 19: 8 aulas

Professor, na etapa de desenvolvimento da proposta sera 0 momento de “méos
na massa” para os estudantes com relacdo aos vestuarios pensados para a
colecéo, assim como para o planejamento e apresentacdo do processo de
criacdo. Por esse motivo, nessa etapa também sera quando os grupos vao criar
portfélios, digitais ou analdgicos, nos quais vao expor as pecas que Sserao
criadas/confeccionadas. Essa producao devera ser elaborada de acordo com as
producbes e, por isso, de maneira sincrona, conforme 0s vestuarios sejam
produzidos e concluidos. Nele, devera constar ndo sé o resultado, como também
0 processo de elaboracéo.

Logo, para otimizar as praticas de producéo, solicite aos grupos que retomem o
cronograma de acdes, a vista das entregas previstas e também do tempo que
levara para a confeccdo das pecas. De igual forma, durante a revisado
cronograma, € importante que eles estabelecam um fluxo de trabalho, tendo em
vista as praticas individuais e coletivas para que as entregas das producdes se
deem dentro do tempo previsto. Para isso, sera preciso que 0s grupos entendam


https://www.youtube.com/watch?v=wxnBRqLpvaY
https://www.youtube.com/watch?v=SnEqaizrUTA

quais seriam as etapas do processo, como, por exemplo: escolha do modelo,
escolha do tecido (material), preparo do tecido (material), preparo da
modelagem, corte do tecido (material), confeccao, provas e acabamentos.

Tendo em conta que os modelos que fardo o desfile e o ensaio da colecéo seréo
0s préprios integrantes do grupo, se faz necessario que eles pensem nos
modelos de vestuério, que previamente j& foram planejados durante a Atividade
4, considerando seus proprios corpos e, principalmente, diante da importancia
de apresentar uma diversidade de perfil e estilos. Logo, reveja com eles o
planejamento inicial, para que comparem as possibilidades atuais com relacao
aos materiais disponiveis e aquilo que foi pensado anteriormente para cada uma
das pecas (modelo, estilo, tamanhos, formas, cores, entre outros elementos).
Lembre-se que o numero de pecas devera ser condizente com o tamanho do
grupo e, por conseguinte, as possibilidades de producéo e disponibilidade de
tempo e de materiais.

Para iniciar o processo de construcéo do portfélio, no qual, é indicado que sejam
inseridas todas as producdes anteriores dos grupos com relacdo a colecéo,
como é o caso do mood board, roteiro de apresentacdo da colecéo, lista de
materiais, formulario de pesquisa, entre outros contetdos que foram
desenvolvidos ao longo das duas ultimas atividades, é preciso conversar com 0s
estudantes sobre o entendimento que possuem sobre esse tipo de producéao.
Para isso, pode-se fazer um levantamento prévio por meio de perguntas
norteadoras, como: O que vocés entendem sobre portf6lio? Ja tiveram a
oportunidade de desenvolver um? Se sim, em qual ocasidao? Para voceés,
esse tipo de producdo estd relacionado com qual area de atuacao
profissional? Vocés pensam em atuar nesses campos? Se sim, em quais
contextos seria necessaria a elaboracdo de um portfélio que apresentasse
0 processo de producao?

Realizado o levantamento prévio, converse com a turma sobre os meios que eles
podem utilizar para elaborar seus portfélios relativos as etapas de producao e
confeccdo da colecdo. Lembre-se que a producéo do portfélio se mostra como
um momento importante para trabalhar os aspectos linguisticos da Lingua
Inglesa, conforme o planejamento para o componente. O conteldo podera ser
elaborado em formato bilingue ou totalmente em inglés, inclusive utilizando
expressdes que fazem parte do universo da moda e que podem ser aplicadas no
Brasil e no mundo.



SAIBA MAIS

Professor, nas referéncias a seguir vocé encontrara conteddos que dizem respeito
ao que seria um portfélio e quais seriam seus formatos, objetivos e possibilidades
de aplicacéo, a depender dos contextos e da intencionalidade dos projetos, sejam
eles pessoais ou profissionais.

i [a] Portfélio: o que é, como fazer e 6 sites para montar o seu.
Disponivel em: https://www.napratica.org.br/o-que-e-portfolio/
Acesso em: 19 de junho de 2023.

Como fazer um portfélio online: 11 sites gratuitos para usar
Disponivel em: https://postgrain.com/blog/criar-um-portfolio-online/.
Acesso em: 19 de junho de 2023.

Feitas as devidas revisdes e consideracdes do planejamento inicial, assim como
as definicbes a respeito do formato de portfélio (meio, formato, contetido, acesso,
periodicidade das atualizacdes, responsaveis, entre outros) sera, efetivamente,
0 momento de iniciar o desenvolvimento das pecas, de acordo com 0s materiais
selecionados e as possibilidades locais (espaco e recursos).

Nesse momento, € importante que vocé oriente os estudantes em relacdo a
utilizacdo de determinados materiais e ferramentas. E imprescindivel que eles
facam uso consciente desses materiais tanto pensando na questdo do
aproveitamento destes, como no que tange a seguranca e a saude de cada um.
Por isso, durante as atividades sincronas, que ocorrerem dentro do ambiente
escolar, procure acompanhar o desenvolvimento dos vestuarios e, nesse
movimento, fique atento as praticas e as interacdes dos grupos, intervindo e
apoiando quando necessario.

Sera nesse momento de (re)criacdo das pecas, que 0s responsaveis, em cada
um dos grupos, além de alimentarem o portfélio com registros do processo
(imagens, videos, relatos, ilustracbes) também comecardo a planejar uma
imagem/cartaz/banner que representara a colecao que esta sendo desenvolvida.
Para isso, serd preciso que eles retomem o que foi produzido na atividade
anterior, principalmente tendo em conta os elementos que foram utilizados na
producdo do mood board e a vista do publico-alvo e do tema principal da colecao.


https://www.napratica.org.br/o-que-e-portfolio/
https://postgrain.com/blog/criar-um-portfolio-online/

AVALIACAO

Professor, nesse momento vocé podera verificar como estédo se dando as acdes
previstas para o desenvolvimento da atividade. Por essa razdo, busque
acompanhar de perto os processos de (re)criacdo das pecas de vestuario, de cada
um dos grupos. Dada a necessidade de também serem promovidas praticas
assincronas por parte dos estudantes, procure saber se eles tém encontrado
dificuldade durante as producdes e como tem sido a inter-relacdo deles com os
demais membros do grupo.

Quando as pecas ja estiverem se encaminhando para os ajustes finais, serd o
momento de verificar junto como e quando eles estdo planejando fazer as
provas. Cabe ressaltar que é indicado que esses ajustes e provas sejam feitos
com antecedéncia e, pelo menos, em duas etapas: provas e acabamentos. Na
ocasiao das provas, € importante que os(as) modelos que fardo os desfiles
estejam presentes e com 0s demais acessorios que pretendem utilizar no evento.
Além disso, também é importante considerar outros tipos de producfes, como
maquiagens ou objetos. Todos esses elementos devem estar presentes durante
as provas, pois, dessa maneira, € possivel realizar ajustes, verificar alteracdes
guanto ao planejamento inicial, entre outras necessidades.

DE OLHO NA INTEGRACAO

Professor, nessa ocasido, converse com os professores dos demais componentes
da Unidade Curricular para verificar como esta acontecendo o planejamento e a
organizacdo das atividades para a realizagdo dos desfiles, como rodas de
conversa, debates, painéis, exposicdes, videos, palestras, depoimentos, entre
outras a¢des que vao decorrer das praticas que foram realizadas pelos estudantes
ao longo das praticas dos componentes. Nesse processo, é fundamental que seja
pensado um cronograma a vista das a¢des que serdo executadas pelos estudantes,
professores e, no que couber, a comunidade escolar, de um modo geral. Tal
cronograma devera ser considerado tendo em vista a disponibilidade dos
participantes e as possibilidades quanto ao uso do espaco fisico dentro do ambiente
escolar.



Apos os ajustes finais das pecas, serd 0 momento de realizar registros em videos
ou fotogréaficos dos resultados das producdes tendo em vista a promocdo da
colecdo nos canais utilizados pela turma e/ou pela Unidade Escolar. Sendo
assim, promova um momento, a depender do planejamento previsto, para que
0S grupos se organizem para as gravagdes e/ou sessao de fotos. Nesse caso,
havendo a necessidade de buscar um espaco dentro da escola para essas
acoOes, busque verificar com antecedéncia a disponibilidade.

Ainda nesse periodo, sera o0 momento de finalizar os registros no portfolio dos
grupos. Por isso, caberd aos responsaveis analisar quais seriam os contelddos
que precisam ser ajustados e/ou complementados antes da finalizagcdo da

producdo. Inclusive, € importante que os registros que serdo feitos para a
promocao da colecdo também constem no documento do portflio.

Sistematizacéao
Semana 20: 4 aulas

Professor, na atividade final do componente, os estudantes irdo se organizar
para realizagdo do evento final da Unidade Curricular, envolvendo todos os
componentes curriculares do aprofundamento. Esse evento terd como
apresentacao principal um desfile que contara com a participacdo de todos os
estudantes da turma, assim como atividades que dizem respeito as
aprendizagens, temas e objetos de contetudo estudados ao longo do semestre.
Logo, para iniciar os trabalhos envolvendo planejamento, desenvolvimento e
montagem do desfile, promova uma conversa com 0s estudantes a respeito do
que eles consideram importante para a realizacdo de uma acéo desse tipo e
guais seriam os elementos que nao poderiam faltar nesse dia. Entre as questdes
gue podem mediar esse dialogo coletivo, estdo: Vocé ja viu um desfile de
moda? Se sim, em qual ocasido? O que mais te chamou a atencao durante
a apresentacdo? Quais elementos, além dos vestuarios expostos, se
destacaram? (musica, iluminacéo, cenario, narracao, performance dos(as)
modelos. Como esses elementos foram apresentados? Houve algum outro
numero durante o desfile? (danca, declamacéo, atuacao).

Por meio das respostas obtidas durante esse momento de trocas, vocé podera
observar os conhecimentos prévios que a turma possui a respeito de um evento
desse tipo. Assim sendo, dependendo de como sucedeu a interacdo, sera
preciso apresentar aos estudantes informacgdes importantes para o planejamento
de um desfile de moda.



SAIBA MAIS

Professor, nas referéncias a seguir vocé encontrara referéncias relativas a
producdo de um desfile, tendo em conta o planejamento, a elaboracédo e a
realizacao do evento.

-+, Como acontecem os desfiles de moda? Disponivel em:
https://audaces.com/pt-br/blog/desfile-de-moda-como-acontecem-eventos .Acesso
em 23 de junho de 2023.

Vida de modelo Gisele Bundchen ensina como desfilar.
Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=zQX-IPA4gEs .
Acesso em 27 de junho de 2023.

Reportagem - Desfile Projeto Tam Tam. Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=vTokOVTOLBk . Acesso em 27

Desfile Alexandre Herchcovitch Inverno 2023. Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=vJqzTAzTf58. Acesso em 27 de
junho de 2023.

¥y [1] United Colors of Benetton | Spring Summer 2023 |

Full Show. Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=SCaDgp ILgQ. Acesso em 27 de
junho de 2023.

Apos as apreciacdes coletivas e individuais das referéncias, sera o momento de
todos os integrantes da turma se organizarem guanto as praticas necessarias
para a realizacdo do evento. Sendo assim, solicite aos estudantes para que se
agrupem de acordo com as etapas e necessidades para o planejamento e
execucao do desfile. Os grupos formados poderdo ser os mesmos, considerando
as colecbes elaboradas, ou poderdo ter outro formato, dependendo das
preferéncias e das acdes previstas. Para a divisdo das tarefas, pode-se pensar
em agrupamentos voltados para a realizagdo de atividades, como:

Producado do desfile/ stylist: responsaveis por desenvolver a proposta
do desfile e coordenacao do evento. S&0 0S responsaveis por organizar e
acompanhar a instalagdao de luzes, trilhas sonoras, maquiadores,


https://audaces.com/pt-br/blog/desfile-de-moda-como-acontecem-eventos
https://www.youtube.com/watch?v=zQX-lPA4gEs
https://www.youtube.com/watch?v=vTokOVTQLBk
https://www.youtube.com/watch?v=vJgzTAzTf58
https://www.youtube.com/watch?v=SCaDqp_ILqQ

disposicédo dos objetos do espaco (cadeiras, palco, pista, mesas), entre
outras acgoes.

Cabeleireiros/maquiadores/beauty artist: responsaveis por pensar nos
penteados e maquiagens dos modelos a partir da proposta da colecéo e
do design das pecas desenvolvidas.

Figurinistas: responsaveis por cuidar dos vestuarios da colecao (ajustes
finais, separacdo, organizacdo). A eles sera incumbida a tarefa de
verificar se as pecas estdo separadas de acordo com a colecdo e a com
a sequéncia do desfile.

Direcdo do desfile: responsaveis por pensar na trilha, cenografia e
iluminagdo do desfile. Por esse motivo, trabalhard juntamente com os
responsaveis pela producdo, de modo que as a¢des sejam pensadas de
maneira coletiva e colaborativa. S&o também responsaveis por organizar
o desfile e acompanhar os(as) modelos no dia do evento.

Registros de imagem e som: responsaveis por fazer os registros de
fotos e de videos antes, durante e depois do evento.

Cabe ressaltar que essas atividades podem ser divididas, o que permitira que 0s
estudantes atuem em mais de uma frente. Além disso, € também importante
deixar claro que, mesmo que eles figuem responsaveis pelas acdes voltadas
para o planejamento e execucdo do evento, a depender da organizacgao, eles
também poderdo desfilar com os modelos das cole¢des criadas pelos seus
respectivos grupos.

DE OLHO NA INTEGRACAO

Professor, uma vez que esta prevista atividades envolvendo o0s demais
componentes, serd preciso verificar com os demais professores da UC como
acontecerdo as apresentacfes elaboradas para o dia do evento. Sendo assim,
converse com a turma, de modo que identifigue se os estudantes estdo se
organizando para realizar agfes de modo programado e sem que haja uma divisdo
justa e igualitaria de atividades individuais e coletivas. Além disso, no que couber,
€ recomendada uma conversa com outros professores e funcionarios da Unidade
Escolar com relacédo a necessidade de apoio em alguns aspectos voltado tanto para
o planejamento, quanto & organizagao do desfile.



AVALIACAO

Professor, durante a organizacdo e a execucao do desfile vocé encontrara
diferentes oportunidades para avaliar os estudantes por meio de praticas
individuais e coletivas. Ademais, ao final do evento, havendo a possibilidade,
promova um momento de roda de conversa com os professores e estudantes da
UC para tratar sobre quais foram as principais aprendizagens e dificuldades
encontradas ao longo do processo. Esta ocasiao se mostrara, inclusive, como um
momento oportuno para realizar avaliagbes e autoavaliagdes por parte de todos
0s envolvidos.



Componente 3

Representacoes do corpo na midia

Duracéo: 60 horas
Aulas semanais: 4

Quais professores podem ministrar este componente: Lingua portuguesa ou
Lingua Inglesa ou Lingua espanhola ou Arte.

Informacdes gerais: Neste componente, 0os estudantes irdo investigar como as
representacdes do corpo séo validadas e dimensionadas pela midia. Eles serdo
direcionados a analisar os discursos, principalmente em capas de revista, de
como 0s corpos sao padronizados, reforcando estered6tipos e provocando,
muitas vezes, distarbios alimentares. A proposta € que o0s estudantes
identifiquem o quao nocivos podem ser 0s regimes alimentares e as praticas de
atividades fisicas induzidas por essas publicacdes, sem acompanhamento
meédico, para que se atinja um ideal de imagem corporal, sem que iSSO
represente, necessariamente, a busca por saude. A atividade final proposta é a
elaboracdo de uma campanha publicitaria de conscientizacdo da influéncia da
midia na cultura do corpo.

Objetos de conhecimento: Andlise e compreensdo dos discursos produzidos
por sujeitos e instituicbes em diferentes géneros e campos de atuacao;
Apreciacao (avaliacdo de aspectos éticos, estéticos e politicos em textos e
producdes artisticas e culturais etc.); Réplica (posicionamento responsavel em
relacdo a temas, visdes de mundo e ideologias veiculados por textos e atos de
linguagem; Planejamento, producdo e edicdo de textos orais, escritos e
multissemiéticos.

Competéncia da Formacédo Geral Basica: Competéncias 1, 3 e 7.

Habilidades da Formacao Geral Basica a serem aprofundadas:

EM13LGG102 | Analisar visbes de mundo, confltos de interesse,
preconceitos e ideologias presentes nos discursos veiculados
nas diferentes midias, ampliando suas possibilidades de
explicacdo, interpretacdo e intervencdo critica da/na
realidade.

EM13LGG103 | Analisar o funcionamento das linguagens, para interpretar e
produzir criticamente discursos em textos de diversas
semioses (visuais, verbais, sonoras, gestuais).




EM13LGG301

Participar de processos de producéo individual e colaborativa
em diferentes linguagens (artisticas, corporais e verbais),
levando em conta suas formas e seus funcionamentos, para
produzir sentidos em diferentes contextos.

EM13LGG701

Explorar tecnologias digitais da informacdo e comunicagao
(TDIC), compreendendo seus principios e funcionalidades, e
utiliza-las de modo ético, criativo, responsavel e adequado a
praticas de linguagem em diferentes contextos.

EM13LGG702

Avaliar o impacto das tecnologias digitais da informacéo e
comunicacdo (TDIC) na formacdo do sujeito e em suas
praticas sociais, para fazer uso critico dessa midia em
praticas de selecdo, compreensao e producao de discursos
em ambiente digital.

Eixos Estruturantes e suas Competéncias e Habilidades: Processos
Criativos e Mediacéo e Intervencao sociocultural

EMIFCGO1

Identificar, selecionar, processar e analisar dados, fatos e
evidéncias com curiosidade, atencdo, criticidade e ética,
inclusive utilizando o apoio de tecnologias digitais.

EMIFLGGO1

Investigar e analisar a organizacdo, o funcionamento e/ou 0s
efeitos de sentido de enunciados e discursos materializados
nas diversas linguas e linguagens (imagens estaticas e em
movimento; musica; linguagens corporais e do movimento,
entre outras), situando-os no contexto de um ou mais campos
de atuacdo social e considerando dados e informacdes
disponiveis em diferentes midias.

EMIFCGO05

Questionar, modificar e adaptar ideias existentes e criar
propostas, obras ou solugdes criativas, originais ou inovadoras,
avaliando e assumindo riscos para lidar com as incertezas e
colocé-las em pratica.

EMIFLGGO05

Selecionar e mobilizar intencionalmente, em um ou mais
campos de atuagdo social, recursos criativos de diferentes
linguas e linguagens (imagens estaticas e em movimento;
musica; linguagens corporais e do movimento, entre outras),
para participar de projetos e/ou processos criativos.

EMIFCGO08

Compreender e considerar a situagcao, a opinido e o sentimento
do outro, agindo com empatia, flexibilidade e resiliéncia para
promover o dialogo, a colaboracdo, a mediacédo e resolucéo de




conflitos, o combate ao preconceito e a valorizagcdo da
diversidade.

EMIFLGGOS8 | Selecionar e mobilizar intencionalmente conhecimentos e
recursos das praticas de linguagem para propor acodes
individuais e/ou coletivas de mediacdo e intervencdo sobre
formas de interacdo e de atuacdo social, artistico-cultural ou
ambiental, visando colaborar para o convivio democrético e
republicano com a diversidade humana e para o cuidado com
0 meio ambiente.

Os Eixos estruturantes de cada etapa das atividades séo indicados pelos
seguintes icones:

Investigacao Cientifica
Processos Criativos
Empreendedorismo

Mediacéao e Intervencao Sociocultural

Atividade 1

Introducao
Semana 1: 4 aulas

Professor, neste componente falaremos sobre as representagdes do corpo na
midia, mais voltado para as publicaces em revistas, digitais ou fisicas, que
prometem resultados milagrosos com dietas radicais e, na maioria das vezes,
sem comprovacdo e/ou embasamento cientifico. Como producao final desta
Unidade Curricular, os estudantes deveréo realizar uma campanha publicitaria
de conscientizacdo acerca da necessidade da busca pela saude como sendo
primordial, frente a idealizacdo imposta pelos padrées da midia, pois, um corpo
bonito é bem diferente de um corpo saudavel.

O componente 1, A cultura do corpo na midia, traz a discusséo de que a busca
pela perfeicdo passa ainda pela manipulacédo de imagens em redes sociais, nas
quais 0s usuarios apresentam representacdes distorcidas da realidade. Esse
dialogo, entre os dois componentes, sobre aceitacdo da autoimagem e a busca
por uma vida mais natural e saudavel deve fazer parte da campanha publicitaria
a ser criada.

Para iniciar a discussao pergunte aos estudantes se conhecem alguém que
costuma fazer regimes em busca de um corpo mais magro. Sugira que eles
facam entrevistas com uma ou duas pessoas proximas que tém o habito de
seguir receitas em busca do corpo ideal.



Algumas perguntas que podem ser feitas aos potenciais entrevistados: Por que
vocé costuma fazer regimes? Qual o seu objetivo? Vocé segue receitas de
publicacdes nas midias, regimes sugeridos por conhecidos ou indicados
por médicos nutricionistas? Vocé costuma praticar atividades fisicas
enquanto faz regime? Vocé geralmente atinge o objetivo almejado com o0s
regimes que segue?

Antes de propor a entrevista com familiares e/ou amigos, sugira uma roda de
conversa e faca aos proprios estudantes as perguntas sugeridas. Pratique uma
escuta ativa e deixe que eles comentem as opinides dos colegas. Mantenha-se
sempre atento para que eles ndo reforcem estereoétipos, apresentem discursos
discriminatérios e preconceituosos, julgando comportamentos, habitos
e opinides.

Tente leva-los a percepcao que que muitos dos posicionamentos que tém acerca
de seus corpos sao gerados a partir das representacdes que veem nas midias,
gue padronizam imagens tidas como ideais e fazem com que eles ndo aceitem
e/ou valorizem sua auto-imagem.

Semanas 2 e 3: 8 aulas
Comece a aula pedindo para que eles analisem a capa de revista do link a seguir:
o Capade Revista 1. Disponivel em: https://cutt.ly/38chhxe. Acesso em: 01
mar. 2023.

Peca para que exponham suas opinides sobre que discurso essa capa parece
querer transmitir, olhando para a imagem e para os textos das chamadas das
matérias dessa edicao da revista.

Separe-0s em grupos pequenos, de cinco ou seis estudantes, e solicite que
algum deles registre as opinides do grupo para apresenta-la posteriormente.
Deixe cada grupo conversar por 10 ou 15 minutos e depois faca um grande
circulo com toda a turma para que cada grupo exponha suas opinides.

Finalize as discussdes e caso eles ndo tenham notado ou declarado, evidencie
que os textos tornam o emagrecimento algo facil e descomplicado, com frases
como:

“E SO reduzir a carne do cardépio”
“Magra em 5 minutos” - em fonte maior e em vermelho, para chamar mais
atencéo.

N&o se aprofunde em mais questdes do campo semantico da capa, pois a
selecdo das palavras e sua intencionalidade sera melhor aprofundado na
Atividade 4. Reforce apenas que as promessas de emagrecimento s&o
geneéricas, pois sera que realmente conseguimos emagrecer reduzindo apenas
0 consumo de carne? Sera que qualquer pessoa pode reduzir o consumo das
proteinas existentes na carne? Sera que qualquer pessoa pode realizar um treino
power? O foco € apenas 0 emagrecimento, sem parecer levar em consideracao
a questdo nutricional. E importante que eles percebam que o emagrecimento é
a consequéncia de uma vida saudavel e equilibrada, com boa alimentacéo a
atividades fisicas e, embora eles provavelmente saibam disso, leve-os a


https://cutt.ly/38chhxe

perceber que muitas vezes sao induzidos a manipulacdo da midia, que tenta
“facilitar” esse processo e foca apenas no resultado estético.

Nas proximas aulas solicite que apresentem os resultados das entrevistas que
fizeram, ndo respondendo cada uma das perguntas que foram feitas aos
entrevistados, mas que resumam a opinidao que ficaram acerca dos regimes que
seguem, os resultados que esperam e se costumam atingi-los. Relembre-os da
discusséo da ultima aula e peca que reflitam se a conclusao que chegaram sobre
0s padrdes impostos pela midia e a busca por resultados rapidos se confirmam
com as entrevistas. Lembre-os que, provavelmente, seus entrevistados sdo o
publico-alvo da campanha que realizardo, por isso € importante pensar neles
para serem assertivos.

DE OLHO NA INTEGRACAO

Os componentes 1, A cultura do corpo na midia, e 2, Beleza e midia,
apresentam discussbes similares a este. E importante manter o
planejamento alinhado com os professores que estardo a frente dos
componentes, para que os trabalhos e reflexdes caminhem juntas, uma vez
que realizardo um unico produto final. Além disso, periodicamente, procure
guestionar os estudantes sobre as reflexdes que estdo sendo desenvolvidas
para que tenham consciéncia da integracao.

Sistematizacao

Semanas 4: 4 aulas

Para fechar essa discussao, peca que eles elaborem um meme ou um GIF sobre
0 que pensam acerca das pessoas que seguem regimes mirabolantes em busca
de resultados rapidos para “enquadrar” seus corpos em padroes estabelecidos
pelas midias e redes sociais.

Esse material pode ser utilizado para divulgar a campanha publicitaria a ser
realizada nesta Unidade Curricular, sensibilizando o publico-alvo da acdo nas
redes sociais.

AVALIACAO

Acompanhe os trabalhos dos grupos, observando como o0s estudantes
selecionam e mobilizam intencionalmente conhecimentos e recursos
das praticas de linguagem para propor acdes individuais e/ou coletivas
de mediacédo e intervencéo sobre formas de atuacéo social, conforme
prevé a habilidade EMIFLGGO08.



Atividade 2
Introducao
Semana 5: 4 aulas

Professor, retome a reflexdo da atividade anterior, sobre as representagdes do
corpo na midia e os caminhos que muitos buscam para atingir o corpo “ideal”.
Encaminhe para eles a reportagem a seguir para posterior debate.
e« “O dia em que me vi na capa da revista”. Disponivel em:
https://cutt.ly/I8ckklu. Acesso em: 01 mar. 2023.

Incentive-os a apresentar suas opinides sobre a reportagem, a forma como a
jornalista foi tratada nas entrevistas e os conselhos que recebeu dos agentes.
Ela finaliza a matéria falando sobre a sutil flexibilidade dos padrdées em busca de
maior diversidade. Os estudantes concordam com isso? Eles conseguem
ver uma maior representatividade nas redes sociais? Sera gue para as
modelos profissionais do circuito da moda realmente ocorreu alguma
mudanca?

Pratique a escuta ativa e reforce a importancia do combate a estereo6tipos.

Desenvolvimento
Semanas 6 e 7: 8 aulas

No intuito de aprofundar as discussbes, divida a sala em quatro grupos e
encaminhe um dos links, a seguir, para dois grupos e outro link para 0s outros
dois grupos.

« 35 maiores tendéncias de beleza para 2023. Disponivel em:

https://cutt.ly/w8ckKPu. Acesso em: 01 mar. 2023.
o Capas Malu. Disponivel em: https://cutt.ly/w8cl918. Acesso em: 01 mar.
2023.

Solicite que os estudantes naveguem pelos arquivos que falam das tendéncias
de beleza para 2023 e analisem quais delas sugerem mudancas radicais na
aparéncia para gque as leitoras se enquadrem em algum padrédo. Peca para que
escolham duas ou trés matérias para apresentarem para a turma, expondo suas
opiniGes sobre as praticas/procedimentos sugeridos.
Ao outro grupo, sugira a analise das capas e dos regimes divulgados. Chame a
atencdo dos estudantes que em toda capa dessa publicacdo ha sugestao de
regimes milagrosos, que “secam” a barriga, desincham e desintoxicam. Peca
que esse grupos também escolham de duas a trés capas, que considerem as
mais radicais e que podem ser prejudiciais a quem optar por seguir as sugestdes
alimentares propostas. Oriente-0s ainda a procurar capas mais atuais da mesma
publicacdo e verdao como o perfil das matérias mudou. Instigue-os sobre qual
pode ter sido o motivo dessa alteracéo de perfil. Mudanca na sociedade? do
perfil das leitoras? da demanda dos anunciantes?



https://cutt.ly/l8ckklu
https://cutt.ly/w8ckKPu
https://cutt.ly/w8cl918

Sistematizacao

Semana 8: 4 aulas

Para finalizar a discussao sobre o perfil das publicacdes, proponha a elaboragao
de uma capa de revista, digital ou fisica, com chamadas de matérias que
considerem relevantes para o perfil das mulheres na sociedade atual. Eles
podem pensar em um titulo para essa publicacdo e elaborar um texto de
apresentacdo desse novo veiculo. Os grupos podem ser 0S mesmos que
analisaram as matérias e capas no desenvolvimento desta atividade.

DE OLHO NA INTEGRACAO

Peca, neste momento, que acrescentem a este momento as reflexdes
desenvolvidas a partir da proposta dos componentes 1 e 2.

No desenvolvimento da Atividade 1 do Componente 1 - A cultura do corpo
na midia - os estudantes também refletirdo, embora sob outra perspectiva,
sobre os impactos dos padrbes corporais impostos pela midia. O
Componente 2 — Beleza e Midia aborda varios questionamentos sobre a
influéncia da Midia na definicdo de padrbes corporais.

Atividade 3
Introducao

Semana 9: 4 aulas

Nesta atividade o olhar estara mais voltado para problemas graves que a busca
pelo corpo perfeito pode trazer aquelas pessoas que tentam se encaixar em
determinados padrdes.

Apresente o video, a seguir, para dar inicio a discusséao.
o Cintura baixa e culto a magreza: por que a moda 'y2k' acende alerta

sobre transtornos alimentares?. Disponivel em: https://cutt.ly/U8czrOP.
Acesso em: 01 mar. 2023.

ApOs a exibicdo do video, proponha uma discussdo sobre os temas com
questdes como: Vocés identificam essa tendéncia de volta do culto a
magreza ou ela sempre permaneceu em evidéncia? Vocés sabem o que sdo
distarbios alimentares? J& ouviram falar em bulimia e anorexia? E
vigorexia?

Solicite que os estudantes, em grupos, pesquisem sobre distarbios alimentares
(bulimia e anorexia) e vigorexia para discussao a ser realizada na proxima aula.
Vocé pode utilizar a metodologia ativa World café e sugerir que cada grupo
responda as seguintes questdes em uma cartolina para a apresentacao (dentre
outras que considerarem pertinentes):

O que €? Quem é mais atingido? Como detectar? Como ajudar/tratar?


https://cutt.ly/U8czrQP

SAIBA MAIS

GONCALVES, Daniel M. Anorexia, bulimia, vigorexia e outros
transtornos alimentares. Disponivel em: https://cutt.ly/N8cckJO. Acesso
em: 01 mar. 2023.

Desenvolvimento

Semanas 10 e 11: 8 aulas

Inicie a aula exibindo o video, a seguir, que pode ser bastante ilustrativo sobre
transtornos dismorficos corporais, 0 que ocorre tanto na anorexia, quanto na
vigorexia, pois quem sofre dessas patologias tem uma visao distorcida do proprio
corpo.

"Reality" PSA  for Eating Disorders. Disponivel  em:
https://cutt.ly/L8czm9v. Acesso em: 01 mar. 2023.

Na sequéncia, abra a discussao para que os estudantes exponham seus pontos
de vista e seus cartazes.

Como essa é uma questdo muito delicada e deve ser tratada com bastante
seriedade, proponha aos estudantes uma reflexdo sobre o que foi estudado até
agora e se essa apologia aos corpos magros pode induzir as pessoas a
adquirirem esses transtornos dismorficos corporais.

Para ampliar essa discusséo, proponha a realiza¢do de um episodio de podcast,
no qual discutam a ditadura da magreza, autoimagem, estereo6tipos e 0s
transtornos. Caso a escola ou a turma ja tenha um canal de podcast, esse
episodio pode ser inserido e divulgado via redes sociais. Deixe as proximas aulas
para que os estudantes se aprofundem no estudo dos temas.

DE OLHO NA INTEGRACAO

A campanha sera realizada em integracdo com os demais componentes
desta UC, comentem com os estudantes que devem aproveitar os estudos
e conhecimentos construidos ao longo das atividades para suas producoes.

Sistematizacao

Semana 12: 4 aulas
Encaminhe a aula para a finalizagdo do podcast, ajustes finais e postagem.
Oriente-0s para que 0 assunto seja tratado com a seriedade necessaria, mas


https://cutt.ly/N8cckJO
https://cutt.ly/L8czm9v

que seja de forma empatica, acolhendo, fazendo com que 0s ouvintes
compreendam a complexidade do assunto, enfatizando que quem passa por
esse tipo de transtorno precisa de tratamento psicolégico e/ou psiquiatrico e uma
reeducacao alimentar monitorada por nutricionista.

AVALIACAO

A avaliacdo devera ser processual e privilegiar as pesquisas, 0s registros,
os debates e as intera¢cbes nos grupos e entre os grupos. E importante
observar o protagonismo dos estudantes ao estabelecer relacdes entre as
informacdes coletadas, no olhar critico e ético apresentado nas producdes
e na sistematizacao de todo o processo, respeitando suas individualidades.
Dé feedbacks aos estudantes sobre sua evolucéao durante o processo e peca
gue se autoavaliem em relacdo aos papéis que desempenharam até aqui e
gue refltam sobre suas participacbes nos grupos, sobre autonomia,
colaboracéo, gestdo do tempo etc.

Professor, observe como os estudantes mapeiam e criam as possibilidades
de atuacao social, de acordo com as propostas da atividade, o que viabiliza
a mobilizacdo da habilidade EM13LP15. Pontue em seus registros como a
producao colaborativa € desenvolvida por eles. Essa integracéo e trabalho
em equipe serd fundamental para o desenvolvimento das atividades em
conformidade com o desenvolvimento da habilidade EM13LGG305.

Atividade 4
Introducao

Semana 13: 4 aulas
Para iniciar a atividade, compartilhe a reportagem com os estudantes e peca
para que analisem o que é apresentado:

e Treino e Dieta de Michelle Lewin. Disponivel em: https://cutt.ly/18czla7.
Acesso em: 01 mar. 2023.

Em seguida, instigue-0s a explanar o que encontraram e consideram nocivo ser
divulgado nesse tipo de publicacdo. Caso eles ndo citem que pode ser bastante
prejudicial divulgar o cardapio da alimentacdo da atleta, pois pode induzir as
pessoas a segui-lo, mesmo que ele ndo seja o indicado para todos os biotipos.
Além disso, sao citados os suplementos utilizados e a sequéncia de seu treino.
Por ser descrito com tanto detalhes, a intencéo da publicac&o parece ser induzir
as pessoas a seguirem a alimentacdo e praticas da fisiculturista para ter um
corpo como o dela.

Questione os estudantes se eles fazem atividades fisicas e se seguem um treino
preparado por algum profissional ou apenas praticam exercicios orientados por
treinos de alguma personalidade que admiram ou por amigos.


https://cutt.ly/18cz1a7

Desenvolvimento

Semanas 14 e 15: 8 aulas

Professor, nesta etapa da atividade voltaremos a algumas capas de revista para
analisar como a linguagem utilizada nesse tipo de publicagdo pode induzir a
comportamentos e praticas alimentares e de atividades fisicas que néo
consideram a individualidade e as particularidades de cada organismo.

Solicite aos estudantes que analisem as duas capas de revistas dos links:

o Capade Revista 2. Disponivel em: https://cutt.ly/D8cxggr. Acesso em: 01
mar. 2023.

o Capade Revista 3. Disponivel em: https://cutt.ly/S8cxKjz. Acesso em: 01
mar. 2023.

Agrupe-0s em cinco ou seis e peca que analisem toda a capa, desde os titulos
(bastante esclarecedores acerca da abordagem e intencionalidade de cada
publicacdo), as imagens e, principalmente, os textos.

Em relacdo aos textos, solicite que elaborem uma planilha e elejam palavras-
chave (ou termos) utilizadas nas duas publica¢gdes, colocando-as lado a lado,
identificando, dessa forma, a linha editorial das revistas.

BOA FORMA SAUDE E VITAL
perca (10 kilos) exercicios (pressdo alta - ajustes e
cuidados)
dieta da proteina magra diabetes (coracgéo)
treino top comer (envelhecer bem)
desincha dieta para energia (envelhecer bem)
tira a fome alimentos que valem a pena
ajuda a secar alimentos com moderacgao

cortar gliten e lactose | nutrientes (pinh&ao)
emagrece

voltar a forma tratamento da dor e depressao

barriga chapada

abdominais superpoderosos



https://cutt.ly/D8cxggr
https://cutt.ly/S8cxKjz

A selecao das palavras ndo precisa ser desta maneira, a sugestao €é sistematizar
as ideias e conceitos apresentados, pois apresenta-las na forma acima evidencia
a intencionalidade de cada revista.

A primeira esta preocupada com a boa forma, como indica o proprio titulo, e ja
identificamos, anteriormente, que um corpo magro ndo €, necessariamente, um
corpo saudavel. A imagem que é vendida € a de um corpo magro, em forma,
rodeado de chamadas para dietas e treinos para que as leitoras também
consigam alcanca-lo.

Jé a segunda publicacao é voltada para a saude, como o titulo também anuncia,
apresentando sugestfes de alimentos e praticas para ter um corpo saudavel
agora e na velhice, como a imagem sugere.

Questione-os sobre que publicacbes eles consideram mais relevantes e se ja
haviam percebido como determinadas publicacdes podem ser tendenciosas ao
vender uma imagem ideal que a grande maioria das pessoas n&o
alcancara. Pergunte ainda se eles consideram apelativas esse tipo de
chamadas de capa e se elas existem apenas para tentar vender mais
exemplares ou se seus idealizadores realmente acreditam naquilo que veiculam.
Como ja anunciado anteriormente, os estudantes produzirdo uma campanha de
conscientizacdo sobre ainfluénciada midia na cultura do corpo em conjunto
com o Componente 1, A cultura do corpo na midia. A campanha devera
esclarecer sobre os impactos sociais e de saude causados pela imposicdo de
padrbes estéticos. Os estudantes poderao criar materiais de divulgacao (fisicos
ou digitais) para sensibilizacdo da comunidade escolar.

Durante a elaboragdo da campanha, utilizando as fotografias realizadas no
Componente 1, eles deverdo aproveitar todo o aprendizado deste componente
para pensar em abordagens relevantes e significativas para a campanha, que
podera contar com: cartazes, folderes, panfletos, posts, stories ou infograficos
fisicos ou digitais.

AVALIACAO

Professor, avalie processualmente cada etapa, dé feedbacks coletivos e
individuais e problematize as escolhas e os usos feitos das linguagens e
seus efeitos de sentidos, conforme a intencionalidade que os estudantes
assumiram nos textos. Considere, ainda, os géneros escolhidos, os
interlocutores e os suportes de divulgacéo, observando com eles aspectos
da habilidade EM13LP15. Invista também na avaliacdo entre pares,
solicitando aos estudantes que troguem suas producdes para que 0S
colegas possam revisa-las, com base nesses mesmos critérios e buscando
mais clareza e objetividade na escrita.

Destague que observem o0 uso das regras da norma-padrdo, em
consonancia com seus contextos de uso, bem como o de outra variedade,
guando se tratar da citacdo do discurso de membros da comunidade,
abordando o combate ao preconceito linguistico e uso ético e critico da
lingua.



Sistematizacao

Semana 16: 4 aulas

Os estudantes podem comecar a pensar naqueles conceitos e tematicas que
consideram ser as mais relevantes a serem abordados na campanha de
conscientizacdo e em como os textos devem ser produzidos e adaptados para
cada formato de divulgacéo escolhido.

As sentencas devem ser curtas e objetivas, mas com qualidade e informacdo,
aliadas a imagens, videos, animacdes etc.

Atividade 5
Introducao

Semana 17: 4 aulas

Professor, nesta Ultima atividade, os estudantes devem investir na criacdo e
finalizacdo da campanha publicitaria de conscientizacdo. Para ilustrar esse tipo
de acao, apresente a eles a andlise, a seguir, de uma empresa de cosmeéticos e
produtos de beleza que lancou uma campanha de valorizacdo da beleza de
todas as formas, a beleza real, fugindo dos esteredétipos e propondo que cada
mulher se olhe com a mesma empatia que olha para outras mulheres, pois o
primeiro video da campanha demonstra que a maioria delas vé a beleza de
outras mulheres mas ndo conseguem reconhecer a propria beleza.

« Dove: uma marca que enfrenta esteredtipos. Disponivel em:
https://cutt.ly/d8cx33e. Acesso em: 01 mar. 2023.

Além do apresentado nesse estudo, peca aos estudantes que pesquisem mais
imagens e videos sobre a campanha Real Beleza, que foi lancada em 2004, mas
devido ao sucesso, foi ampliada no intuito de exaltar, a cada reedi¢do, novas
belezas, quebrando diversos padrdes estéticos.

DE OLHO NA INTEGRACAO

Os tempos da Atividade 5 do Componente 1 - A cultura do corpo na midia -
também serdo dedicados a elaboracdo dos materiais da campanha. Em
conjunto com o professor deste componente, decida a melhor utilizacéo
destes tempos.

Como ja relatado anteriormente, uma campanha é realizada com varias frentes
de divulgagéo, como posteres, folderes, anuncios, videos etc, e em varios meios:
revistas, TV, radio, advertisings em redes sociais, outdoors entre outros. Sendo
assim, em conjunto com o Componente 1, A cultura do corpo na midia, os
estudantes ja comecaram a pensar e elaborar suas producfes. Obviamente, eles
realizardo materiais para os meios nos quais possam divulgar suas ideias e que
atinjam seu publico-alvo no intuito de quebrar os paradigmas de beleza impostos
pelas diversas midias.


https://cutt.ly/d8cx33e

Incentive-os a pensar em slogans objetivos, significativos e impactantes, que
chamem a atencédo dos leitores. Peca que usem de forma criativa 0S recursos
linguisticos, como jogo de palavras, ambiguidade intencional, figuras de
linguagem etc.

Desenvolvimento
Semanas 18 e 19: 8 aulas

Proporcione tempos, espacos e ferramentas, principalmente digitais, para que
os estudantes elaborem, editem e finalizem os materiais.

Seja atento a dindmica das discussdes, elaboracdes e trocas entre eles. Instigue-
os a reflexdes sobre a tematica, a antever problemas, a projetar os produtos
finais, a possivel repercusséo e suas intencionalidades.

AVALIACAO

Professor, acompanhe os trabalhos dos estudantes, observando como
exploram as tecnologias digitais da informacdo e comunicacgéao (TDIC),
compreendendo seus principios e funcionalidades, e as utilizam de
modo ético, criativo, responsavel e adequado, desenvolvendo a
habilidade EM13LGG701.

Sistematizacao

Semana 20: 4 aulas

Apoie os estudantes no momento de circulacdo da campanha: destine um tempo
para postarem nas redes, sites ou blogs, e ofereca ajuda na montagem da
exposicao, quando for o caso.

Depois, em um movimento de autoavaliacdo, proponha uma reflexdo em que os
estudantes considerem 0s possiveis impactos de suas acdes na comunidade
escolar. Para este momento, vocé pode se apoiar nas seguintes questoes:
Como a trajetéria percorrida nos componentes te ajuda a refletir sobre a
cultura/as representacdes do corpo nas midias? De que maneira iSso
aparece nos materiais que vocé criou para a campanha? Como 0s jovens
ao seu redor lidam com os padrdes estéticos no cotidiano? De que
maneira a campanha criada pela turma pode ajuda-los? Quais serdo os
possiveis impactos dessa campanha na comunidade escolar?

DE OLHO NA INTEGRACAO



Considerando que o produto final foi elaborado conjuntamente, pode ser
interessante verificar a possibilidade de realizar a avaliacdo em conjunto
com os demais componentes.

AVALIACAO

A avaliacdo, como ja orientado desde o inicio deste aprofundamento, foi
processual e privilegiou as pesquisas, 0s registros, os debates e as
interacdes Nos grupos e entre 0s grupos. Vocé observou o protagonismo dos
estudantes: ao estabelecer relacdes entre as informacfes coletadas, no
olhar critico e ético sobre os temas escolhidos e analisados e na
sistematizacdo de todo o processo, respeitando suas individualidades. Por
fim, vocé também analisou as produc¢des finais, tanto em suas questbes
estruturais quanto comunicativas, 0 que potencializou a mobilizacdo da
habilidade EM13LGG301.

Dé feedbacks aos estudantes sobre sua evolucdo durante todo o processo,
evidenciando como compreenderam e utilizaram as diferentes linguagens,
observando os conflitos de interesse, as relacbes de poder, 0s processos
identitarios e os contextos de uso, considerando as dimensdes técnicas,
criticas, criativas, éticas e estéticas envolvidas e expandindo as formas de
produzir sentidos. Esse trabalho voltado para os textos, enquanto praticas,
sociais fez com que as habilidades EMIFLGG01 e EMIFLGGO05 fossem
desenvolvidas, ampliando suas possibilidades de explicacéo, interpretacao
e intervencéo critica da/na realidade, sobretudo no universo digital.

Peca aos estudantes que se autoavaliem em relacdo aos papéis que
desempenharam, que reflitam sobre suas participacdes nos grupos, sobre
autonomia, colaboracéo, gestdo do tempo etc.



