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Apresentacao do MAPPA

Professor, o conteudo que vocé tem em méaos é o Material de Apoio ao
Planejamento e Praticas do Aprofundamento (MAPPA), ou em outras palavras,
0 seu guia para a implementacg&o da parte flexivel do Curriculo do Novo Ensino
Médio do Estado de Sao Paulo: os Aprofundamentos Curriculares.

Nas paginas a seguir, vocé encontrara informagdes e orientagbes para o
desenvolvimento das Unidades Curriculares que compdem este
aprofundamento. Cada Unidade Curricular € composta por tépicos inéditos, os
quais foram idealizados pensando nos professores da(s) area(s) de
conhecimento deste aprofundamento. Por isso, para apoiar seu trabalho no
componente escolhido, além das orientagdes gerais, vocé contara também com
sequéncias de atividades. Cada uma dessas atividades tem duragao média
prevista de quatro semanas, tendo como objetivo principal oferecer
aprendizagens contextualizadas que favorecem o aprofundamento das
competéncias e das habilidades da Formagdo Geral Basica e o
desenvolvimento das habilidades dos eixos estruturantes (investigagcao
cientifica, processos criativos, mediacdo e intervengcdo sociocultural e
empreendedorismo). Além disso, por meio dessas praticas, que tém como
finalidade o apoio a formagao integral, os estudantes terdo a oportunidade de
desenvolver aprendizagens que contribuam com o0s seus interesses e suas
necessidades particulares, articulando, ainda, seus estudos com os Temas
Contemporaneos Transversais, os Objetivos do Desenvolvimento Sustentavel,
seus respectivos Projetos de Vida, as possibilidades mediante o mundo do
trabalho e as suas perspectivas para com o ingresso no Ensino Superior.

Sendo assim, com o intuito de melhor apoia-lo na organizagdao do seu
cronograma, projetos e planejamento das aulas, bem como o de assegurar o
percurso e a integragdo prevista para os componentes de cada Unidade
Curricular, vocé encontrara neste material propostas e sugestdes de atividades,
com suas respectivas orientagdes, para o desenvolvimento de suas aulas. E
importante lembrar que vocé, juntamente com toda sua equipe escolar, tem
liberdade para selecionar as atividades e materiais que sejam mais adequados
a sua realidade local, levando em conta também adaptacdes inclusivas para
melhor atender os estudantes elegiveis aos servigos da Educagao Especial.
Ademais, vocé e sua equipe escolar podem planejar e organizar o tempo de
cada percurso e integracbes possiveis entre os componentes, tendo em vista
0s objetivos, as competéncias, as habilidades e os objetos de conhecimento
propostos.

No inicio das orientagdes de cada um dos componentes, vocé encontrara uma
breve introducdo do que sera desenvolvido, os objetos de conhecimento, as
competéncias e habilidades em foco e o(s) eixo(s) estruturante(s) que esta (do)
no centro do percurso. Ainda para apoia-lo nesse processo, vocé encontrara
atividades exemplo, com sugestdes de sequéncias de praticas, materiais de



apoio, dicas para momentos de integragdo com os demais componentes e
momentos de diferentes tipos de avaliacdo e autoavaliacdo. Muitas dessas
informagdes aparecerdo em boxes chamados “Saiba Mais”, “De olho na
integracdo” e “Avaliagcado”, que seréo sinalizados nos textos com o intuito de
apresentar conteudos complementares, que podem ser uteis durante as suas
aulas. Vocé pode seguir, adaptar, ampliar ou usar essas atividades como
inspiracdo para o seu planejamento. Lembre-se sempre disto: o seu
protagonismo, seus conhecimentos e experiéncias, assim como os de seus
colegas, sao fundamentais para o éxito de todos ao longo deste percurso.

Apresentacao da Unidade
Curricular

A Unidade Curricular 5: Consumo, logo existo..., em uma clara referéncia a
afirmacdo de René Descartes, penso, logo existo, decorrente do método
cartesiano chamado “duvida metddica™, propde o estudo integrado entre as
areas de Ciéncias Humanas Sociais Aplicadas e Matematica e suas
Tecnologias, promovendo, de forma articulada e contextualizada, o
aprofundamento das habilidades da Formacdo Geral Basica (FGB) e o
desenvolvimento das habilidades especificas dos eixos estruturantes das areas
que o compdem. Nesta Unidade, os estudantes terdo a oportunidade de
investigar e analisar questbes ligadas a bens de consumo, supérfluos ou
necessarios; tributos; mundo do trabalho; direitos trabalhistas; cultura de
massa; entre outras. Seja utilizando simuladores de calculo e/ou criando
planilhas eletronicas (entre outros meios digitais ou n&o), interligados com a
analise, a interpretacdo e a reflexdo de dados a partir de conhecimentos da
Matematica e das Ciéncias Humanas, os estudantes poderao avaliar e tomar
decisdes financeiras no presente de maneira assertiva e sustentavel, de forma
a alcancgar os objetivos que planejaram para uma agao empreendedora e ligada
ao seu Projeto de Vida.

Nessa perspectiva, 0 objetivo é sensibilizar o estudante acerca dos temas
consumo e consumidor; para tanto, serdo desenvolvidos estudos de diversas
interpretacoes, influéncias, vivéncias etc.,, para facilitar a compreensao do

' https://sites.google.com/view/sbgdicionariodefilosofia/metodica-divida



que seja efetivamente o consumismo, a relagao entre consumo e globalizagao,
os habitos de consumo consciente, ou ndo. Os componentes desta Unidade
Curricular tém por objetivo fazer com que os estudantes conhegam os
conceitos construidos historicamente pela sociedade de consumo, para que se
posicionem de maneira critica em relagdo a si mesmos, enquanto
consumidores, conscientes da sua prépria existéncia como tal.

Ao final, a proposta consiste na elaboracdo de um relatério ou manual
(impresso ou digital).
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Percurso integrador

O percurso que integra as areas de Ciéncias Humanas e Sociais Aplicadas
e Matematica e suas Tecnologias considera de forma articulada e contextualizada
as habilidades especificas dos eixos estruturantes — Investigacdo Cientifica,
Processos Criativos, Mediacao e Intervengéo Social e Empreendedorismo —, nas
atividades propostas pelos componentes curriculares.

O componente curricular Eu consumidor tem como objetivo investigar e analisar
situagdes que envolvem o consumo de bens ou servigos presentes na vida social,
de modo que os estudantes possam, a partir dos conhecimentos matematicos,
desenvolver habilidades para tomar decisbes conscientes sobre suas relagoes
com 0 consumo.

O componente curricular Pensamento, politica e trabalho se ocupa de reflexdes
acerca do trabalho, em termos de liberdade e alienagcao, também questionando
as diferentes formas de produgédo humana e a relagdo com o ambiente, fonte de
matéria-prima para manufatura de produtos que alimentam o consumismo,
estimulado pela industria cultural. Pensa ainda, o papel da globalizacdo na
determinagcdo da producdo e do consumo em diferentes contextos. Estes
movimentos procuram levar o estudante a compreender a importancia do
trabalho (n&o como opressor) e do consumo consciente.

O componente curricular Cultura e Trabalho problematiza conceitos acerca do
trabalho construidos historicamente, estruturantes da sociedade de consumo,
assim como seus desdobramentos. Propde também a compreensao de outras
formas de producdo e consumo sustentaveis, como os provenientes das
comunidades tradicionais (quilombolas e indigenas) que operam dentro do
sistema. Sugere a criagdo de um relatério, aberto para os compromissos de
sustentabilidade, por parte dos estudantes a partir do conjunto de atividades
propostas e seus objetivos.

O componente curricular Comunicagao visual - a influéncia da midia propde
que os estudantes investiguem e reflitam sobre as influéncias da midia e da
publicidade nas decisbes do consumidor a partir do estudo das estratégias de
persuasdo e da vivéncia em criagao publicitaria. Além disso, o componente
pretende a experimentagdo de agdes empreendedoras relacionadas ao Projeto
de Vida dos Estudantes, oferecendo oportunidade de desenvolver a postura ética
em critica em relagdo ao consumo.






Quadro
integrador

Comunicagao

Eu

consumidor

Investigam e analisam
em que medida seus
projetos de vida
podem se tornar
possiveis ao
adotarem
comportamentos que
favoregam o consumo
consciente.

Investigam e analisam
anuncios de promocéo de
um mesmo produto
Aplicam conceitos e
procedimentos
matematicos para tomar
uma decisdo consciente
de consumo.

Investigam e analisam
situagdes de consumo em
que envolvem cobranga
de taxas em duas formas
de pagamento.

Compreendem taxas e
indices que influenciam
no poder aquisitivo que
podem impactar o Projeto
de Vida.

Investigam e analisam
situagdes de consumo
que envolvam
financiamentos a longo
prazo
Elaboram um relatério
ou manual.

Pensamento,
politica e
trabalho

Refletem e debatem a
relagdo entre a
Revolugéo Industrial e
a globalizagéo e suas
implicagbes na

Atividade 1

Cultura e
Trabalho

Discutem o conceito
de trabalho ao longo
do tempo histdrico e
elaboram pesquisas
acerca do mundo do

contemporaneidade. trabalho e seus
desdobramentos.
Atividade 2
Identificam e Refletem acerca da

analisam similaridades
e diferengas sobre o
impacto da tecnologia
nas condigdes de
trabalho.

“coisificagdo do
trabalhador” e
elaboram mapas
mentais, mapas
conceituais ou jornais
murais.

Atividade 3

Investigam, discutem
e sistematizam
posicionamentos

acerca da felicidade,
com base no
epicurismo.

Problematizam
questdes acerca do
trabalho na
contemporaneidade a
partir do contexto da
Revolugéo 4.0 e

elaboram um artigo de

opinido

Atividade 4

Refletem sobre a
relagdo entre industria
cultural, mercado e
consumo.

Desenvolvem

pesquisas referentes a
povos de comunidades
tradicionais e a relagédo

com o trabalho.
Elaboram podcats..

Atividade 5

Elaboram um videoc
e/ou podcast em que
abordam a importancia
do consumo consciente
€ a conex&@o com o
trabalho e o emprego
como fontes de
recursos.

Estudam a realidade
de povos de
comunidades

tradicionais frente a
légica do mercado na
atualidade. Elaboram

medidas protetivas e

confeccionam
folders para compor
um relatério.

visual - a

influéncia da

midia

Discutem o
comportamento do
consumidor sob a

perspectiva das
estratégias de
persuasdo de anuncios
publicitarios.

Analisam o contexto e
concebem a ideia de
um produto (fisico ou
digital) que responda

as necessidades,
dores ou anseios do
publico estudado.

Elaboram a identidade
visual do produto
ideado, utilizando os
elementos visuais
COMO recursos
persuasivos.

Confeccionam o
produto ideado,
mobilizando elementos
e recursos criativos
para atender as
estratégias de
persuaséo elencadas.

Planejam e elaboram o
anuncio do produto,
colocando em pratica as
estratégias de
persuasao elencadas.
Refletem sobre as
relagbes entre o
comportamento do
consumidor e a maneira
como um produto &
concebido.




Componente 1: Eu consumidor

Introducao

Duracao: 30 horas

Aulas semanais: 2

Quais professores podem ministrar este componente: Matematica ou
Fisica

Informagoes gerais:

O componente Eu consumidor estd organizado em cinco atividades, com o
objetivo de oferecer aos estudantes um percurso de aprendizagem com foco no
aprofundamento de habilidades dos eixos estruturantes: Investigacao Cientifica,
Processos Criativos, Mediacéo e Intervencao Sociocultural, e
Empreendedorismo. As atividades propostas foram estruturadas em torno de
metodologias ativas, para que os estudantes possam participar de maneira ativa
e protagonista. Os objetos de conhecimento deste componente possibilitardo ao
estudante aprofundar-se no estudo dos indices, taxas e tributos relacionados ao
consumo, que na vivéncia cotidiana nem sempre s&o analisados pelos
consumidores que, em sua maioria, estdo preocupados apenas em comprar.
Para isso o estudante realizara uma analise quanto ao seu perfil consumidor, a
importancia de desenvolver uma postura de consumidor consciente e simular
financiamentos com a finalidade de integrar esses conhecimentos ao seu projeto
de vida. Ao final desse percurso os jovens mobilizaram os conhecimentos
matematicos desenvolvidos para a elaboragdo de um relatério ou manual
(impresso ou digital) dividido em duas partes: a primeira com aspectos
quantitativos envolvendo a matematica e uma analise semiotica a partir da arte,
na segunda etapa destacando aspectos filosoéficos e histéricos, com uma visao
critica sobre o trabalho e o consumo.

Objetos de conhecimento: indices, taxas e tributos relacionados ao consumo;
estatistica: pesquisa amostral, medidas e distribuigdo normal.

Competéncias e Habilidades da Formacao Geral Basica a serem
aprofundadas: 1,2e 3

Interpretar taxas e indices de natureza socioecondmica
(indice de desenvolvimento humano, taxas de inflagao, entre
EM13MAT104 outros), investigando os processos de calculo desses
numeros, para analisar criticamente a realidade e produzir
argumentos.
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Aplicar conceitos matematicos no planejamento, na execugao
e na analise de a¢des envolvendo a utilizagao de aplicativos e
EM13MAT203 | , criacao de planilhas (para o controle de orgamento familiar,
simuladores de calculos de juros simples e compostos, entre
outros), para tomar decisoes.

Interpretar e comparar situagdes que envolvem juros simples
EM13MAT303 | com as que envolvem juros compostos, por meio de
representacdes graficas ou analise de planilhas, destacando o
crescimento linear ou exponencial de cada caso.

Eixos Estruturantes e suas Competéncias e Habilidades: Investigagdo Cientifica,
Processos criativos, Intervencio e Mediagao Sociocultural, Empreendedorismo.

Investigar e analisar situagcbes-problema identificando e
EMIFMATO01 | selecionando conhecimentos matematicos relevantes para uma
dada situacao, elaborando modelos para sua representacéo.

Selecionar e mobilizar intencionalmente recursos criativos
relacionados a matematica para resolver problemas de natureza
diversa, incluindo aqueles que permitam a produg¢ao de novos
conhecimentos matematicos, comunicando com precisao suas
acoes e reflexdes relacionadas a constatagdes, interpretacdes e
argumentos, bem como adequando-os as situagdes originais.

EMIFMATO05

Identificar e explicar questdes socioculturais e ambientais
EMIFMATO07 | aplicando conhecimentos e habilidades matematicas para avaliar
e tomar decisdes em relacido ao que foi observado.

Avaliar como oportunidades, conhecimentos e recursos
relacionados a Matematica podem ser utilizados na
EMIFMAT10 | concretizagdo de projetos pessoais ou produtivos, considerando
as diversas tecnologias disponiveis e o0s impactos
socioambientais.

Os Eixos estruturantes de cada etapa das atividades sao indicados pelos
seguintes icones:

,0 Investigac&o Cientifica

@ Processos Criativos

o Mediacéao e Intervengao Sociocultural



"/i Empreendedorismo

Atividade 1

Introducao ro o

Semana 1: 2 aulas

Professor, inicie este componente com uma conversa para apresentar a
Unidade Curricular aos estudantes e realizar os combinados, possibilidades de
utilizagcdo de materiais, atividades, a efetiva participacdo nas propostas das aulas
e a importancia de estabelecer a forma de registro a ser adotada nele . Na
primeira semana, € importante informar os estudantes como esta planejado este
semestre para que estejam atentos aos seus registros e futuras produgdes. Ao
final, a proposta é a elaboragcdo de um relatério ou manual impresso ou digital.
Assim, sugerimos uma conversa com o0s demais professores para um
alinhamento e acompanhamento das acbes propostas aos estudantes. Nas
sugestdes apresentadas, faremos referéncia a elaboragao de um diario de bordo,
pela possibilidade de cada um dos estudantes registrar apontamentos, a medida
que for desenvolvendo as atividades deste aprofundamento. Porém, na
impossibilidade de elaborar esse registro, estabeleca outra forma de anotacao
que desejar para acompanhamento do aprendizado. O diario pode ser um
caderno ou ter outro formato de escolha do estudante, mas que esteja sempre a
mao para os registros. Por se tratar de um diario, incentiva-los a fazer esses
registros sera muito importante para que compreendam como a matematica
contribui na tomada de decisées de um consumidor consciente, percebendo sua
fungdo nos processos decisivos do cotidiano e em outras areas. Convém
apresentar exemplos e modelos que possibilitem responder as necessidades de
situagées do cotidiano ou da propria matematica. Os estudantes devem ser
incentivados a exercitar sua autonomia para realizagdo dos registros. Logo nao
se espera que os diarios de bordo sejam iguais, pois cada autor tem sua
especificidade de observagao dos acontecimentos.

Apds os combinados da proposta do componente, o objetivo desta
atividade é compreender e analisar as relagbes de consumo presentes na vida
social, de modo que os estudantes possam desenvolver habilidades para tomar
decisbes conscientes sobre suas relagdes com o consumo. Sugerimos iniciar
com uma roda de conversa sobre os aspectos do consumo consciente que
acreditam que podem impactar o projeto de vida planejado pelos jovens. Estimule
os estudantes a contarem o que sabem sobre o assunto, e como acessam essas
informacdes, e se compreendem o significado dos recursos de indugdo e
manipulacdo de informagcdes que podem levar a decisbes equivocadas no
momento sobre 0 que, como e por que consumir. Professor, sugerimos que
destaque aos estudantes a importdncia do conhecimento para que possam
argumentar e tomar decisdes assertivas quanto as influéncias externas que, em
alguns casos, podem gerar conflitos. Registre as respostas e oriente-os a
anotarem, para que possam consultar nos proximos estudos.
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Na continuidade, o objetivo € engajar os jovens para discutirem os
processos de conscientizagdo do comportamento consumidor. Para esse
momento, sugerimos o video da Série “Eu e meu dinheiro" do Banco Central do
Brasil. Disponibilize computador e internet para acessar o video: Eu vou levar.
(Disponivel em: https://cutt.ly/2lcnNeA . Acesso em: 19 ago. 2022.) Organize os
estudantes em grupos e combine um tempo levando em consideragao a duragéo
dos videos. Distribua uma folha com as questdes a seguir, ou formule outras que
achar necessario.

Proposta: Descreva o perfil consumidor das personagens. Faga uma reflexao
sobre seu comportamento, e converse com seus colegas observando o que
vocés tém em comum em relagdo ao consumo. Vocé se identifica com algum
deles? Qual a diferenga entre necessidade e desejo? Professor, oriente os
estudantes produzem um pequeno texto sobre o que compreenderam a respeito
do consumo consciente, e como entendem os impactos no poder aquisitivo da
populacéo, que pode influenciar na realizacdo do Projeto de Vida. Essas
anotacdes devem constar no diario de bordo, para complementar, se for o caso, o
relatério que sera elaborado na atividade 5.

Organize um momento para compartilharem as produgdes.

Desenvolvimento

Semanas 2 e 3: 4 aulas

Professor, o objetivo é investigar e analisar situagdes que envolvem
consumo aplicando conhecimentos matematicos para avaliar e tomar decisdes.
Distribua filipetas para os grupos, contendo algumas frases envolvendo a ideia de
consumo que, de certa forma, estdo presentes nas propagandas de variados
bens de consumo. Sugerimos algumas:

Consuma para viver e | Consumir somente | Pequenos gastos fazem

nao viva para | aquilo de que | a diferencga!
consumir, um | precisamos depende
momento para pensar. | de um consumo

responsavel.

Os grupos refletem sobre as frases e contam a relagdo com o consumo,
observando aspectos positivos e os impactos que podem causar na sua vida no
dia a dia. E importante discutir essas duas possibilidades, ndo limitando a olhar
somente por uma perspectiva. Oriente os estudantes a sentarem em um
semicirculo para analisarem e discutirem a frase recebida. Essa organizacéo da
turma proporciona um melhor contato visual dos estudantes e favorece o
desenvolvimento de atividades que tém como proposta conversas coletivas e, em
alguns momentos, o apoio do quadro de giz ou quadro branco para os
encaminhamentos. Estipule um tempo para esse momento, e, a seguir, 0s grupos


https://cutt.ly/2IcnNeA

compartilham suas percepgdes. Nesse momento, devem fazer os registros das
ideias compartilhadas, complementando seu diario de bordo.

Enquanto os estudantes compartilham suas ideias e percep¢des sobre as
frases apresentadas, aproveite o momento para observar o que eles relacionam
com o Projeto de Vida deles. O objetivo é investigar e analisar em que medida
seus projetos de vida podem se tornar possiveis ao adotarem comportamentos
que favorecam o consumo consciente. Na continuidade organize os estudantes
em duplas, e proponha que cada um converse com seu par sobre pontos
relevantes da proposta do seu projeto. Combine um tempo para a primeira
conversa e, depois, trocam-se os papéis, promovendo a interacdo entre eles.
Quem faz papel de ouvinte, anota o que foi dito. Para socializar, use a técnica:
“meu amigo me contou...”, em que um relata brevemente a histéria que ouviu do
outro. Assim, cria-se uma dinamica em que o estudante ouve sua histéria
contada por outra pessoa.

SAIBA MAIS

Ok 0 Professor, recomendamos a leitura Consumo consciente
= (Disponivel em: https://cutt.ly/80g88Ko . Acesso em: 26 jan. 2022).
g Nesse e-book, é possivel explorar as caracteristicas do consumidor
[u] + consciente, e fazer analise de pesquisas que foram realizadas para
conhecer esse perfil. Sugerimos que, em uma das aulas, explore

essas informacoes.

Pensando ainda no Projeto de Vida, considerando os aspectos de
consumo, em duplas, pega para que listem alguns bens de consumo que
consideram importantes no seu projeto, seus respectivos valores comerciais
estimados, e classifiquem cada um deles em nao duraveis e duraveis. Explore
como classificaram esses bens de consumo, suas caracteristicas e fungoes.

Bem de consumo Valor Bem duravel ou nao duravel

Fonte: Elaborado pelo autor.

Explore se compreenderam o significado de bens duraveis e ndo duraveis, e
como entenderam essa classificagao.

17
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https://cutt.ly/8Oq88Ko

SAIBA MAIS

E E Os bens de consumo duraveis sao aqueles que tém um ciclo de

-'I vida e uso, junto ao consumidor, durante um periodo razoavel de

tempo, n&o sofrendo um desgaste imediato; por exemplo:

EI £ automoveis, televisor, geladeira, entre outros. Os bens de consumo

nao duraveis sdo os chamados de consumo imediato (ou de curta

duracéo), por exemplo: alimentos, roupas, calgados, entre outros. Para sua

leitura, recomendamos o artigo: Evolugdo do consumo de duraveis e néo

duraveis: existe ajustamento lento no caso brasileiro? (Disponivel em:
https://cutt.ly/aXbthrC Acesso em: 18 ago. 2022).

Para um consumo consciente, vamos propor uma reflexdo sobre o
consumo e o “esfor¢o” do trabalho necessario para aquisicao desses bens, uma
vez que, para esse comportamento, é preciso observar o que & possivel consumir
de acordo com o poder aquisitivo. Proponha uma discusséo sobre a relagdo do
valor recebido por hora trabalhada e suas despesas e consumo. Por exemplo,
questione se ja pensaram na jornada de trabalho de uma pessoa e sua
remuneragao. Apresente a situacdo: um trabalhador que cumpre 44 horas
semanais acumula 220 horas trabalhadas/més. Para ter uma referéncia do valor
que esse trabalhador recebe por hora, deve-se calcular essa remuneragao
considerando seu salario mensal. Explore casos com diferentes remuneracgdes,
para que os estudantes observem essas relagdes.

Professor, sugerimos alguns pontos a serem investigados e analisados
pelos estudantes:

Quanto vocé ou seu responsavel ganha por hora de trabalho?

Quantas horas de trabalho serdo necessarias para pagar os bens de
consumo escolhidos por vocé, a partir da sua resposta anterior?

Simule quanto devera ser a sua hora de trabalho e o tempo de trabalho
(horas, meses ou anos) que serao necessarios para atingir um dos objetivos do
seu projeto de vida a curto, médio e longo prazo.

Relacione motivos para as suas escolhas, e argumente se s&o
condizentes com um consumo consciente, se comparado com o valor da sua
hora de trabalho, e quantas horas de trabalho vocé tera que dispor para adquirir o
bem de consumo.

Sugerimos que os estudantes escolham um bem de consumo para realizar
uma pesquisa em trés diferentes fontes de anunciantes de venda, com o objetivo
de investigar as propostas comerciais desses bens, para que, no momento
seguinte, possam avaliar suas escolhas. Para essa investigagcdo, indicamos
algumas perguntas: Qual foi o critério que usou para escolher esse anunciante?
O que lhe chamou a atengao na propaganda? Os anunciantes divulgam o valor
do produto em parcela, ou a vista? Em relacdo ao parcelamento, o custo é dado
por dia? Se isso ocorrer, quanto custara a parcela por més? No caso de


https://cutt.ly/aXbthrC

pagamento a prazo, qual a taxa mensal de juros? Em alguma das propostas os
anunciantes informam desconto a vista?

Em relagdo aos dados coletados na midia, proponha aos estudantes que
comparem e analisem dentre as propostas comerciais: Quantas horas de
trabalho serdo necessarias para pagar o tempo do parcelamento, ou a vista?
Quanto sera comprometido da sua renda mensal nas opg¢des de parcelamento,
ou a vista?

Professor, organize um momento para os estudantes compartilharem suas
ideias e os registros feitos sobre o que aprenderam. Oriente-os a realizar os
registros no diario de bordo, completando com as ideias dos outros grupos.

Conscientes dessa relagéo entre trabalho e aquisi¢do de bens, propomos
uma reflexdo sobre o tempo de vida dos bens de consumo. Isso impacta na
tomada de decisdo em relagéo ao custo-beneficio ao adquirir-se um produto.

Iniciem uma conversa sobre o ciclo de vida que os produtos possuem.
Comente que o Ciclo de Vida do Produto é uma ferramenta administrativa que
permite analisar como um produto se comporta desde o seu desenvolvimento até
a retirada do mercado, levando em conta ainda seu langcamento, crescimento e
maturidade em vendas. Apresente o grafico a seguir, e solicite aos estudantes
que facam a interpretagdo e analise dessas informagdes, registrando o que
entendem por cada etapa apresentada no grafico. Os estudantes escrevem e
compartilham o que entenderam em cada etapa, e, depois, de forma geral, sobre
o ciclo de vida de um produto.

Gréafico do ciclo de vida de um produto

Reproducdo: Wikipeida

Professor, comente que o ciclo de vida de um produto pode ser modelado
a partir de graficos que apresentam os diferentes tipos de ciclo de vida dos
produtos. Proponha que descubram, a partir da analise, o que cada um
representa em cada estilo. Para que possam fazer essa relagdo, escreva na
lousa, em qualquer ordem, os seguintes ciclos de vida: moda passageira, moda e
estilo. Considerando o significado desses trés ciclos de vida, os estudantes os
relacionam com cada grafico.
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E" E Professor, sugerimos incluir no seu planejamento um momento
para que os estudantes possam analisar dados estatisticos sobre
o perfl do consumidor brasileiro. (Disponivel em:
[=] https://cutt.ly/xX7acFED . Acesso em: 29 ago 2022.)

Espera-se que, pela analise, os estudantes observem que, no grafico 1, os estilos
vao e vém, repetindo-se em alguns periodos. O grafico 2 mostra o ciclo de vida
do estilo moda, significa que € uma tendéncia atual, marcando um estilo popular,
tratando-se de moda, ela pode se repetir. E, finalmente, o grafico 3 representa o
ciclo de vida moda passageira, em geral sdo produtos que apresentam um pico
alto, e rapidamente desaparecem, sendo uma moda momentanea. Se achar
adequado, explore outros graficos que tratam do ciclo de vida dos bens de
consumo.

DE OLHO NA INTEGRAGAO

Professor, converse com o docente do Componente 4: Comunicagao visual -
influéncia da midia, pois na atividade 1 é apresentado para os estudantes o
video Como a publicidade te manipula? cujo objetivo € o de discutir as
estratégias de persuasao apresentadas no video.

Sistematizacao
Semana 4: 2 aulas

Professor, o objetivo é investigar sobre propaganda de venda que envolve o
crediario, com destaque maior ao precgo a vista, e ao valor da prestacdo, sendo
as demais informacdes menos realcadas. Para engajar os estudantes nessa
investigac&o, organize-os em grupos, disponibilize computadores e internet para


https://cutt.ly/xX7gcFD

acessar o video disponivel em: https://cutt.ly/QAjHbFr. (Acesso em: 18 ago.
2022.). Apds assistirem ao video, questione os estudantes sobre a percepgao
que tiveram das estratégias de persuasao usadas pelo vendedor para convencer
a consumidora a comprar o produto. E possivel que os estudantes observem:
preco do produto anunciado com valores expressos nos centavos do tipo R$
x,99, por exemplo: R$ 120,99 dando a impressao de que o valor esta préximo de
R$120,00. Na pratica do comércio a vista, para pagamento em dinheiro, o
consumidor dificilmente recebera R$ 0,01 de troco. Outra estratégia é enfatizar o
preco que pagara pelo produto por dia, pois o impacto dos valores se dilui no
periodo do parcelamento, induzindo o consumidor a acreditar que “as parcelas
cabem no bolso”. A seguir, solicite aos grupos de estudantes que analisem uma
situacgao ficticia que envolve crediario.

Fonte: Elaborado pelo autor.

Professor, para essa analise, questione-os: sobre os aspectos de destaque
no prego a vista e no valor da parcela; qual a relagdo de comparagdo que se
pode estabelecer entre o valor a vista e o da parcela. Nessa comparagao, os
estudantes podem perceber que o valor da parcela corresponde a 10% do valor
do preco a vista, mas o numero de parcelas indicadas n&do corresponde a 10. O
que significa que quatro parcelas correspondem aos juros.

AVALIAGAO

Professor, apds esta atividade vocé tera feito varias observacdes a respeito do
desenvolvimento das produgdes dos estudantes e na sua formagao integral.
Nesse sentido, verifique se os estudantes: investigam e analisam situagbes
aplicando conhecimentos e habilidades matematicas para avaliar e tomar
decisdes em relagao ao que foi observado.
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Atividade 2

Introducgao ro Q

Semana 5: 2 aulas

Esta atividade tem como objetivo pesquisar, analisar e refletir sobre
comportamentos presentes em consumidores conscientes, capazes de
questionar, argumentar e refletir sobre suas decisdes, desenvolvendo o
pensamento critico em contextos de consumo. Propomos a vocé, professor,
organizar a turma em grupos, para discutirem questdes que mobilizem e
investiguem alguns conhecimentos prévios dos estudantes, como:

Vocé ja consumiu bens ao se deparar com propaganda envolvendo promogao
de produtos? Qual foi a sua reagéo?

Vocé tem o habito de verificar se os produtos estdo de fato em promogéao? De
que forma?

Durante a mobilizacdo, apresente anuncios com promocgdes, ou, se for
possivel, que eles realizem uma busca na internet, e assim, em uma roda de
conversa, possam investigar e analisar as informagdes referentes aos produtos
e/ou servicos em ofertas e/ou promogdes, como situagdes do tipo: “Leve 3 e
pague 2”. Os estudantes devem verificar se a promogéao de fato atende ao que foi
anunciado, questionando: o que significa comprar 2 e levar 3? Como é possivel
descobrir se estamos diante de uma promoc¢ao? Qual é a relagdo entre os
produtos envolvidos nesta oferta?

Apresente dois cenarios para que todos possam refletir sobre esses contextos:

Cenario_1: Um determinado supermercado faz promogdo semanal. Nesta
semana, a grande promogao € de pacotes de papel higiénico de mesma marca,
modelo e tamanho. Em grupos, a partir das informacgdes, os estudantes analisam
o teor da promogao:

1° “pacote de papel higiénico com 4 unidades por R$ 6,92”;
2° “pacote de papel higiénico leve 12 e pague 11 por R$ 19,03";
3° “pacote de papel higiénico leve 16 e pague 15 por R$ 25,957,

4° “pacote de papel higiénico leve 32 e pague 28 por R$ R$ 48,44".

Cenario 2: Numa loja, um casal se deparou com a seguinte informagéao:

Papel higiénico: 4 rolos custam R$6,69.

Promocao: leve 16 rolos de papel higiénico e pague 15, por R$25,98.



Apos compartilharem suas descobertas, incentive-os a analisar a
promogao e comentarem suas percepgdes. Espera-se que os estudantes
percebam que, no cenario 1, para qualquer situagcao da promocgao proposta, a
unidade custa o mesmo valor. Os estudantes devem encontrar estratégias para
essas descobertas e verificar se de fato é vantajosa ou ndo a promogéao
apresentada.

No cenario 2, a informagao para a conferéncia da gratuidade do 16° rolo
deve ser feita com base no pacote de 4 rolos. O pacote de 4 rolos custa R$6,69,
ou seja, R$1,67 por rolo; ja o pacote de 16 rolos custa R$25,98, ou seja, R$1,73
por rolo (calculado com base em 15, ja que o 16° seria gratuito). Segundo a
propaganda em questdo, o rolo gratis decorreria da cobranga, no pacote de 16
rolos, do valor individual do rolo calculado com base no pacote de 4 rolos. E, no
calculo acima, vemos que, no pacote de 16 rolos, € cobrado o valor de R$0,06 a
mais em cada rolo - se comparado com o pacote de 4 rolos. Esse valor vezes 15,
soma um total de R$0,90 (noventa centavos). Ou seja, o 16° rolo ndo é gratuito,
mas, sim, esta custando ao consumidor 90 centavos!! E 90 centavos (apesar de
ser mais em conta) ndo corresponde a gratuidade.

Oriente os estudantes a registrarem as consideragcdes acerca das
discussbes e das estratégias abordadas no diario de bordo apresentado para a
turma.

Desenvolvimento

Semanas 6 e 7: 4 aulas

Professor, o objetivo é investigar e analisar anuncios de promogéao de um mesmo
produto em que os estudantes possam aplicar conceitos e procedimentos
matematicos para tomar uma decisao consciente de consumo. Disponha-os em
duplas, combine um tempo, e entregue uma cépia com as situagdes ficticias a
sequir:

Situacao 1 Situagao 2
Estoque Limitado! Promogao somente neste final de
semana!
Promocao imperdivel: Celular 128 GB, Celular 128 GB de R$ 1.599,00 por
a vista, por R$ 1.000,00, ou com uma apenas R$ 1.000,00 a vista ou
entrada de 50% mais parcela de 12 x R$ 120,00 no cartdo de crédito.

R$ 600,00, apos 30 dias
Situacao 3 Situacao 4

Oferta Especial! Mega Promocg¢ao!

Celular 128 GB de R$ 1.000,00 por Celular 128 GB em 12 x R$124,00 sem
apenas R$ 900,00 a vista. juros no cartao de creédito.
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As duplas de estudantes devem registrar, com base em argumentos
matematicos, as vantagens e desvantagens de cada situagéo; qual das situagdes
escolheriam; e o porqué. Além disso, podem fazer relagcbes entre o quanto
ganham em horas e quantas horas de trabalho sdo necessarias para cada
situacao. Ao finalizarem a "escolha", € o momento de compartilhar. Sugerimos
que a turma seja organizada em U em torno do quadro. Inicie de forma que os
estudantes comentem sobre suas escolhas de compra, e porque escolheram a
situacdo. Vocé pode estipular um tempo, para que todos possam participar.
Explore se alguém decidiu efetuar o pagamento a vista, e qual o motivo dessa
escolha. Da mesma forma sobre o pagamento a prazo. Apds as justificativas,
questione-os se tomaram uma decisdo com base nos conhecimentos
matematicos, ou na possibilidade de adquirir o produto que oferece condigdes de
pagamento que se ajustam ao seu orgamento mesmo que essa opgao custe
mais. Oriente-os a levar os registros para o diario de bordo, completando com as
ideias dos outros grupos.

DE OLHO NA INTEGRAGAO

Professor, converse com o docente do Componente 2: Pensamento, politica e
trabalho, pois na atividade 3, sugere uma reflexdo sobre os impactos do
capitalismo e do consumismo na vida das pessoas com o objetivo de
problematizar a cultura consumista da nossa sociedade com a questao, “por que

compramos?”.

Sistematizacao

Semana 8: 2 aulas

Professor, o objetivo é analisar outras variaveis que devem ser avaliadas
na tomada de decisdo de consumo consciente. Pensar na condicao de
planejamento de compra, compreender sua propria situagdo financeira entre o
que se recebe e as despesas, essa € a proposta para que os estudantes
vivenciem essa decisao, por meio de um jogo. A escolha da metodologia de
aprendizagem baseada em jogos tem a intencdo de obter maior envolvimento
dos estudantes nas situacbes que envolvem suas financas e tomadas de
decisbes. A aprendizagem baseada em jogos integra o ato de jogar com os
objetos de conhecimento a serem aprofundados nesta atividade. Organize
grupos de 3 a 4 estudantes.

O JOGO - Etapas de preparacéo:

1. Cada estudante, em seu caderno, cria seu avatar com o perfil de
consumidor, significa criar um nome e imagem, e suas caracteristicas de
consumo escolhidas entre as opg¢des que se encontram no quadro a
seguir, e escolher algo que deseja comprar no valor maximo de 1000 reais.



AVATAR: Caracteristicas do consumidor
(escolher no maximo 3 entre as opg¢des abaixo)

Indiferente/ Influenciador/ Comprador/ Adoro comprar/ Gosto
de guardar dinheiro para comprar depois/ Gosto de comprar
novidades, coisas que estdo na moda/ Me sinto mal quando
nao consumo/ S6 gasto por necessidade/ Estou guardando
IMAGEM dinheiro para comprar um produto que quero muito.

Minha meta €& adquirir: no valor aproximado de

2. Criados os avatares, o grupo de 3 a 4 estudantes cria uma trilha com 20 casas,
como um tabuleiro. O tamanho de cada casa do percurso deve ser tal que possa
conter pinos ou objetos para representar o movimento de cada avatar do jogador
do grupo.

3. Providencie um conjunto de cartas para cada grupo. Para isso, vocé tem duas
opgoes:

Opcao 1: imprimir as cartas e plastifica-las para utilizar com outras turmas.

Opcao 2: expor os conteudos das cartas em um cartaz, numera-las de 1 a 12, e
providenciar uma forma de os estudantes sortearem numeros de 1 a 12, a cada
jogada. Nesse caso, providencie os numeros de 1 a 12 para sorteio entre os
grupos. Na opcéo 2, o estudante retira um numero e |&€ o desafio que esta no
cartaz de acordo com o numero sorteado.

A cada carta sorteada, o estudante, de acordo com seu avatar, devera tomar uma
decisdao. A partir dessa decisdo, o estudante deve registrar as despesas. Por
exemplo, se cair uma carta e o avatar decidir pagar a conta, esse valor devera
ser descontado do saldo atual.

Regras do jogo:

1. As cartas (ou os numeros de 1 a 12) devem ser embaralhadas e colocadas
em um monte com as faces dos desafios voltadas para baixo (ou em uma caixa
ou envelope para sorteio).

2. Cada jogador, com seu avatar, inicia o jogo com 1000 reais (ou outro valor) e
um pino ou objeto que o representa na casa de inicio da trilha.

3. O estudante retira uma carta (ou 0 numero de uma carta), analisa o conteudo
do texto da carta, e toma a decisdo, anunciando ao grupo se ele vai ou nao
avangar, e devolve a carta para o final do monte (ou o numero da carta para o
local de sorteio).

4. Os jogadores, alternadamente, seguem as regras anteriores.
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5. O jogo finaliza quando um jogador chegar a posigao final da trilha. Os demais
jogadores pagam multa de 20%, podendo ou ndo comprar o produto desejado
inicialmente, dependendo do valor que obtiveram até esse momento.

6. Cada jogador deve registrar os valores que ganhar ou gastar, descontando ou
somando ao valor inicial de 1000 reais na primeira jogada, e, depois, do valor
obtido ao final de cada jogada.

Cartas para o jogo:

CARTA 1 CARTA 2

Pagar a conta de energia: 100 reais | Pagar a conta da agua: 95 reais

Decisao: Decisao:
A) Pagar a conta: avance 2 casas. A) Pagar a conta: avance 1 casa
Ganhe um boénus de 20 reais. Ganhe um boénus de 10 reais.

B) Nao tem dinheiro para pagar: B) Nao tem dinheiro para pagar:

multa de 3% e volte 2 casas. multa de 3% e volte 2 casas.

CARTA 3 CARTA 4

O cartdo de crédito venceu, pagar  Pagar o aluguel/condominio: 350

uma multa de: 150 reais reais

Decisao: Decisao:

A) Pagar a conta: avance 2 casas. A) Pagar a conta: avance 1 casa.
Ganhe boénus de 30 reais. Ganhe um bénus de 20 reais.

B) Nao tem dinheiro para pagar: B) Nao tem dinheiro para pagar:
multa 15% e volte 2 casas. multa de 7% e volte 1 casa.



CARTA 5

Divida com um colega. Escolha uma
pessoa do grupo e pague 80 reais.

Decisao:
A) Pagar a divida: Avance 1 casa.

B) N&o tem dinheiro para pagar sua
divida: multa de 3% e volte 2 casas.

CARTA 7

Comprar o ténis desejado: 199,90
reais

Decisao:
A) Pagar a vista: avance 2 casas.

B) Parcelar em 3 x 67 reais: avance 1
casa.

CARTA9

Pagar a conta do telefone: 80 reais

Deciséao:

A) Pagar a conta: avance 2 casas.
Ganhe um b6nus de 10 reais.

B) Nao tem dinheiro para pagar:
multa de 5% e volte 1 casa.

CARTA 6

O celular dos seus sonhos esta em
promogao: 12 x R$ 300,00

Decisao:

A) Comprar e pagar em parcelas:
avance 1 casa.

B) Nao comprar o celular: avance 2
casas.

CARTA 8

Receber
més:

parte do pagamento do

600 reais

Permanecer na mesma casa.

CARTA 10

Receber um dinheiro extra da sua
familia: 180 reais

Permanecer na mesma casa.
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CARTA 1

Bonus

Vocé ganhou um bénus de 100 reais.

Avancar 3 casas.

CARTA 12
Pagar o cartao de crédito 300 reais
Decisao:

A) Pagar o total da fatura: avance 2

casas. Ganhe um bonus de 30 reais.

B) Pagar 10% do valor total: avance
1 casa.

C) Nao tem dinheiro para pagar:
multa de 6% e volte 2 casas.

Fonte: Elaborado pelo autor

Professor, para que os estudantes possam jogar com clareza, sugerimos simular
algumas jogadas no coletivo da classe, para que todos entendam as regras e
possam continuar com autonomia. E importante que os estudantes possam jogar
mais do que uma vez, para que se apropriem das regras e possam tomar
decisbes de modo mais estratégico.

Observe-os enquanto jogam, registre falas e dificuldades que podem ser tratadas
depois, no coletivo. As duvidas de alguns podem ser de todos, assim como uma
boa estratégia pode ser compartilhada com todos antes de jogarem uma segunda
ou terceira vez. Questione quem ficou com saldo positivo, quem zerou o saldo, e
se alguém ficou com saldo negativo, e o que isso implica no consumo. Explore
como registraram os resultados, e como alguém ficou com um valor final
negativo. Nesse caso, solicite que todos analisem as escolhas feitas pelo colega
e verifiquem se outras decisbes poderiam ser melhores. Nesse processo
investigativo, observe e registre os argumentos usados pelos jovens para
justificar suas ideias, ou para convencer os outros da turma.

Vale, ainda, conversar sobre como os que nao chegaram ao final da trilha
calcularam os 20% de multa, e se conseguiram ou ndo comprar o objeto
escolhido. Converse com eles sobre as decisdes que tomaram, e os porqués
dessas escolhas no seu processo de consumidor.

Depois da exploracédo das escolhas feitas pelos jovens durante o jogo, peca que
analisem se de fato o seu avatar corresponde as decisdes que tomaram durante
0 jogo. Solicite que falem sobre diferencas ou semelhangas entre o
comportamento de cada um no processo do jogo, e a definigdo que fizeram para
seu avatar. Incentive-os a relacionar suas caracteristicas com um comportamento
de consumidor consciente ao que terdao pela frente ao longo da vida, quando
terdo que efetuar pagamentos de contas e efetuar compras de modo consciente,
planejar os passos para seu projeto de vida e refletir para evitar transtornos
financeiros na vida ao consumir de forma impulsiva.



Professor, retome com o grupo o perfil de consumidor, provocando uma reflexao
sobre o comportamento consumidor. Enfatize que consumir faz parte da nossa
vida e, quando falamos de consumo, & preciso pensar nos beneficios, prazeres e
qualidade de vida que é possivel planejar para usufruir de forma positiva o que se
consumiu.

AVALIAGAO

Professor, a reflexdo e discussao coletiva sobre o que foi produzido pelos
estudantes constitui um momento importante da avaliagdo. Nessa perspectiva, o
ato de avaliar € um processo sistematico, compartilhado e que demanda
intencionalidade, registro do que se observa, escuta atenta e sensibilidade do
avaliador. Nos momentos de reflexao, discussao e de produgdes dos grupos,
vocé podera observar em processo, por exemplo, se os estudantes:
compreenderam o significado de consumo consciente, da andlise para a tomada
de decisdo em relagaéo ao que foi observado; refletiram sobre a importancia da
otimizagcao de gastos e consumo.

Atividade 3

Introducao ro @

Semana 9: 2 aulas

Professor, com o objetivo de ampliar os conhecimentos matematicos dos
estudantes em situagdes de consumo que envolvem taxas cobradas nos boletos
bancarios e cartdes de crédito, a proposta € a de explorar essas duas formas de
pagamento e, caso deseje, ampliar a discussdo com outros exemplos. Sugerimos
a organizacdo em grupos, para dinamizar a aula, pois, em alguns momentos,
toda a turma deve participar da discussao, enquanto em outros momentos, a
discusséo se dara em grupos para posterior socializagao. Pergunte: “Como vocés
calcularam a multa na carta 5 (que apresentava uma divida de R$ 80,00 e a
multa de 3%)?” Aguarde as respostas dos estudantes. Comente que, nesse caso,
o valor cobrado como multa ndo considera o periodo em que a divida esta em
aberto. Pergunte se ja observaram isso. Nesse momento, vamos explorar um
boleto.Portanto providencie copias ou projete a imagem a seguir:
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Fonte: Elaborado pelo autor

Explore com os estudantes cada parte deste documento. Incentive-os a dizer o
que entendem de cada parte, com especial atengdo para os campos: instrugoes,
valor do documento e vencimento.

No campo indicando o valor da multa, é informado que, apdés a data de
vencimento, sera cobrada multa de R$ 14,29 mais o acréscimo de R$0,24 por dia
de atraso. Professor, solicite aos jovens que simulem o valor total do boleto,
considerando que o pagamento foi realizado com 10 dias de atraso. Professor,
comente que, nesse caso, o valor pago pelo atraso aparentemente nao é tao
significativo, mas, se considerarem as demais despesas que uma pessoa Ou
familia possui, ao final, pode fazer diferenca no orcamento pessoal e/ou familiar
(como € o caso do cartdo de crédito, da carta 12 do jogo).

Para comecgar, propomos um diagnodstico para compreender como lidam com
essa forma de pagamento. Para isso, realize uma breve enquete com a turma
sobre quem usa cartdo de crédito, anotando na lousa as respostas. Verifique se
mesmo os estudantes que n&o o utilizam tém algum conhecimento sobre essa
forma de pagamento. A partir do que relatarem no compartiihamento das
respostas, construa um mapa mental sobre o que sabem do cartdo de crédito na
lousa. Os mapas mentais possibilitam que todos participem de forma natural com
suas ideias para a constru¢ao de pensamentos sobre temas diversos. Retome as
ideias do mapa verificando se estdo de acordo com o que realmente diz respeito
ao uso do cartao de crédito.

Proponha uma discussdo nos grupos sobre os beneficios e os cuidados para
usar o cartdo de crédito, justificando seus argumentos. Em seguida, socialize as
respostas dos grupos, listando ao lado do mapa mental o resultado dessas
discussodes. Os estudantes podem tirar uma foto do quadro para incluir no diario
de bordo, registrando o que foi discutido até esse momento.



Em seguida, apresente uma fatura ficticia de cartdo de crédito para explorar
alguns campos importantes além do valor, despesas listadas e data de
vencimento. Para isso, questione se eles observaram outras informag¢des que
aparecem na fatura. Providencie a projecdo de uma fatura para que juntos
possam explorar e compreender quais as finalidades das informacdes presentes
nesse documento. Cada instituicdo ou banco pode trazer essas informagdes de
forma diferente, sendo importante verifica-las, pois algumas pessoas nao
conseguem identificar os valores, o que gera confusdes. Toda fatura tem um
campo de detalhamento das taxas e juros. Nesse campo, também sao
apresentados os encargos financeiros. Existe um campo em que as compras
realizadas no periodo sdo detalhadas. Os canais de contato com a instituicdo
também constam na fatura, e a localizagcdo dessa informacdo depende do
modelo.

Professor, explore todos os campos, enfatizando as opg¢des de pagamento e o
campo das taxas. “Quais sdo as opgdes de pagamento? Valor integral, valor
minimo, um valor entre o minimo e o integral, valor parcelado: ao escolher uma
dessas opgodes, quais sao as implicacbes?” Espera-se que os estudantes
observem que, exceto para a opgdo do pagamento integral na data de
vencimento, para as demais opgdes incidem multa, taxas e juros.

SAIBA MAIS

[m]i[=] O Banco Central do Brasil produziu uma série de videos explicando

i 0 uso dos cartoes de crédito. Sao videos curtos, divididos em varios

! temas, que podem contribuir para o desenvolvimento do assunto:

[=] Pilulas E DA SUA CONTA. (Disponivel em: https://cutt.ly/QEIYUNI .
Acesso em: 14 set. de 2022.)

Desenvolvimento

Semanas 10 e 11: 4 aulas

Apresente o ciclo das cobrangas que séo geradas quando o pagamento do cartao
de crédito nao é realizado de forma integral na data de vencimento. O montante é
o valor total da fatura. Se o cliente devedor optar pelo pagamento minimo, esse
valor deve ser subtraido do montante e o saldo retorna como crédito rotativo na
fatura do préximo més. Sobre esse valor, multiplique a porcentagem referente
aos juros (de acordo com a indicacao na fatura). Calcule também o IOF (Imposto
sobre Operagdes Financeiras) mensal de 0,38% e o diario de 0,0082%. Some
todos os valores, resultando a quantia devida a ser paga na préxima fatura.
Chame a atencdo ao fato de que, para a préxima fatura, além desses valores,
serdo contabilizados os gastos do periodo e as compras parceladas. Apresente
como exemplo a seguinte situagao:
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Uma pessoa recebeu sua fatura do cartdo de crédito no valor de R $1.000,00. O
valor minimo para pagamento indicado é R$ 150,00 e os juros sdo de 12% a.m.
Se ela optar pelo pagamento minimo, qual serd o valor da proxima fatura,
considerando que n&o ocorreram outros gastos no cartdo durante esse periodo?
Veja que, ao descontarmos o valor minimo, obtemos R$ 850,00. No quadro,
monte a tabela para que acompanhem esse processo:

Operagao Calculo Resultado
Juros sobre o rotativo 850,00 - 0,12 R$ 102,00
IOF mensal 850,00 - 0,0038 R$ 3,23
IOF diario para 30 dias 850,00 - 0,000082 - 30 R$ 2,09
Valor da proxima fatura 850 + 102,00 + 3,23 +2,09 R$ 957,32

Fonte: Elaborado pelo autor

Comente com os estudantes que, para saberem o quanto pagaram de juros e
impostos, basta realizar esta operagdo: R$ 952,00 — R$ 850,00 = R$ 102,00.
Destaque que a maioria das pessoas compara o total, mas é preciso analisar de
que forma esses juros e taxas impactam o orgamento doméstico. Questione: “O
que acontece quando uma pessoa entra nesse ciclo de pagamento minimo? E
por que acham que isso acontece?” Explique que, além dos juros, existem as
taxas e possiveis gastos com outros produtos e servigos, dai a importancia da
leitura e compreensdo da fatura, para fazer a melhor opgédo de pagamento.
Pergunte aos grupos: “O que aconteceria se a pessoa do exemplo anterior nao
pagasse o cartdao no proximo més?” Vamos considerar que nao houve outras
despesas. Nesse momento, os grupos devem ser instruidos a calcularem e
analisarem a situacdo dessa pessoa e quais as consequéncias para seu
orcamento pessoal.

Comente que, caso o pagamento nao ocorra, serao cobrados juros do rotativo,
que sao os juros compostos. As taxas também sdo cobradas sobre o rotativo
(valor do empréstimo). Os estudantes poder&do utilizar a formula dos juros

compostos, M = [C(1 + i)]n ou continuar a tabela feita por vocé no quadro. Ao
compartilhar as respostas dos estudantes, espera-se que observem que 0s juros
resultaram em mais que o dobro em um periodo de dois meses. Problematize a
questdo, perguntando como seria se isso acontecesse em um periodo maior,
considerando as demais despesas e incluindo outras compras parceladas. “Como
seria esse montante?”



Apos essa contextualizagdo, organize os estudantes em grupos para realizarem
uma pesquisa sobre a dindmica do uso do cartdo de crédito, indicando que
assistam aos videos produzidos pelo Banco Central. Em seguida, proponha que
produzam um podcast de no maximo dois minutos, com informacgdes claras e
objetivas sobre como usar o cartdo de crédito. Além do podcast, os estudantes
podem apresentar um estudo de caso sobre o uso de cartdo de crédito e seus
impactos, seja um caso de sucesso ou ndo. Essa atividade pode ser ampliada de
acordo com os interesses da turma, e € uma oportunidade para a retomada de
conceitos relativos a fungdes, em especial, fungdes exponenciais e logaritmicas.
Alguns temas possiveis s&o: regras de uso do cartdao de crédito, taxas dos
principais bancos, endividamento de pessoas em geral relacionado ao uso do
cartao de crédito.

Para ajudar a organizar e socializar as descobertas sobre o tema, crie um arquivo
compartilhado em que todos do grupo possam inserir os links consultados e
escrever uma breve sintese sobre o resultado da pesquisa.

SAIBA MAIS

Orientagoes para o podcast:

Defina seu tema. Escolha o nome do podcast. Separe os equipamentos que
vai utilizar.

1. Faca o roteiro: Nada de sair gravando sem ter um roteiro em maos. Veja a
seguir uma relagao importante que deve compor o seu roteiro: apresentagao
dos locutores; introdugao/avisos iniciais; discussdo sobre o assunto em
questao; vinhetas rapidas de transicao entre os blocos e de inicio e final do
programa; encerramento.

2. Ensaie, aqueca a sua voz: Nao grave logo da primeira vez. Ensaie,
certifique-se do momento em que cada convidado vai falar. Assim, a gravagao
saira mais fluida e de melhor qualidade.

3. Grave: ApoOs o ensaio, € hora de gravar. Escolha um local silencioso, onde
ninguém vai interromper e outros sons nao vao interferir na gravagao.

4. Edite: Apds a gravagao, veja quais partes vocé precisa editar. Colocar, por
exemplo, as vinhetas de introdugao e de fechamento do podcast.

5. Publique e divulgue: Escolha algum meio de comunicagéo para publicar o
seu podcast. Uma 6tima forma de comecgar a publicar é pelo site ou midias
sociais da prépria escola.

Sistematizacao

Semana 12: 2 aulas
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Nas aulas anteriores, os estudantes vivenciaram momentos em que
puderam investigar e analisar situagdes, aplicando conhecimentos matematicos
para avaliar e tomar decisdes em “cenarios de consumo”. Professor, organize um
momento para a apresentagcado do podcast e, em seguida, o estudo de caso. A
devolutiva pode ser realizada apds cada apresentacao.

AVALIAGAO

Professor, apés esta atividade, vocé tera feito varias observagdes que revela o
entendimento dos estudantes sobre taxas e juros, o uso da linguagem
relacionada ao mundo financeiro e a capacidade de organizacéo e de resolugao
de conflitos e de situagdes-problema que certamente enfrentaram ao longo
desta atividade, em especial, para a gravagao do podcast em grupo. Por isso,
observe, registre e prepare o que € preciso devolver aos jovens em termos de
aprendizagens e de pontos ou atitudes que precisam ser melhorados para que
avancem em atividades futuras.

Atividade 4

Introducao ,O ’

Semana 13: 2 aulas

O objetivo desta atividade € que o estudante compreenda os indices que
influenciam seu poder aquisitivo. Inicie com uma roda de conversa sobre os
indices que acreditam que podem impactar o Projeto de Vida. Estimule os
estudantes a contarem o que sabem sobre o assunto, como acessam essas
informacgdes e se compreendem o significado desses indices quando divulgados
nas midias. A partir desses relatos, direcione o dialogo para as seguintes
questdes: “Esses indices podem impactar seu Projeto de Vida? De que forma?”
Registre as respostas e instrua-os a registrarem no diario de bordo.

Vamos utilizar a rotag&o por estagdes, em que os estudantes sdo organizados em
times e passam por atividades diferentes, sendo pelo menos uma digital, para
serem feitas em grupos. As aulas serdo dedicadas a compreenséo dos indices
INPC (indice Nacional de Pregos ao Consumidor) e IPCA (indice Nacional de
Precos ao Consumidor Amplo), que servem de referéncia para a meta da
inflacdo. Organize os grupos para a realizagdo das atividades da rotagcéo por
estacdes, producdo de relato sobre o assunto e apresentacdo, para
compartilharem o que aprenderam.

Sugerimos quatro estagdes, que podem ser ampliadas, de acordo com a sua
organizagao.



O tema das estacbes serdo os indices IPCA e INPC. Essa € uma forma de
engajar os jovens para discutirem esses indices e como podem influenciar seu
poder de compra.

Estacao 1: Uma copia de um artigo Estacao 2: Video: O que é inflagao:
que trata desses indices. IBGE explica IPCA e INPC.

IBGE. Inflagdo. (Disponivel em: (pisponivel em: https://cutt.ly/
https://cutt.ly/UEIYMGv. Acesso em: (CE|BX3i. Acesso em: 31 ago.de
31 ago. de 2022.) 2022.)

Estacao 3: Video: 40 anos de IPCA. Estacao 4: Video: Quanto o

A histoéria dos indices. brasileiro gasta e com o qué: IBGE
explica.

(Disponivel em:

https://cutt.ly/O1PxL9w . Acesso em: (Disponivel em:

31 ago.de 2022.) https://cutt.ly/51Px7ZV . Acesso em:

31 ago. de 2022.)

Apos passarem pelas estacdes, os estudantes produzem um relatério sobre o
que compreenderam desses indices e como entendem seus impactos no seu
poder aquisitivo e sua influéncia na realizacdo do Projeto de Vida. Organize a
apresentacao dos grupos.

Desenvolvimento
Semanas 14 e 15: 4 aulas

Professor, para ampliar os conhecimentos matematicos dos estudantes, esta
atividade tera como foco investigar e analisar alguns problemas que envolvam os
indices econdmicos. Para esse momento, sugerimos a metodologia baseada em
resolucao de problemas, ou problematizagao, que proporciona ao professor criar
problemas que ajudam os estudantes a manter o foco, propiciando condigdes
para a construcdo de conhecimentos, por meio da reflexdo a partir da
necessidade de resolver um problema, ampliando as possibilidades de explorar
objetos de conhecimentos relacionados as habilidades propostas nesse
aprofundamento. Retome a organizagdo dos grupos e combine um tempo. A
seguir, apresentamos algumas questdes a serem propostas aos estudantes para
esse momento. E para nortear essa investigagdo, sugerimos considerar alguns
aspectos conceituais e procedimentais em cada uma das questdes a seguir:

Questdo 1: Suponha-se que o salario de um determinado grupo de pessoas
aumentou 9,0% ao ano, mas para esse grupo a inflagdo cresceu 5,0% no
mesmo periodo . Professor, sugerimos questionar os estudantes: qual € o

&
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aumento percentual do poder de compra das pessoas que pertencem ao referido
grupo?

Professor, oriente os estudantes que o poder de compra pode ser calculado como
a razao entre o salario e o custo, ja que representa quantos custos se pode ter
com um dado salario. Entdo, sendo S o salario e C o custo, temos que o poder de

L . S . ;o ~
compra inicial € P = -~. Se ha um aumento anual do salario em 9%, entdo a cada
ano temos 1,09S. O mesmo acontece para o custo, que ha um aumento de 5% e

a cada ano teremos 1,05C. Temos que o poder de compra € dado por P = % .

Temos que P = 1,038 % . Logo, o aumento foi de 3,8%.

Questdo 2: A taxa de inflacdo no semestre foi de 6,8%.

Professor, questione os estudantes sobre a variacdo do poder de compra
de um assalariado, por exemplo:

° Supondo que nao houve reajuste de salario no periodo. Oriente-os a
perceberem a partir desse questionamento que ocorreu uma
desvalorizacdo da moeda, a taxa de desvalorizacdo € determinada por

TDM= 1_iH. = 13‘83868 = 0,0637 ou 6,37%. A inflagdo de 6,8% determina uma

reducdo do poder de compra da moeda igual a 6,37%, isto é, com este
percentual de evolugao dos pregos as pessoas adquirem 6,37% a menos de bens
e servicos que costumam consumir. Quanto maior a inflagdo, evidentemente
maior sera a taxa de desvalorizacdo da moeda, definindo em consequéncia uma
menor capacidade aquisitiva.

Professor, oriente os estudantes que se a variacdo do salario, de um ano para o
outro, for menor do que o IPCA, a pessoa perde poder de compra, pois 0S precos
sobem mais do que a sua renda. Se a inflacdo e o salario ttm a mesma variagao,
seu poder de compra se mantém. Se a pessoa receber um aumento acima do
IPCA, seu poder de compra aumentara.

° Supondo que o salario tenha sido corrigido em 5,3%. Nessa simulagao
temos que: i =%— 1= —1=0,986—1=—0,0140u — 1,4% .

Professor, oriente os estudantes sobre o resultado obtido nesse caso: -1,4%
significa a perda no poder de compra.

° Supondo que o salario tenha sido corrigido em 12,1%. Nessa simulagao
ceo_ (012141 . _ 1121 . 4
temos que: i = -giear — 1 = — 1= 1,0496 — 1 = 0,0496 ou 4,96%

Professor, oriente os estudantes sobre o resultado obtido nesse caso: 4,96%
significa um aumento no poder de compra.

Questdo 3: Professor, solicite aos estudantes que pesquisem em fontes
confiaveis a taxa de inflagdo de dois meses consecutivos com o objetivo de
avaliar o poder de compra no bimestre.



Sistematizacao
Semana 16: 2 aulas

Professor, na sequéncia solicite que, organizados em duplas, resolvam duas
questdes:

Questao 4: ENEM (2020) - Questao 179 - Prova amarela - 2° dia - Aplicagcao
digital

O ganho real de um salario, r, € a taxa de crescimento do poder de compra desse
salario. Ele é calculado a partir do percentual de aumento dos salarios e da taxa
de inflagcdo, referidos a um mesmo periodo. Algebricamente, pode-se calcular o

, 1+i ..
ganho real pela férmula 1+r = 1+; , em que i é o percentual de aumento no valor

dos salarios e f € a taxa de inflagdo, ambos referidos a um mesmo periodo.
Considere que uma categoria de trabalhadores recebeu uma proposta de
aumento salarial de 10%, e que a taxa de inflagdo do periodo correspondente
tenha sido 5%. Para avaliar a proposta, os trabalhadores criaram uma
classificagdo em fungédo dos ganhos reais conforme o quadro

Ganho real Classificacao

Igual ou superior a 5% Boa

Maior ou igual a 1,5% e menor do que 5% | Regular

Maior do que 0% e menor do que 1,5% Ruim

Igual ou menor do que 0% Inaceitavel (ganho real negativo
significa perda do poder de
compra dos salarios)

Eles classificaram a proposta de aumento e justificaram essa classificagao
apresentando o valor do ganho real que obteriam. A classificagdo, com sua
respectiva justificativa, foi

a) inaceitavel, porque o ganho real seria mais proximo de -5%.
b) ruim, porque o ganho real seria mais proximo de 1,05%.

c) regular, porque o ganho real seria mais proximo de 4,7%.
d) boa, porque o ganho real seria mais proximo de 9,5%.

e) boa, porque o ganho real seria mais proximo de 5%

Fonte:https://www.gov.br/inep/pt-br/areas-de-atuacao/avaliacao-e-exames-educacionais/enem/provas-e-gabaritos
Acesso em: 20 set. 2022.

Questao 5: ENEM (2014) - Questao 172 - Prova cinza - 32 aplicagéao
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O indice Nacional de Precos ao Consumidor Amplo (IPCA) mede a variagdo dos
custos dos gastos no periodo do primeiro ao ultimo dia de cada més de
referéncia. O quadro a seguir mostra informagdes sobre o IPCA dos meses de
janeiro a outubro de 2011.

Més/ano indice do més (em %)
Out./2011 0,43
Set./2011 0,53
Ago./2011 0,37
Jul./2011 0,16
Jun./2011 0,16
Maio/2011 0,47
Abr./2011 0,77
Mar./2011 0,79
Fev./2011 0,80
Jan./2011 0,83

indice Nacional de Pregos ao Consumidor Amplo. 2011. Disponivel em: www.portalbrasil/ipca.htm

De acordo com as informacdes dadas, a mediana e a média aritmética do IPCA,
de janeiro a outubro de 2011, sdo, respectivamente,

a) 0,53 e0,50.
b) 0,50 e 0,53
c) 0,50 e 0,49.
d) 0,49 e 0,50.
e) 0,49 e 0,53.

Fonte:https://www.gov.br/inep/pt-br/areas-de-atuacao/avaliacao-e-exames-educacionais/enem/g as-e-gabari
Acesso em: 20 set. 2022.

Para a socializagcdo dos resultados, vocé podera propor um painel de solugcdes
para que os estudantes exponham e compartilhem suas estratégias na resolugao
das de cada questdo. Professor, o painel de solu¢gdes é um recurso metodologico
de aprendizagem cooperativa, marcado pela valorizagao de diferentes estratégias
de resolucdo de um problema. Nessa proposta o professor apresenta aos
estudantes uma situacdo desafiadora e, apés a sua resolugdo, seleciona
diferentes estratégias e solicita que os estudantes as apresentem em um painel
(quadro ou mural em papel), possibilitando que todos conhegam os diferentes
caminhos e formas de registros utilizados para resolver uma mesma situagao.
Enquanto alguns grupos explicam como pensaram para resolver o problema, os
demais comparam com suas proprias formas de resolugdo e analisam se séo


http://www.portal
https://www.gov.br/inep/pt-br/areas-de-atuacao/avaliacao-e-exames-educacionais/enem/provas-e-gabaritos

parecidas ou diferentes da forma apresentada no painel. Enquanto o grupo que
explica desenvolve a argumentacao e a oralidade, o estudante ouvinte amplia o
seu repertorio com diferentes estratégias para resolver os préximos problemas
que enfrentar. Mesmo que algumas resolugbes nao estejam completamente
corretas, € importante que elas também sejam compartilhadas para que, pela
discussao, os estudantes percebam os equivocos e como € possivel avancar.
Todos podem apontar caminhos para que os colegas se sintam incentivados a
prosseguir. O painel de solugédo ndo é apenas uma exposi¢ao de resultados, mas
sim uma ferramenta mobilizadora da comunicagao, de troca de saberes entre os
estudantes e um exercicio de metacognicdo para todos, uma vez que para
apresentar ou contestar os colegas todos precisam pensar sobre como
estruturaram para resolver o problema. Durante a realizacdo de um painel de
solugdes, ha uma inversao de papéis: o professor deixa de ser o detentor do
conhecimento e o centro da aula, enquanto o estudante exerce seu
protagonismo, ao elaborar e apresentar, por si mesmo, seus conhecimentos e
saberes.

AVALIAGAO

Professor, observe se os estudantes: Interpretam taxas e indices de natureza
socioeconbmica e se investigam o0s processos de calculo desses
numeros,analisando criticamente a realidade para produzir argumentos.

Atividade 5

Introducao ,O@ ’ﬂ

Semana 17: 2 aulas

Essa proposta tem como objetivo simular uma situagdo de consumo, colocando
em pratica de que forma os jovens lidam com o dinheiro, além de proporcionar
uma reflexdo e conscientizacdo de como o estudante percebe sua relagcdo com o
dinheiro e o consumo. No desenvolvimento da simulagdo de compra, entregue
para cada grupo, de no maximo 4 estudantes, um envelope com imagens de
produtos, como, por exemplo: relégio, ténis, roupas, entre outras que estejam
proximas da realidade do estudante, além de um cartdo com a seguinte
informacéao: Vocé pode comprar um produto da sua escolha.

A Unica orientagdo dada aos grupos € que eles devem abrir o envelope, observar
0 que tem dentro. A mensagem no envelope informa que cada grupo tem
disponivel R$ 2.500,00 (ou outro valor). Assim, oriente-os a comprar o que
desejarem, fazendo uma busca na internet em lojas em que poderiam adquirir os
produtos escolhidos. Caso nao tenha acesso a internet, junto com os estudantes,

&
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estipulem os valores dos produtos antes de iniciarem a simulagdo de compra.
Para cada produto, por exemplo, atribuem-se dois ou trés valores diferentes,
para que os estudantes possam fazer escolhas. A cada escolha, devem registrar
as informagdes em um quadro, conforme sugestao a seguir:

Produto escolhido:

Registrar a marca do produto. O que te fez escolher esse produto?
Loja que pretende realizar a compra. O que te fez escolher essa loja?
Pagamento: a vista ou a prazo: valor e o numero de prestagdes.

Por que escolheu essa forma de pagamento?

Vocé pode fazer copias ou colocar o quadro na lousa para copiarem. As imagens
podem ser adequadas de acordo com sua turma. O valor da compra também
pode ser ajustado. O trabalho em grupo pode otimizar a pesquisa e os registros e
incentiva a argumentacdo, na medida em que cada escolha por um ou outro
produto deve ser consenso entre todos do grupo.

Apos finalizarem a “compra”, € o momento do compartilhamento . Sugerimos a
organizacdo da turma em U em torno do quadro com uma copia do modelo
acima, para possibilitar que todos possam compartilhar os produtos adquiridos,
simulando os comportamentos de consumidor em situagao real. Inicie de forma
que os estudantes falem sobre suas escolhas de compra, e por que escolheram
aqueles produtos. Vocé pode estipular um tempo, para que todos possam
participar. Pergunte: O que o fez escolher esse produto? Alguém escolheu
efetuar o pagamento a vista, e qual o motivo dessa escolha? Da mesma forma,
convém refletir sobre o pagamento a prazo. Apos as justificativas, questione-os
se todos os produtos que compraram eram realmente necessarios. Peca que
marquem esses produtos. Solicite que realizem a soma dos seus gastos. Os
estudantes podem ser organizados por perfil de compra, assim, as discussoes
podem ser feitas com a participacdo dos grupos. Algumas situagbes podem
acontecer:

Situacdo 1: O grupo decidiu pagar suas compras a vista, porém, ndo sobrou
dinheiro. Uma justificativa possivel: ndo foram avisados de que nao era para
gastar todo o dinheiro, entdo diga-lhes que o contrario também néo, e é assim na
vida. Quando recebemos algum dinheiro, como, por exemplo, o salario, ndo vem
com a informagdo de como gasta-lo. Cabe uma discussdo sobre "Como vocé
gasta o dinheiro?". Ao gastar tudo, como vocé enfrentaria uma eventual
emergéncia?

Situacdo 2: O grupo decidiu parcelar algumas compras ou tudo que comprou, e
nao sobrou dinheiro. Nesse caso, 0 grupo pode ter como argumento que, ao
parcelar, foi possivel adquirir uma quantidade maior de produtos. Aqui, discute-se
que, além de néo ter dinheiro suficiente para comprar os produtos a vista, o grupo
assumiu dividas para os proximos meses. Vocés pensaram nisso no momento da
compra?



Situacdo 3: O grupo comprou a vista e reservou uma quantia do valor da compra.
Nesse caso, 0 grupo pode ter como justificativa que ndo tem o habito de gastar
todo o dinheiro, e sempre pensa antes de adquirir algum produto, e € bom ter
uma reserva. Ou, também, é possivel que sobre algum dinheiro porque nao
encontrou algo que lhe interessava. Nessa segunda hipétese, o estudante pode
ter um perfil igual aos demais, basta que tenha a oportunidade. Caso aparegam
outras situagdes, forme um novo grupo.

Sistematize essa etapa comentando que o consumo por impulso acontece no dia
a dia, e muitas vezes nao percebemos. Proponha a seguinte reflexdo: “Vocé
acredita que consumir por impulso pode comprometer seu projeto de vida? E qual
seria a estratégia para que esse comportamento de consumo néo interfira na
realizacao do seu projeto?”

Ao explorar o projeto de vida, converse com os estudantes que o consumo nao
se limita a aquisicdo de bens que podem ter um ciclo de vida curto, mas ha
outros bens que podemos adquirir a longo prazo, para atingir a meta do projeto
de vida, como é o caso dos financiamentos, que podem contribuir para a
realizacdo de alguns sonhos, desde que planejado e analisadas todas as
condicoes, e sera sobre isso que vamos conversar na proxima atividade.

Desenvolvimento

Semanas 18 e 19: 4 aulas

Para desmistificar a ideia de consumo relacionado a produtos de aquisi¢ao
imediata, vamos propor que também reflitam como €& possivel fazer aquisigao de
bens duraveis, e que também é preciso compreender os sistemas de
financiamento, para ndo tomar decisdes impulsivas ao se deparar com propostas
de financiamento.

Proponha aos estudantes investigar situagées de consumo que envolvam
financiamentos a longo prazo. Para comecar, de forma dialogada com toda
turma, apresente o seguinte caso de financiamento para poder compreender o
que esta envolvido nessa forma de obtencao de crédito.

Caso: Uma pessoa financia R$ 200 mil com um prazo de 30 anos a uma taxa de
juros de 10% a.a., pela tabela SAC. Qual sera o valor da amortizagdo a cada
més?

Professor, oriente os estudantes que 30 anos corresponde a 360 meses, logo
temos que 200.000 + 360 = 555,55. O valor de R$ 555,55 é o valor destinado a
reduzir o saldo devedor, ou seja, pagar o valor do empréstimo. Sera preciso
calcular o valor da prestagdo. O valor da primeira parcela é de R$ 2.150,38 e,
consequentemente, os juros correspondem a R$ 1.594,83. Esses juros iniciais
sdo calculados sobre o saldo devedor (R$ 200 mil na primeira parcela). Assim,
conforme o valor devido vai sendo amortizado, os juros também diminuem, e
suas ultimas parcelas sdo bem menores que as iniciais. Apresente aos
estudantes um simulador para o calculo das parcelas: disponivel em:
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https://cutt.ly/fOyo8vY

https://cutt.ly/fOyo8vY. Acesso em: 13 set. 2022. Professor, vocé podera explorar
as férmulas referente aos calculos sobre amortizagao para os estudantes.

SAIBA MAIS

Professor, para apoiar essa discussdo com os estudantes e
= apresentar os calculos, sugerimos: Matematica Essencial.
Disponivel em: https://cutt.ly/kOypu5h . Acesso em: 09 set. 2022.

Essa é uma oportunidade para que os estudantes possam relacionar as
fungdes utilizadas na planilha eletrénica com os conhecimentos que tém sobre
funcao afim e exponencial, e explicitar que a tabela SAC corresponde a um
sistema de amortizagdo. Antes de propor a continuidade da atividade,
certifique-se de que os estudantes entenderam os diversos conceitos e a
terminologia envolvida nesse financiamento.

Retome com os estudantes se em seus projetos de vida esta o sonho da
casa propria, ou adquirir um automovel, ou ainda financiar seus estudos em outra
cidade ou em uma faculdade particular. Considere as falas da turma, em seguida,
proponha a pesquisa sobre os sistemas mais comuns de financiamento utilizados
para pagamento em prestacées em longo prazo: SAC — Sistema de Amortizacao
Constante e Tabela Price.

Organizados em grupos, eles escolhem o sistema que desejam investigar,
e, para a forma de financiamento escolhido, devem construir um “caso ficticio” de
financiamento, com o valor total e prazo de pagamento e os valores da
amortizacdo e dos juros. Além disso, devem incluir quando devem pagar se
desejarem quitar o financiamento na metade do tempo contratado. Este ultimo
pedido tem como objetivo que os estudantes percebam quanto de juros estdo
embutidos em um financiamento, e possam vivenciar a sensagao de pagar varias
prestacbes e continuar devendo muito em relacdo ao valor financiado
inicialmente.

Nessa pesquisa, os estudantes podem utilizar os simuladores de calculo
para:

- 0 sistema SAC:_https:/cutt.ly/qOyhyXJ (Acesso em : 13 set. 2022).
- uso da tabela Price:_https://cutt.ly/OOyhs2i (Acesso em: 13 set. 2022).

Na apresentacdo dos trabalhos, proponha uma pauta de observagao para
que um grupo seja avaliado pelos demais. Essa pauta pode conter pontos como:
o conteudo foi compreendido? A apresentagéo foi clara e objetiva? Por qué?
Aprendi algo novo com esse grupo? O qué? O caso apresentado foi bem
explicado?

Cada grupo deve receber a avaliacao feita pelos colegas e considerar as
contribuicbes que trazem, para que possam se sair melhor em uma préxima
apresentacao.

Ao final, em uma roda de conversa, solicite que falem sobre o processo de
avaliar e ser avaliado por colegas da turma, destacando as pistas para melhoria
das apresentacdes. Ainda na roda de conversa, em funcdo dos casos
apresentados pelos estudantes, enfatize a necessidade de planejamento


https://cutt.ly/fOyo8vY
https://cutt.ly/kOypu5h
https://cutt.ly/qOyhyXJ
https://cutt.ly/OOyhs2i

financeiro para que suas escolhas sejam baseadas em um consumo consciente
para realizagao de objetivos. Professor,organize um momento para os estudantes
compartilharem suas ideias e os registros feitos sobre o que aprenderam.
Oriente-os a levar os registros para o diario de bordo, completando com as ideias
dos outros grupos.

DE OLHO NA INTEGRAGAO

Professor, essa € a ultima atividade do componente, sugerimos que converse
com os docentes dos componentes: C2: Pensamento, politica e trabalho,
C3: Cultura e trabalho e C4: Comunicacao visual - influéncia da midia
com o objetivo de organizar as orientagbes para a elaboragao do relatério ou
manual (impresso ou digital).

Na continuidade, solicite aos estudantes, que eles devem compilar
contribuicdes da matematica na resolugao de problemas e esclarecimentos sobre
aspectos de consumo que poderao orientar e auxiliar outros individuos nas suas
relagbes de consumo e financas futuramente. Para iniciar a organizagcao do
relatorio ou manual (impresso ou digital), sugerimos, considerar os aspectos
sobre o consumo consciente aplicando conhecimentos e habilidades
matematicas para avaliar e tomar decisées em relagao ao que foi observado, por
exemplo: no planejamento das compras, na avaliagdo dos impactos de seu
consumo e o orgamento familiar, e na utilizacdo do crédito consciente.

Essas anotagdes devem ser registradas no diario de bordo, para orientar e
nortear a producao do relatério ou manual nas proximas aulas.

Sistematizacao
Semana 20: 2 aulas

Nesse momento, os estudantes devem fazer uma curadoria das producdes
durante as atividades, para compor o relatério ou manual.

Ao final, em uma roda de conversa, os estudantes fazem suas
consideragdes acerca das producdes, discutindo de que forma o consumo
consciente impacta o seu projeto de vida, em uma reflexdo num processo de
autoavaliacdo, com seu feedback complementando o processo de avaliagao do
percurso que fizeram.

SAIBA MAIS

[w]*#t[w] Professor, para subsidiar os estudantes na elaboragdo do relatério
consulte o Guia para escrever um relatério. (Disponivel em:

Ell https://cutt.ly/\WWCObNIL . Acesso em: 14 set. 2022.)
1 [
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https://cutt.ly/WC0bNlL

Professor, para apoiar os estudantes na elaboracdo do manual consulte o link
disponivel em: https://cutt.ly/FC7GaNV . (Acesso em: 15 set. 2022.)

AVALIAGAO

Partindo das estratégias pedagogicas adotadas e das observagdes feitas durante
0 percurso e etapas do planejamento, considere se os estudantes:

° Investigam e analisam situagbes-problema identificando e selecionando
conhecimentos matematicos relevantes para uma dada situagdo, elaborando
modelos para sua representacao;

° Selecionam e mobilizam intencionalmente recursos criativos relacionados a
matematica para resolver problemas de natureza diversa, incluindo aqueles que
permitam a produgdo de novos conhecimentos matematicos, comunicando com
precisao suas acgdes e reflexdes relacionadas a constatacdes, interpretacdes e
argumentos, bem como os adequando as situagdes originais;

) Identificam e explicam questdes socioculturais e ambientais aplicando
conhecimentos e habilidades matematicas para avaliar e tomar decisbes em
relacéo ao que foi observado;

° Avaliam como oportunidades, conhecimentos e recursos relacionados a
Matematica podem ser utilizados na concretizagdo de projetos pessoais ou
produtivos, considerando as diversas tecnologias disponiveis e os impactos
socioambientais.

Componente 2: Pensamento, politica e

trabalho

Duragao: 45 horas / 20 semanas
Aulas semanais: 3

Quais professores podem ministrar este componente: Filosofia ou Histéria
ou Sociologia

Informacgoes gerais:

O componente curricular Pensamento, politica e trabalho propde desenvolver,
junto com os estudantes, uma reflexdo académica, que va além do senso
comum, sobre capitalismo, globalizagdo, industria cultural e consumo/
consumismo. Integra-se a Unidade Curricular 5, Consumo, logo existo,
proporcionando aos estudantes a possibilidade de desenvolverem ideias e
pensamentos criticos sobre os temas abordados neste e nos demais


https://cutt.ly/FC7GaNV

componentes curriculares, além de contribuir para a elaboragao do produto final:
um relatério sobre consumo e trabalho.

Objetos de conhecimento: O trabalho: liberdade e alienagao; as diferentes
formas de producdo humana e a relagcdo com o ambiente; o trabalho sem fins
lucrativos; a industria cultural e a formacao do gosto, habitos e valores; o papel
da globalizagdo na determinacdo da produgdo e do consumo em diferentes
contextos; 0 consumo consciente.

Competéncias e Habilidades da Formacao Geral

Basica a serem

aprofundadas: Competéncia 4 - Analisar as relagdes de producdo, capital e
trabalho em diferentes territorios, contextos e culturas, discutindo o papel dessas
relagdes na construgdo, consolidacao e transformagao das sociedades.

EM13CHS401

Identificar e analisar as relagdes entre sujeitos, grupos,
classes sociais e sociedades com culturas distintas diante
das transformacgdes técnicas, tecnologicas e
informacionais e das novas formas de trabalho ao longo do
tempo, em diferentes espacos (urbanos e rurais) e
contextos.

Eixos Estruturantes e suas Competéncias e Habilidades: Investigacao
Cientifica, Processos Criativos e Empreendedorismo.

EMIFCHSO02

Posicionar-se com base em critérios cientificos, éticos e
estéticos, utilizando dados, fatos e evidéncias para respaldar
conclusdes, opinides e argumentos, por meio de afirmagdes
claras, ordenadas, coerentes e compreensiveis, sempre
respeitando valores universais, como liberdade, democracia,
justica social, pluralidade, solidariedade e sustentabilidade.

EMIFCHSO03

Selecionar e sistematizar, com base em estudos e/ou
pesquisas  (bibliografica,  exploratéria, de  campo,
experimental etc.) em fontes confiaveis, informagdes sobre
temas e processos de natureza historica, social, econdmica,
filosofica, politica e/ou cultural, em ambito local, regional,
nacional e/ou global, identificando os diversos pontos de
vista e posicionando-se mediante argumentacdo, com o
cuidado de citar as fontes dos recursos utilizados na
pesquisa e buscando apresentar conclusdes com o uso de
diferentes midias.

EMIFCHSO05

Selecionar e mobilizar intencionalmente recursos criativos
para resolver problemas reais relacionados a temas e
processos de natureza histérica, social, econdmica,
filosofica, politica e/ou cultural, em ambito local, regional,
nacional e/ou global.

&
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EMIFCHS12 | Desenvolver projetos pessoais ou produtivos, utilizando as
Ciéncias Humanas e Sociais Aplicadas para formular
propostas concretas, articuladas com o projeto de vida, em
ambito local, regional, nacional e/ou global.

Os Eixos estruturantes de cada etapa das atividades s&o indicados pelos
seguintes icones:

'O Investigagao Cientifica
@ Processos Criativos

‘"/j Empreendedorismo

g Mediacao e Intervencao Sociocultural

Atividade 1
Introducao ro

Semana 1: 3 aulas

Professor, inicie com uma conversa para apresentar a Unidade Curricular 5 aos
estudantes e realizar combinados, possibilidades de utilizagdo de materiais,
atividades, a efetiva participacdo nas propostas das aulas e a importancia de
estabelecer uma forma de registro a ser adotada neste componente. Na primeira
semana, € importante compartilhar com os estudantes o planejamento do
semestre para que estejam atentos aos seus registros e futuras producdes. Ao
final, a proposta é a elaboracdo de um videodoc e/ou podcast sobre o
trabalho e o consumo e suas implicagoes para a felicidade, tendo como base
o relatério a ser elaborado pelos estudantes nos outros componentes. Assim,
sugerimos um dialogo com os professores dos demais componentes da UC, para
um alinhamento e acompanhamento das agdes propostas aos estudantes. Nas
sugestdes apresentadas, faremos referéncia a elaboragdo de um diario de bordo,
pela possibilidade de cada um dos estudantes registrar apontamentos na medida
em que for desenvolvendo as atividades deste aprofundamento. Porém, na
impossibilidade deste, estabele¢ca outra forma de registro que desejar para
acompanhamento do aprendizado. Esse diario pode ser um caderno ou ter outro
formato, a escolha do estudante, mas é preciso que esteja sempre a mao para os
registros. Logo, ndo é esperado que os diarios de bordo sejam iguais, pois cada



autor tem sua especificidade de observacdo dos acontecimentos. Além disso,
este material podera servir, também, como instrumento de avaliagao processual.

Apods os combinados da proposta do componente, o objetivo da atividade é fazer
com que os estudantes relacionem a globalizacdo com o capitalismo, refletindo
criticamente sobre os impactos disso no mundo do trabalho e na vida cotidiana
das pessoas. Para tal, de inicio, propomos uma sensibilizacdo a partir da
apreciacdo de uma animacdo sobre a Revolugcdo Industrial (Disponivel em:

https://youtu.be/NgN-kaU7CbA. Acesso em 08 set. 2022). Na sequéncia,

professor, peca para que os estudantes reflitam sobre as seguintes questdes:

Qual assunto é tratado no video?

De que forma a transformacao do trabalho modificou a vida do
trabalhador?

Como a Revolugao Industrial contribuiu para o desenvolvimento do
sistema capitalista?

Qual a relagao existente entre Revolugao Industrial e globalizagao?
De que maneira a globalizagcdo tem impactado a vida das pessoas
atualmente?

Professor, espera-se que os estudantes, na questao 1, respondam que se trata
da Revolucao Industrial. Na questao 2, espera-se que os estudantes percebam
que o trabalhador ndo conhece e/ou nao controla mais todas as etapas do
processo produtivo; que ha separagao de sua casa e local de trabalho; que o
ritmo da producgao é ditado pela maquina etc. Na 3? questao, espera-se que os
estudantes compreendam que a partir de uma impressionante acumulagdo de
riquezas, os comerciantes passaram a ter poder para interferir fortemente na
politica e, assim, favorecer as atividades comerciais. Na 4? questao, espera-se
que os estudantes respondam que a partir da criagdo e popularizagao das
tecnologias, principalmente na Terceira Revolugdo Industrial, o processo de
globalizagdo se intensificou, uma vez que as tecnologias foram fundamentais
para o desenvolvimento da economia global e da sociedade, que se tornou cada
vez mais dependente delas. Por fim, na questao 5, espera-se que os estudantes
apontem impactos positivos (encurtamento das distancias, acesso a bens
culturais e barateamento de produtos industrializados, avangos no campo
cientifico e do conhecimento) e negativos (aumento das desigualdades e
dependéncia econbmica, marginalizacdo de determinadas culturas,
monopolizagdo dos mercados, exploracdo do trabalho, desregulamentacéo de
leis trabalhistas, crises econdmicas especulativas e degradagdo do meio
ambiente).

Professor, uma vez que se trata de uma sensibilizagdo para levantamento de
conhecimentos prévios dos estudantes, é importante incentiva-los a fazer
anotagdes de suas reflexdes. Assim, posteriormente, poderdao comparar suas
primeiras impressoes a aprendizagem desenvolvida, ndo s6 da Atividade 1, mas
também, ao longo do componente como um todo.
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https://youtu.be/NqN-kaU7CbA

SAIBA MAIS

O artigo Revolugbes industriais e o capitalismo atual, traz um E E
panorama rapido e objetivo das varias fases da revolugao

industrial e como o capitalismo se desdobrou nestes periodos.

Vocé pode compartiihar com os estudantes. (Disponivel em: E
https://cutt.ly/aVzGBjn. Acesso em: 21 set. 2022.) .

) O artigo académico Da revolugdo industrial a globalizagao:
E E capitalismo e reconfiguragdo histérica do espago urbano, por
meio da histéria, confronta o periodo da Revolugao Industrial e
E contemporaneidade. Por sua linguagem um pouco mais densa,
é indicado ao professor. (Disponivel em: https://cutt.ly/rVzX13e.

Acesso em 21 set. 2022.)

Desenvolvimento
Semanas 2 e 3: 6 aulas

Tendo como referéncia as reflexdes anteriores, em que se considerou o
conhecimento prévio dos estudantes, em sequéncia, a atividade sugerida
fundamentara e aprofundara seu conhecimento a respeito do processo de
globalizagdo. Para tal, propomos a metodologia Jigsaw, a qual tem como
principio a aprendizagem cooperativa, contribuindo para a partilha e construcéo
do conhecimento em trés diferentes momentos de agrupamento, a saber:
momento 1 (grupo de base); momento 2 (grupo de especialistas); momento 3
(retorno ao grupo de base).

Professor, organize os estudantes em grupo (grupo de base), de modo que cada
grupo contenha 6 (seis) estudantes. Em seguida, entregue o tema, os efeitos da
globalizagao no mundo contempordneo, com o0s seguintes topicos de
pesquisa:

1. O trabalho na globalizagdao (Disponivel em: htips:/cutt.ly/yVvixUL.
Acesso em 08 set. 2022);

2. Crise financeira global (Disponivel em: https://cutt.ly/nVvi1D5. Acesso
em 08 set. 2022);

3. Globalizacao e meio ambiente (Disponivel em: https://cutt.ly/WVVi6Ki.
Acesso em 08 set 2022);

4. Globalizagdo econdmica e exclusao social (Disponivel em:
https://cutt.ly/sVvofXV. Acesso em 08 set 2022);

5. Os movimentos antiglobalizagao (Disponivel em: https://cutt.ly/IVvozBb.
Acesso em 08 set 2022);

6. O papel do Estado na Globalizagao (Disponivel em:
https://cutt.ly/DVvoEVx. Acesso em 08 set 2022).

No momento 1, cada grupo discute, brevemente, o que entende por globalizagao
e divide os toépicos de estudo entre seus membros (sendo um tdpico por
estudante). J& no momento 2, os grupos de base serao reorganizados em grupos
de especialistas, sendo seis grupos no total (ou seja, um grupo para cada tépico
de estudo). Os estudantes devem fazer a leitura de orientagdo, discutir/pesquisar


https://cutt.ly/aVzGBjn
https://cutt.ly/rVzX13e
https://cutt.ly/yVvixUL
https://cutt.ly/nVvi1D5
https://cutt.ly/WVvi6Ki
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a respeito do assunto (neste estagio, professor, caso julgue necessario, &
possivel propor questdes para nortear a compreensao dos estudantes). Por fim,
no momento 3, os estudantes retornam a seus grupos originais (grupo de base)
para expor o que compreenderam sobre o topico estudado e relacionarem com o
que esta sendo apresentado pelos outros colegas do grupo.

Essa estratégia metodoldgica contribui para que o estudante desenvolva
competéncias sociais e argumentativas (lidando com pessoas, expondo seus
préprios argumentos e resolvendo conflitos), além de promover autonomia e
responsabilidade individual.

SAIBA MAIS

O artigo Aprendizagem cooperativa: método jigsaw, como E E
facilitador de aprendizagem do contetdo quimico separagao de

misturas, publicado no periddico “Actio: docéncia em ciéncias”

demonstra a efetividade do jigsaw na melhoria da aprendizagem E

de estudantes por meio de uma pesquisa académica. (Disponivel

em: https://cutt.ly/2CZwnhN. Acesso em: 12 set. 2022.)

BAUMAN, Zygmunt. Globalizagdao: as consequéncias humanas. Rio de
Janeiro: Jorge Zahar Ed., 1999.

DE OLHO NA INTEGRAGAO

Professor, a charge do Componente 3, Cultura e Trabalho, que aparece
na sensibilizagdo da Atividade 1 pode ser correlacionada com o video e as
questdes propostas também na sensibilizacdo deste componente. Oriente
os estudantes a analisa-la de forma a identificar se ha elementos que
sejam variagdes em relagdo aos trabalhadores caracterizados no video.

Sistematizacao

Compiladas as informacdes, realizadas as analises por meio das
atividades sugeridas na etapa do Desenvolvimento, como uma forma ]
procedimental para a ilustracdo das ideias e conceitos, propomos que =i o
0s estudantes apreciem 0 seguinte video -‘%
https://youtu.be/SnTTslozR3M e se posicionem criticamente sobre a s
questao da soberania dos paises no ambito da consolidagao da
globalizacao.

Professor, aconselha-se que os estudantes, primeiramente, redijam seus
comentarios e, caso julgue necessario, posteriormente, pode-se realizar uma

&
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roda de conversa ou, inclusive, dividir a turma para a realizagdo de um debate,
visto que, dentro das Ciéncias Humanas, varios debates e analises tém surgido a
respeito desse assunto, com muitos defensores e criticos. Se, por um lado, ha a
defesa de que esta é a melhor maneira de a economia se desenvolver, uma vez
que o Estado torna-se um impedimento ao livre mercado e a evolugao social, por
outro, argumenta-se que as ideias difundidas pela globalizagdo resultaram na
perda dos direitos trabalhistas, na concentragdo de renda e na menor quantidade
de investimentos publicos em saude, educacéao e outros.

AVALIAGAO

Professor, espera-se que, nas atividades propostas, os estudantes
apresentem informagdes contextualizadas, argumentos coerentes e
pertinentes ao que foi solicitado e comuniquem as suas conclusdes de

forma clara e autoral. Nas atividades realizadas em grupo, observar se os
estudantes tiveram atitude propositiva e colaborativa. No contexto da tarefa final,
avalie se apresentaram elementos que demonstrem progressdo ou
amadurecimento acerca do tema da globalizagdo e seus impactos no mundo
contemporéaneo, seja no trabalho, no meio ambiente, na economia, na politica, na
comunicagao etc.

Atividade 2

o

Introducao =

Na atividade 2, a proposta consiste em discutir a precarizagdo do trabalho, de
modo que o estudante reflita sobre as transformagbes dos modelos de
organizagdo do trabalho com o advento das tecnologias (consequéncia da
globalizagdo e do desenvolvimento do capitalismo), a importancia da conquista
dos direitos trabalhistas ao longo dos anos e as consequéncias da perda desses
direitos para a sua tdo eminente vida profissional. Para tal, apresente aos
estudantes uma imagem, referente ao ludismo (Disponivel em:
https://cutt.ly/YVWgGIm. Acesso em: 23 set. 2022), e outra imagem, referente a
greve Breque dos Apps (Disponivel em: https://cutt.ly/oVWcz7u. Acesso em 23
de set. 2022). Incentive-os a observarem e compartilharem suas impressées a
respeito de ambas as imagens (tema, caracteristicas, contextos etc.). O objetivo
inicial & realizar uma sondagem a partir do levantamento de conhecimentos
prévios dos estudantes de modo que, ao final, eles compreendam que, a imagem
1 refere-se ao ludismo: movimento de luta dos trabalhadores ingleses, durante o
século XVIIl, os quais quebravam as maquinas das industrias como protesto
pelas mas condi¢cbes de trabalho. E, a imagem 2 trata da greve “Breque dos
Apps”, movimento dos trabalhadores de aplicativos, os quais Iutavam por



https://cutt.ly/YVWqGlm
https://cutt.ly/oVWcz7u

aumento na remuneragao financeira, medidas de protecdo e equipamentos de
seguranga contra a Covid-19, melhores condigdes de trabalho etc.

Professor, algumas questdes, como: o modelo de organizagdo, atrelado ao
discurso do empreendedorismo, naturaliza condigbes precarias e aumenta a
informalidade do trabalho?, ou tdpicos, como: segurancga e flexibilizagdo das
regulamentacgées trabalhistas; terceirizagdo dos servigos e ampliagdo do uso das
tecnologias, podem ser usados como instigadores para a discussado da tematica
com os estudantes. Contudo, é possivel e esperado que eles facam outras
questdes, mesmo que, neste momento, ainda se apoiando no senso comum ao
invés de um conhecimento aprofundado e fundamentado em fontes confiaveis,
como a académica. Por isso, fique atento aos possiveis desdobramentos e
questionamentos que eles fardo. Peca para realizarem as devidas anotagdes nos
diarios de bordo, as quais sempre deverédo ser consultadas para elaboracédo das
futuras atividades.

SAIBA MAIS

Repensando o Iludismo € uma proposicao sucinta de

estratégia de ensino-aprendizagem que propde uma discussao E E
com os estudantes sobre o que foi o ludismo a partir de um

recorte de noticia de um jornal da época. (Disponivel em:
https://cutt.ly/fVSHpGz. Acesso em 27 set. 2022.)

E E Entrevista de James Woodcock com Gavin Mueller, em que
este discorre sobre o que podemos aprender com o
ludismo no atual contexto tecnolégico. (Disponivel em:

[=]% https://cutt.ly/xVSHJpo. Acesso em 28 set. 2022.)

Desenvolvimento

Professor, para a fase de desenvolvimento dessa atividade, buscamos nos apoiar
na metodologia ativa Peer Instruction (Instrucdo por Pares). Para tal, fizemos
um resumo das ideias centrais da metodologia em questdo (Disponivel em:
https://cutt.ly/mOjr6LG. Acesso em: 23 set. 2022).

Nesse sentido, como parte da etapa 1 do Peer Instruction, chamada
apresentacao, fagca uma exposi¢cao tedrica dos pontos centrais do ludismo. Em
seguida, simbolizando a etapa 2, pecga aos estudantes para responderem a uma
questao de vestibular (Disponivel em: https://cutt.ly/JVWI7BV. Acesso em: 23 set.
2022). Seguindo as demandas da estratégia metodoldgica, os estudantes devem
fazer uma reflexao individual para responder a questao, caracterizando a etapa 3;
submeter suas respostas ao professor, também individualmente, caracterizando a
etapa 4. Caso os acertos sejam menos do que trinta por cento do total, é preciso

&
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retomar a apresentagdo do tema, mas utilizando outra estratégia, professor. A
indagacao da etapa 2 se mantém. Se os acertos forem maiores do que setenta
por cento, pode-se avangar para a etapa 8. Caso os acertos fiquem entre trinta e
setenta por cento, continua-se a etapa 5, em que os estudantes fardo a
discussao da questdo em grupo, de maneira que repensem suas respostas,
ratificando-as ou modificando-as, a partir do que refletirem com os colegas. A
etapa 6 marca uma nova votacdo, em que se espera um percentual de acerto
superior a setenta por cento. A alternativa correta da questao deve ser divulgada
na etapa 7 e a etapa 8 € o momento em que vocé deve explicar a resolugao da
questao, inclusive, com especial atengdo aos estudantes que ainda tém
dificuldades para compreender a resolugdo. Por fim, na etapa 9, retome a
exposigcao tedrica sobre o ludismo, nesta oportunidade, com a participagao ativa
dos estudantes. Na sequéncia, retome a greve breque dos apps e oriente os
estudantes a pesquisarem sobre o que foi o movimento, seu contexto, as
reivindicacdes, os envolvidos, suas consequéncias, entre outros pontos.

SAIBA MAIS

O artigo A \utilizagdo do aplicativo Plickers como

ferramenta na implementacdao da metodologia peer E E
instruction faz uma analise desta metodologia ativa, que tem

sua aplicagao facilitada pela ferramenta Plickers. (Disponivel

em: https://cutt.ly/IVFrLbt. Acesso em: 27 set. 2022.) E

Sistematizagao

Para sistematizar as aprendizagens, sugerimos que os estudantes elaborem um
mapa mental de ambos os movimentos, o ludismo e o breque dos apps, de
forma comparativa, em que se destaquem proximidades e distanciamentos, de
maneira a se refletir sobre o avango e o retrocesso que os trabalhadores
vivenciaram ao longo do tempo.

Professor, a tarefa pode ser realizada individualmente, em grupo, ou de forma
coletiva, em que toda a turma elabora um unico mapa. Proponha sua construgao
tanto no suporte fisico quanto digital. Sendo que o primeiro pode ser fixado em
um local apropriado na escola e o segundo compartilhado nas redes sociais da
turma com a #CurriculoEmAcaoCHS _MAT


https://cutt.ly/lVFrLbt

Introducao =

Na atividade 3, propomos uma reflexdo sobre o pensamento de Epicuro,
principalmente no que se refere ao prazer. O objetivo é levar os estudantes
refletirem sobre a possibilidade de uma vida desapegada de bens materiais nos
dias atuais. Uma possivel sondagem, é pedir que eles definam felicidade, prazer,
riqueza, dor, perturbacéo, paixdo, desejo etc. Na sequéncia, algumas questdes
podem nortear a reflexdo deles:

DE OLHO NA INTEGRAGAO

Professor, a animagdo “O emprego”, disponibilizada na Introdugdo da
Atividade 2 do componente Cultura e Trabalho, pode ser utilizado como
ilustracdo para o questionamento de como o emprego pode ser
degradante, além de extenuante e muitas vezes capaz de transformar os
trabalhadores em objetos, invisiveis no cotidiano. Instigue aos estudantes
estabelecer uma relagcao entre esse tipo de situacdo e movimentos
reivindicatorios por direitos, como o ludismo e o “breque dos apps”.

AVALIAGAO

Professor, fiqgue atento aos registros, participagdes e produgdes diversas
dos estudantes, como forma de garantr uma avaliagdo formativa.
Especialmente, ao desenvolverem a metodologia “peer instruction”, fique
atento na forma como os colegas se ajudam mutuamente e como
constroem as relagdes entre os contextos do passado e a atualidade por
dos movimentos abordados nesta atividade, evidenciando o
desenvolvimento e aprofundamento das habilidades selecionadas para a
Unidade Curricular.

Atividade 3

@

O que uma pessoa precisa para ser feliz?

a

A busca pela felicidade, por si s, ja ndo nos provoca perturbagoes?

E possivel viver sem perturbagido?

A satisfacao dos prazeres é um caminho para a felicidade?
Qual a relagao entre consumo e felicidade?

E necessario consumir para ser feliz?

&

Aqui, professor, é interessante utilizar o Debate dois, quatro e todos como
estratégia de aprendizagem ativa e colaborativa. Primeiramente, as questdes
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devem ser pensadas e respondidas pelos estudantes individualmente. Em
seguida, eles se agrupam em pares, compartiiham suas respostas, debatem e
reelaboram as respostas conjuntamente. Posteriormente, sdo formados
agrupamentos maiores, com quatro estudantes, que compartilham as respostas
elaboradas nas duplas, debatem e confeccionam uma nova resposta. Por fim,
cada grupo deve compartilhar respostas, podendo, inclusive, construir um mural.
O importante nesta estratégia € que cada estudante exercite sua capacidade de
escuta e argumentagdo, considerando as respostas de todos os colegas de
equipe (mesmo que, inicialmente, baseadas no senso comum). Para isso,
professor, a mediagdo nos grupos é fundamental. Tudo o que for refletido e
discutido deve ser registrado.

Desenvolvimento

Professor, neste primeiro momento do Desenvolvimento, propomos uma aula
expositivo-dialogada a respeito da vida, da obra e do pensamento de Epicuro. No
que se refere ao pensamento do fildsofo, € importante mencionar que ele buscou
formular uma ética que fornecesse ao individuo um tipo de prazer constante e
perene, e nao breve e efémero como aqueles ligados a matéria. Em outras
palavras, era preciso eliminar os prazeres nao necessarios (origem dos
sofrimentos, dores e perturbagbes nos seres humanos), mantendo somente
aquilo que fosse considerado essencial a vida. Assim, para Epicuro, o verdadeiro
prazer seria atingido por meio da ataraxia (auséncia de perturbagao) e da aponia
(auséncia de dor). Contudo, ambas sO seriam possiveis por meio de uma
adequada distingao entre aquilo que € realmente natural e necessario e aquilo
que nao é. Para que isso seja possivel, Epicuro propde sua classica divisdo dos
prazeres, a saber: Prazeres Naturais e Necessarios, Prazeres Naturais e nao
Necessarios e Prazeres nao Naturais e nao Necessarios. Aqui, para uma
melhor compreensao dos estudantes sobre a divisdo dos prazeres estabelecida
por Epicuro, solicite a eles que deem exemplos para cada tipo de prazer. Para tal,
sugerimos a utilizacdo da metodologia World Café, a qual consiste na formagéao
de trés mesas (cada mesa correspondendo a um tipo de prazer) em que os
estudantes (divididos em trés grupos) deverdo passar em cada mesa apontando
0 maximo possivel de exemplos de prazeres, os quais serdo anotados pelo
estudante anfitrido de cada mesa para, posteriormente, socializarem com o
restante da turma. Por fim, propomos a realizacdo de uma discussdo, por meio
de uma roda de conversa, a partir da apreciacédo do video Epicuro e a Felicidade,
de Alain de Botton (Disponivel em https://youtu.be/EITIYmmz7IM. Acesso em 09
set. 2022), em que o filésofo contemporaneo Alain de Botton, refletindo sobre a
busca da felicidade por meio do consumo, apresenta algumas ideias de Epicuro.

SAIBA MAIS


https://youtu.be/ElTlYmmz7lM

Carta sobre a felicidade (a Meneceu), por Epicuro. [m]'g[u]
(Disponivel em: https://cutt.ly/uVvbbZJ. Acesso em 22 set.
2022.)

[=]%
=3 =

Casa do Saber. Uma reflexao sobre o prazer, por Mauricio
Marsola. (Disponivel em https://youtu.be/a7Qa PGMhszI.

E__ Acesso em 22 set. 2022)

Nuvem D’Chuva. A filosofia de Epicuro e a felicidade, por E E
Douglas Hoppe. (Disponivel em: ) hiips://youtu.be/
gstrdTmTHwA. Acesso em 22 set. 2022. E

Sistematizacao

Compiladas as informagdes, realizadas as analises por meio das atividades
sugeridas na etapa do Desenvolvimento, como uma forma procedimental para a
ilustracdo das ideias e conceitos, propomos que os estudantes, por meio da
elaboracdo de um texto dissertativo-argumentativo, se posicionem criticamente a
respeito do seguinte tema: consumismo e felicidade. E importante que os
estudantes desenvolvam argumentos baseados no pensamento de Epicuro,
relacionando-o com a cultura consumista da nossa sociedade. Os textos podem
ser compartilhados nas redes sociais com #CurriculoEmA¢aoCHS _MAT.

SAIBA MAIS

Brasil Escola. 10 passos para a elaboragio de um texto
dissertativo-argumentativo, por Guga Valente. Disponivel em:
(https://youtu.be/ weminBRX47Y. Acesso em 22 set. 2022.)

DE OLHO NA INTEGRACAO

Professor, o componente Comunicag¢ao Visual propdée uma discussao
sobre o0 que € identidade visual e como ela caracteriza os produtos, de
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forma a torna-los unicos em um universo de tantos. Estimule os estudantes
a ampliar esse conceito para que enxerguem também o estilo de vida que
os produtos procuram vender, em geral, associado ao prazer e a satisfagao
de uma vida plena e feliz, discussao desta atividade, por meio da filosofia
de Epicuro.

O componente Eu Consumidor propde a analise dos encargos que se
pagam ao nao se quitaruma divida no prazo ou apenas parte dela (caso
do cartdo de crédito). Seria interessante propor aos estudantes a reflexao
acerca do risco que € pautar a felicidade no consumo por impulso e a
prazo, bem como suas consequéncias, elementos estes, problematizados
por Epicuro.

AVALIAGAO

Professor, procure verificar se o0s estudantes sao capazes de
compreender a correlagao entre consumo e consumismo dentro da dindmica do
epicurismo e de que forma essa corrente filoséfica pode contribuir para um
consumo sustentavel e consciente. O acompanhamento deve ser processual e
sua mediacdo é fundamental para que a teoria seja meio para construgdo de
posturas criticas e autocriticas frente a questdo. Fique atento aos registros,
participagdes e qualidade das produgdes diversas dos estudantes, que séo
evidéncias dos avancos de seus avangos e compdem também a

Atividade 4

o

Introducao =

Na atividade 4, sugerimos uma reflexdo sobre a industria cultural e a sua relagao
com a sociedade de consumo. Para tal, propomos a realizagdo de uma discussao
a partir da leitura da reportagem “Black Friday: por que compramos
compulsivamente” (Disponivel em: https://cutt.ly/8CNeiEO. Acesso em: 13 set.
2022). A matéria traz pontos interessantes a serem discutidos com os
estudantes: 1) facilidade em se comprar; 2) internet e celular como
incentivadores do consumismo; 3) apelo das promogdoes e ofertas
“imperdiveis”; 4) narcisismo crescente e o uso das redes sociais; dentre
outros.

Professor, incentive o pensamento critico dos estudantes a partir das discussoes.
Peca para refletirem sobre o seu proprio perfil de consumidor e anotarem, no
diario de bordo, ideias que tenham sobre o assunto, de forma a desenvolvé-las
mais elaboradamente e para que sejam discutidas nas aulas.


https://cutt.ly/8CNeiEO

Desenvolvimento

Como forma de aprofundar a compreensao dos estudantes acerca das questdes
trabalhadas, sugerimos uma aula expositivo-dialogada sobre a Escola de
Frankfurt e a Industria Cultural. O objetivo é discutir a forma como, dentro do
capitalismo, os elementos culturais tornam-se mercadorias a serem consumidas,
desconsiderando o papel criativo e transformador da cultura. Ao longo da
exposigao, procure retomar algumas questdes ja discutidas com os estudantes
e/ou propor novas reflexdes. Seguem alguns exemplos: Como os bens culturais
se transformam em mercadoria no capitalismo?; A “ideia” de produgcdo em massa
aniquila a autonomia criadora dos sujeitos?; Como, na Ssociedade
contemporénea, a ideologia do consumismo é disseminada™ “Como a internet
contribui para essa logica?” etc.

Na sequéncia, propomos uma atividade, no formato de rotagao por estagoes,
para que os estudantes analisem alguns conceitos e situagdes relacionados a
industria cultural. Para o desenvolvimento da atividade separe os estudantes em
quatro estacoes, a saber:

Estacdao 1 - Os estudantes devem assistir ao video de Steve Cutts sobre
consumismo (Disponivel em: https://youtu.be/fXSG-aXwHEo. Acesso em 22 set.
2022) e responder as seguintes questdes: a) De acordo com o video, de que
maneira € possivel relacionar o fendmeno da obsolescéncia programada a
industria cultural? b) No video, quais equipamentos eletrobnicos podem ser
apontados como campedes da pratica da obsolescéncia programada?

Estacao 2 - Os estudantes devem ler o seguinte recorte do texto, Felicidade
Realista, de Martha Medeiros:

A principio, bastaria ter saude, dinheiro e amor, 0 que ja € um pacote louvavel,
mas nossos desejos sdo ainda mais complexos. Nao basta que a gente esteja
sem febre: queremos, além de saude, ser magérrimos, sarados, irresistiveis.
Dinheiro? Nao basta termos para pagar o aluguel, a comida e o cinema:
queremos a piscina olimpica [...] € uma temporada num SPA cinco estrelas. E
quanto ao amor? Ah, o amor... ndo basta termos alguém com quem podemos
conversar, dividir uma pizza [...] Isso é pensar pequeno: queremos AMOR,
todinho maiusculo. Queremos estar visceralmente apaixonados, queremos ser
surpreendidos por declaragdes e presentes inesperados, queremos jantar a luz
de velas de segunda a domingo [...], queremos ser felizes assim e n&o de outro
jeito. E o que da ver tanta televisdo. [...] (Texto na integra disponivel em:
https://cutt.ly/8VHiIPax. Acesso em 22 set. 2022).

Na sequéncia, responder as seguintes questdes: a) Segundo o texto, de que
maneira a cultura de massa influencia na vida das pessoas? b) Cite exemplos da
cultura de massa que sao consumidos pela sociedade atual.
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Estacao 3 - Os estudantes devem observar o seguinte infografico sobre a
sociedade de consumo (Disponivel em: https://cutt.ly/bVvOZH3. Acesso em: 22
set. 2022) e responder as seguintes questdes: a) De acordo com o infografico,
descreva qual é o objetivo da sociedade de consumo? b) Quais sédo as principais
caracteristicas de uma sociedade de consumo?

Estacao 4 - Os estudantes devem ler o excerto:

A manipulagdo do publico - perseguida e conseguida pela industria cultural
entendida como forma de dominio das sociedades desenvolvidas - passa assim
para o meio televisivo, mediante efeitos que se péem em pratica nos niveis
latentes das mensagens. Estas fingem dizer uma coisa e dizem outra, fingem
ser frivolas, mas, ao situarem-se para além do conhecimento do publico,
reforcam o seu estado de serviddo. Através do material que observa, o
observador é continuamente colocado, sem o saber, na situagdo de absorver
ordens, indicagoes, proibicbes. (WOLF, M. Teorias da comunicagao. Lisboa:
Editorial Presenca, 1999, p. 91).

Em seguida, ouvir a musica, Admiravel Chip Novo, da cantora Pitty (Disponivel
em: hitps://yvoutu.be/axXJ_Ubixbhw. Acesso em: 22 set. 2022) e, também,
observar a tirinha de Calvin e Haroldo (Disponivel em: https://cutt.ly/mVvYbLc.
Acesso em 22 set. 2022), e na sequéncia, responder as seguintes questdes: a)
Como a industria cultural produz a alienagdo e dominagédo da sociedade? b) O
que se deve fazer para fugir da alienagcao?

Professor, espera-se que, na estagao 1, o estudante perceba que os
equipamentos eletrénicos sao produzidos com a intencéo de terem um tempo de
uso reduzido, ou por nao funcionarem ou por se tornarem ultrapassados
(obsoletos), gerando, assim, a “necessidade” de ter que se adquirir um mais
novo/atual. No video, o objeto em destaque é o telefone celular, mas
observam-se computadores portateis e televisores também. Na estagdao 2,
espera-se que o estudante perceba que é por meio da cultura de massa que a
industria cultural propaga, sustenta e atinge seus objetivos, na medida em que se
consomem musicas, filmes, géneros de danca, séries de televisao, revistas,
desenhos animados, moda, gastronomia, dentre outros elementos da cultura de
massa. Na estacao 3, espera-se que o estudante responda que o objetivo,
basicamente, € promover o crescimento do consumismo na sociedade para
manter a circulagao de capitais e garantir a geragao de lucro. Assim, sua principal
caracteristica € o uso de um tipo de propaganda agressiva nos meios de
comunicagdo de massa, seduzindo e induzindo as pessoas a consumirem. Por
fim, na estagcao 4, espera-se que o estudante responda que a alienacédo e a
dominacao da sociedade se da pelo fato de a classe dominada ser incapaz de
elaborar um pensamento critico que impega a reprodugao ideolodgica do mercado,
uma vez que esta submetida, pela vontade e poder da classe dominante, a logica
da industria cultural. Por isso, na luta contra a alienacédo, a conscientizacdo, a
rebeldia contra o cotidiano, a participacdo social e politica sdo extremamente
importantes.


https://cutt.ly/bVvOZH3
https://youtu.be/aXJ_Ub1xbhw
https://cutt.ly/mVvYbLc

Professor, como a turma inteira devera passar por todas as estacoes,
recomendamos que faga a gestdo do tempo em sala dando oportunidade para
que a atividade seja realizada, mesmo que mais de uma aula seja utilizada para
completar a rotagdo por todos. Apds a realizagao da atividade, € importante fazer
um fechamento sobre o tema abordado.

DE OLHO NA INTEGRAGAO

Professor, nesta Uultima atividade os estudantes devem utilizar as
produgdes realizadas nos trés outros componentes desta unidade
curricular, conforme orientagées no Desenvolvimento, em conjunto com as
produgdes arquivadas por eles em seu portfélio ao longo das atividades, de
maneira que os videodocs e/ou podcasts reflitam as aprendizagens
desenvolvidas.

SAIBA MAIS

Brasil Escola. Conceito de industria cultural em Adorno e E E
Horkheimer, por Jodo Francisco Pereira Cabral. (Disponivel
em: https://cutt.ly/AVVAShA. Acesso em 22 set. 2022.)

Descomplica. Indudstria Cultural - quer que
E E desenhe? (Disponivel em: https://youtu.be/Bh

Fic-YkXOA. Acesso em 22 set. 2022.)
ADORNO, Theodor W. Inddstria cultural e

sociedade. Sao Paulo: Paz e Terra, 2002.

ol

[=]
&

COELHO, Teixeira. O que é industria cultural. Sao Paulo: Editora Brasiliense,
1980.

E E LACOMBE, Fabiano. O Conceito de Industria Cultural: Leituras

na Contemporaneidade. Entremeios: Revista Discente da

Pés-Graduagao em Comunicagao Social da PUC-Rio. Edicao.

E 15, vol 1, jan-jun/2019. (Disponivel em: https://cutt.ly/k\VvL1dv.
. Acesso em 22 set. 2022.)

Sistematizagao

Como finalizagdo, sugerimos que os estudantes, divididos em grupos,
compartilhem suas percepgdes e consideragdes sobre cada uma das estagoes,
de maneira a viabilizar uma reflexdo em conjunto, para a construgdo de uma

&
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analise sobre a relacio entre a industria cultural, o mercado e o consumo. Solicite
que os estudantes elaborem uma apresentacdo oral com os principais pontos
apresentados nas estacdes e refletidos pelo grupo. O suporte pode ser digital
e/ou analdgico. As produgdo analdgicas podem ser expostas em espagos
especificos para isso na escola. As digitais, nas redes sociais da turma com
#CurriculoEmAcaoCHS _MAT.

AVALIAGAO

Professor, observe se os estudantes sdo capazes de conectar o contetdo
desta atividade com a atividade anterior, de forma a compreender a relagao do
consumo e do consumismo com a industria cultural, foco neste momento.
Espera-se que as andlises realizadas pelos grupos e sua
apresentacao/divulgacao reflitam posicionamento critico, porém aberto para
proposicoes.

Atividade 5

w

Introducao =

Professor, esta € a ultima atividade da Unidade Curricular 5. Ao longo das
atividades anteriores, os estudantes discutiram trabalho, consumo, industria
cultural e felicidade, questbes que estdo imbricadas quando se discute o
consumismo. Nessa ultima atividade propomos que eles construam uma reflexao
que contribua com a construgao dos relatérios propostos pelos Componente 1 e
Componente 3 e com as pecgas publicitarias propostas pelo Componente 4 e os
folders propostos pelo Componente 3.

Para sensibilizar os estudantes, faca a leitura compartilhada dos textos: Em cada
etiqueta de prego, existem juros embutidos. Como comprar melhor?
(Disponivel em: https://cutt.ly/AVHAZEf. Acesso em: 28 set. 2022) e Juros
embutidos: como calcular e evitar o pagamento dessas taxas? (Disponivel
em: https://cutt.ly/BVHASAI. Acesso em: 28 set. 2022). Na sequéncia, estimule
um pequeno debate com esta indagacao inicial: Se ndo for parcelado, daria para
comprar?

O intuito é que os estudantes retomem as aprendizagens acerca do estimulo ao
consumismo, que se traveste de necessidades, realizagdes pessoais e obtencao
da felicidade, bem como a forma de se obter recursos financeiros para consumar
as compras, que se conecta com questdes de emprego e trabalho.

SAIBA MAIS


https://cutt.ly/4VHAzEf
https://cutt.ly/BVHASAl

Brasil Escola. Conceito de industria cultural em Adorno e Horkheimer,
por Jodo Francisco Pereira Cabral. (Disponivel em: https://cutt.ly/AVVAShA.
Acesso em 22 set. 2022.)

LACOMBE, Fabiano. O Conceito de Industria Cultural: Leituras na
Contemporaneidade. Entremeios: Revista Discente da P6s-Graduagao em
Comunicagdo Social da PUC-Rio. Edicdo. 15, vol 1, jan-jun/2019.
(Disponivel em: https://cutt.ly/kVvL1dv. Acesso em 22 set. 2022.)

Desenvolvimento

Oriente os estudantes a construirem uma narrativa pautada na propaganda que
criaram no Componente 4, em que um consumidor é convencido a fazer uma
compra financiada, de acordo com as condi¢cdes apresentadas no Componente 1,
inclusive, o caso ficticio proposto neste componente pode ser utilizado na
narrativa, como forma de ilustracdo, assim como a propaganda criada no
Componente 4.

A narrativa deve ser utilizada como base para que os estudantes fagam um
estudo de caso em grupo, de forma que tragam sugestdes e exemplos para que
as pessoas facam compras planejadas e conscientes. E interessante que se
facam também consideragbes acerca do trabalho e do emprego, elementos
importantes na obtengao de recursos para 0 consumo.

A discussao pode ser feita por meio de videodocs ou podcasts. Combine com os
estudantes a melhor forma de eles compartilharem as produgdes com voceé,
professor. Converse com os colegas que ministram os outros componentes, de
forma que os estudantes desenvolvam as tarefas de maneira integrada,
otimizando a producéo.

DE OLHO NA INTEGRAGAO

Professor, nesta ultima atividade os estudantes devem utilizar as
produgdes realizadas nos trés outros componentes desta unidade
curricular, conforme orientagées no Desenvolvimento, em conjunto com as
produgdes arquivadas por eles em seu portfélio ao longo das atividades, de
maneira que os videodocs e/ou podcasts reflitam as aprendizagens
desenvolvidas.
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https://cutt.ly/AVvA5hA
https://cutt.ly/kVvL1dv

Sistematizacao

Professor, como essa é a ultima atividade da unidade curricular e ela se conecta
com os outros componentes, convide os estudantes a organizarem uma mostra
em que exponham suas produg¢des. Caso haja condigbes, a mostra pode ser
aberta para toda a escola. Converse também com os colegas que ministram os
outros componentes desta unidade curricular, para verificar a possibilidade de a
mostra se ampliar para os demais componentes.

Oriente os estudantes a publicarem as produgdes em formato digital em suas
redes sociais com #CurriculoEmAcaoCHS _MAT.

AVALIACAO

Considerando a proposta de fechamento dessa unidade curricular,

observe se o0s estudantes trazem elementos dos demais
componentes para realizagdo dos videodocs ou podcasts, e levam a
contribuicdo deste componente para os demais, para construgdo do
produto final, que se desdobra em cada componente, mas intrinsecamente
relacionado com todos.

Componente 3: Cultura e Trabalho

Introducao

Duragao: 45 horas / 20 semanas

Aulas semanais: 03

Quais professores podem ministrar este componente: Historia, Filosofia ou
Sociologia

Informagoes gerais: O Componente curricular Cultura e Trabalho problematiza
conceitos acerca do trabalho construidos historicamente, estruturantes da
sociedade de consumo, assim como seus desdobramentos. Propde também a
compreensao de outras formas de produgdo e consumo sustentaveis,
provenientes das comunidades tradicionais (quilombolas e indigenas) que
operam dentro do sistema e sugere a criagdo de um relatorio, aberto para
propostas de sustentabilidade, por parte dos estudantes.



Objetos de conhecimento: As concepgdes de trabalho em diferentes culturas: o
mundo globalizado, os modos de vida e habitos culturais (indigenas, quilombolas
e demais comunidades tradicionais); a trajetéria dos direitos trabalhistas.

Competéncias e Habilidades da Formacao Geral Basica a serem
aprofundadas: 3

EM13CHS301
Problematizar habitos e praticas individuais e coletivos de

produgdo, reaproveitamento e descarte de residuos em
metropoles, areas urbanas e rurais, e comunidades com
diferentes caracteristicas socioeconémicas e elaborar e/ou
selecionar propostas de acdo que promovam a
sustentabilidade socioambiental, o combate a poluicdo
sistémica e o consumo responsavel.

EM13CHS303
Debater e avaliar o papel da industria cultural e das

culturas de massa no estimulo ao consumismo, seus
impactos econdmicos e socioambientais, com vistas a
percepcao critica das necessidades criadas pelo consumo
e a adogao de habitos sustentaveis.

Eixos Estruturantes e suas Competéncias e Habilidades: Investigacao Cientifica,
Processos criativos, Intervengédo e mediagao sociocultural, Empreendedorismo.

EMIFCHS03 Selecionar e sistematizar, com base em estudos e/ou
pesquisas  (bibliografica, exploratéria, de campo,
experimental etc.) em fontes confiaveis, informagdes sobre
temas e processos de natureza histérica, social,
econdmica, filosofica, politica e/ou cultural, em ambito local,
regional, nacional e/ou global, identificando os diversos
pontos de vista e posicionando-se mediante argumentagao,
com o cuidado de citar as fontes dos recursos utilizados na
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EMIFCHSO05

EMIFCHSO08

EMIFCHS11

pesquisa e buscando apresentar conclusbées com o uso de
diferentes midias.

Selecionar e mobilizar intencionalmente recursos criativos
para resolver problemas reais relacionados a temas e
processos de natureza histérica, social, econbmica,
filosofica, politica e/ou cultural, em ambito local, regional,
nacional e/ou global.

Selecionar e mobilizar intencionalmente conhecimentos e
recursos das Ciéncias Humanas e Sociais Aplicadas para
propor ag¢des individuais e/ou coletivas de mediagdo e
intervencao sobre problemas de natureza sociocultural e de
natureza ambiental, em ambito local, regional, nacional
e/ou global, baseadas no respeito as diferengas, na escuta,
na empatia e na responsabilidade socioambiental.

Selecionar e mobilizar intencionalmente conhecimentos e
recursos das Ciéncias Humanas e Sociais Aplicadas para
desenvolver um projeto pessoal ou um empreendimento
produtivo, em ambito local, regional, nacional e/ou global.

Os Eixos estruturantes de cada etapa das atividades s&o indicados pelos

seguintes icones:

O
@
A
Co



Atividade 1

Introducgao po

Semana 1: 3 aulas

Professor, para dar inicio, sugerimos que a proposta do componente, as
habilidades destacadas e os objetos de conhecimento sejam apresentados para
os estudantes. As atividades estdo divididas em 3 partes: introdugao
(sensibilizagcado e contextualizagdo), 22 - desenvolvimento e 32 — sistematizacéo e
avaliagdo. A partir da charge e por meio de uma roda de conversa com OS
estudantes, discuta o conceito de trabalho ao longo do tempo em diferentes
sociedades para que eles possam refletir com o intuito de compreenderem as
antigas e novas formas de empregabilidade na contemporaneidade. Para isso
sugerimos uma série de perguntas que auxiliardo no desenvolvimento dessa
atividade como forma de sensibiliza-los para as questbes que envolvem os
direitos trabalhistas e necessidades pessoais ou coletivas que vao surgindo em
nossa sociedade.
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Quem é
ele?

Néo forgs
705 finajs
€ Seman,

N3o é
funcionario do
restaurante.

N3o tem férias

N3o vai se
aposentar
Ele aluga a

Elaborado especialmente para esse material

Quem ¢é esse trabalhador? Que formas de trabalho na atualidade podem ser
comparadas com as antigas? Qual a logica empregaticia de trabalho,
vislumbrada na charge? O que os coelhos em seus “pensamentos”, querem
dizer? Que forma de vinculo empregaticio se estabeleceu no Brasil a partir do
ano de 19437 O que significa a terceirizagdo do trabalho? Quais as principais
vantagens e desvantagens do trabalho terceirizado? Que profissional vocé quer
ser?

Professor, as questdes indicadas servem como subsidios para vocé dar o
pontapé inicial para discutir a tematica com os estudantes. Supostamente a partir
do seu entorno outras questdes poderao surgir e, caso isso ocorra, fique atento
aos possiveis desdobramentos tanto quanto aos questionamentos que eles farao.

Desenvolvimento

Semanas 2 e 3: 6 aulas

Professor, espera-se que o estudante tenha compreensdo de que a partir da
citagdo acima, perceba que o trabalho € a atividade humana ao qual o homem
elabora a sua maneira de viver, sua existéncia. E as relagbes de trabalho a partir
do advento da Revolugdo Industrial transformaram-se de maneira grandiosa e



ainda continuam mudando, por uma série de fatores fomentados pela
transformagcao e concepgcdo do mundo na contemporaneidade como resultado
direto do processo de globalizagdo. Logo, para melhor compreensao dos
estudantes acerca das transformagdes que dizem respeito ao mundo do trabalho
e seus desdobramentos, solicitamos que por meio da metodologia ativa sala de
aula invertida, os estudantes possam pesquisar alguns temas sugeridos para
posteriormente darmos continuidade a tematica em sala de aula. A forma de
organizacao da turma para a realizagao das pesquisas fica a critério do professor,
como uma forma de adaptag¢ao da sua realidade.

Temas:
I. Relacgdes de trabalho antes da 12 Revolug¢do Industrial;
Il.  Fordismo;
lll.  Taylorismo;
IV. Toyotismo;
V. Consolidagao das Leis Trabalhistas (CLT) no Brasil a partir de 1943;
VI. Trabalho formal e informal;
VIl.  Globalizacéo;
VIll.  Consumo
IX. Bem-estar do empregado.
SAIBA MAIS

Decreto da CLT no diario oficial — (Disponivel em:
https://cutt.ly/[CKAogM. Acesso em: 13 de abril de 2022.)

Consolidagao das Leis do Trabalho — CLT e normas

Bittencourt Silveira. (Disponivel em: https://cutt.ly/uCKDrQS.

correlatas. (Disponivel em: https://cutt.ly/fCKSeBc.
Acesso em: 08 ago. 2022.)

O(s) sentido(s) do trabalho na contemporaneidade.
Maria do Carmo Leite de Oliveira e Sonia

Acesso em: 31 de maio de 2022.)

Video: Trabalho, sociedade e tecnologia. (Disponivel em:
https://cutt.ly/QCKDSwX. Acesso em: 31 de maio de 2022.)

O Trabalho em Marx, Weber e Durkheim. EE' 10
(Disponivel em: https://cutt.ly/aCKF3g5. Acesso I Fela
em: 06 de jun. 2022.) ]
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https://pt.wikipedia.org/wiki/Consolida%C3%A7%C3%A3o_das_Leis_do_Trabalho#/media/Ficheiro:Di%C3%A1rio_Oficial_-_Consolida%C3%A7%C3%A3o_das_Leis_do_Trabalho.png
https://cutt.ly/jCKAoqM
https://cutt.ly/fCKSeBc
https://cutt.ly/uCKDrQS
https://cutt.ly/QCKDSwX
https://www.youtube.com/watch?v=Ag2K2cjYJ30
https://cutt.ly/aCKF3q5

Sistematizacao
Semana 4: 3 aulas

Com base nos estudos ja realizados na Formacédo Geral Basica (FGB) e com
suas pesquisas em maos desenvolvidas anteriormente, seguindo a comanda do
momento de introdugdo dessa atividade, solicite que os estudantes se organizem
em grupos e discutam os desdobramentos acerca dos outros temas indicados e
pesquisados por eles de maneira individual ou em grupos. Esses
desdobramentos podem ser sinalizados por meio de questionamentos, ideias,
posicionamentos pessoais/coletivos desenvolvidos logo apds a formacao dos
grupos. Passado o momento de discussao entre os membros de cada grupo é
chegada a hora de compartilhar conhecimento, informacdes e dados coletados
sob a orientagdo e mediagdo do professor por meio de uma aula dialégica.
Solicite aos estudantes que registrem suas impressoes, opinides divergentes e
convergentes e os fatos mais relevantes para posteriormente escrever um
relatério com base em problematiza¢gdes individuais ou coletivas em consonancia
aos assuntos tratados (pesquisas) de maneira histérica e seus desdobramentos,
debatendo e avaliando os papéis desenvolvidos por cada individuo dentro da
sociedade. Sugerimos que os relatérios possam ser compartilhados por meio de
um drive coletivo, a elaboracdo de um portfélio ou diario de bordo das producdes
dos estudantes, organizando e sistematizando cada uma das etapas entre todos
os componentes curriculares desse Aprofundamento. Converse com os demais
docentes responsaveis sobre essa possibilidade ou outras que acharem mais
pertinente a realidade de vocés.

DE OLHO NA INTEGRAGAO

Professor, o Componente Curricular Eu consumidor, traz uma proposta de
compreensao e analise das relagdes de consumo presentes na vida social,
de modo que os estudantes possam desenvolver habilidades para tomar
decisbes conscientes sobre suas relagcdes com o consumo. Dessa
maneira, converse com o0 docente responsavel e veja as possibilidades da
interdisciplinaridade a partir das percep¢des dos estudantes no que tange
a tematica trabalho e seus desdobramentos, tais como: consumo
consciente e o impacto no projeto de vida planejado.

O Componente Curricular Pensamento, politica e trabalho tem, como
finalidade na atividade 1, fazer com que os estudantes relacionem a



globalizagdo com o capitalismo, refletindo criticamente sobre os impactos
desse fenbmeno no mundo do trabalho e na vida cotidiana das pessoas.
Em seguida, traz uma série de questionamentos que se relacionam com os
temas solicitados para pesquisa. Converse com o docente responsavel por
esse componente e veja as possibilidades de contribuicdo para um
trabalho interdisciplinar.

No Componente Curricular Comunicagao visual - a influéncia da midia,
na atividade 1, no momento de sensibilizagao é contemplado uma série de
questionamentos, objetivando aproximar os estudantes do conteudo a ser
estudado e seus respectivos Projetos de Vida. Dessa maneira, converse
com o docente responsavel pelo componente e certifique-se das
possibilidades da realizacdo de um trabalho interdisciplinar.

SAIBA MAIS

A classe do lazer de Thorstun Veblen. (Disponivel em:
https://cutt.ly/cCKGG2H. Acesso em: 07 de jul. 2022.)

Engels. (Disponivel em: https://cutt.ly/VCKHKLJ. Acesso
em: 07 de jul. 2022.)

AVALIAGAO

Para esse momento, indicamos uma autoavaliacdo, a partir das
diversas e diferentes etapas em que os estudantes se encontram,

&
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https://docero.com.br/doc/nvc8n01
https://cutt.ly/cCKGG2H
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bem como suas respectivas produgdes. Para tanto, sugerimos a
elaboragdo de uma ficha de acompanhamento que pode contar com
alguns questionamentos ou outros adequados a sua realidade.
Dessa maneira, indicamos alguns exemplos ja pré-estabelecidos;
sdo eles: De que maneira o desenvolvimento do trabalho
colaborativo e participativo de outras pessoas ajudou no
desenvolvimento da sua aprendizagem? Sua participagdo €
colaborativa? Vocé realizou pesquisas, discussoes e produziu textos
ao longo das atividades? Que assuntos precisam ser retomados e
aprofundados a partir das abordagens realizadas?

Professor, figue atento ao desempenho individual dos estudantes,
mas também ao trabalho coletivo realizado de maneira participativa e
colaborativa nos momentos que achar pertinente. Procure fazer
andlise criteriosa a partir de atitudes comportamentais que
vislumbram o desenvolvimento das competéncias e habilidades
socioemocionais. Para aprender mais, acesse:

| - Competéncias socioemocionais como fator de prote¢cao a saude
mental e ao bullying. (Disponivel em: https://cutt.ly/oOEehaN
Acesso em: 08 de jul. 2022.)

Il - Descubra quais sdo e como trabalhar as competéncias
socioemocionais - BNCC em sala de aula. (Disponivel em:
https://cutt.ly/rOEe8pQ. Acesso em: 08 de jul. 2022.)

Atividade 2


https://cutt.ly/oOEehaN
https://cutt.ly/rOEe8pQ
https://cutt.ly/rOEe8pQ

Introducgao ro
Semana 5: 3 aulas

‘O trabalho ndo produz somente mercadorias; ele produz a si mesmo e ao

trabalhador como uma ‘mercadoria™.
Fonte: Marx, Karl. Manuscritos economico-filoséficos. Sdo Paulo: Boitempo,
2010. p. 80.

Professor, com base no curta metragem “O emprego” (disponivel em:
https://cutt.ly/5CLnlgS e acessado em 01/jul. 2022), sugerimos a elaboragao de
uma roda de conversa com o intuito de discutir os impactos causados pelo
trabalho na contemporaneidade quando percebemos que as agdes mais simples
€ onde estdo as maiores complexidades perante as diversas relagdes (politicas,
econbmicas, sociais e culturais) que envolvem o ser humano e sua atividade
diaria (o trabalho). A partir de alguns questionamentos elaborados para esse
momento, esperamos que 0s estudantes sejam capazes de perceber o processo
de alienagao do trabalhador apresentado por um cotidiano cansado, arrastado,
empobrecido e automatico. O estudante devera ser capaz de perceber que existe
um processo de “coisificagdo” do trabalhador, quando simples objetos (tapetes,
carros, cabideiros) que séo substituidos por corpos humanos. E o que podemos
entender por “coisificagao”? Trata-se de um processo de transformacao de ideias,
de conceitos ou ainda de maneira a reduzir o ser humano a condicdo de um mero
objeto, ou seja, descaracterizando a vida. O filme nos € apresentado com cores
muito apaticas, isto é, sem muita coloragdo, o que se torna plenamente
compreensivel a partir do cotidiano daquele trabalhador em especial, pela
representacdo de um cenario dramatico em conformidade com a ideia exposta
pelo curta. O que mais lhe chamou atenc&o ao longo do curta metragem? Por
qué? Qual a relagdo do tempo de relégio e seu despertador para o trabalhador?
Como podemos relacionar a citagdo de Karl Marx com o curta metragem? O
trabalho pode ser compreendido como uma mercadoria? De que maneira,
podemos compreender essa relagao? O trabalhador pode ser considerado uma
mercadoria aos moldes dos principios do capitalismo atual? Quais relagdes
podemos estabelecer entre trabalho, trabalhador e consumo? Qual a légica
circular entre esses trés elementos? De que maneira eles se regulam ou se
retroalimentam?

Desenvolvimento

Semanas 6 e 7: 6 aulas

Professor, espera-se que os estudantes, apdés analise e reflexdo do curta
metragem, e a através dos seus questionamentos e respostas mediadas por
VOCé, sejam capazes de compreender que na sociedade capitalista atual, segue a
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https://www.youtube.com/watch?v=jqTMlRlSg3w
https://cutt.ly/5CLnIqS

l6gica discursiva de Karl Marx nos Manuscritos econémicos-filosoficos de 1844.
Nela, o filésofo expde uma ideia bastante esclarecedora sobre a dupla alienacao
do ser humano em relagdo ao trabalho, uma vez que produzimos toda a
manufatura presente no mundo. Porém, se quisermos consumir essa producao
resultante de nosso trabalho, enquanto classe trabalhadora, teremos que pagar
por ela. Sendo assim, uma ideia bastante cruel, € que para nos tornarmos seres
humanos “inseridos e classificados” na sociedade, precisamos antes mesmo nos
tornarmos trabalhadores, isto €, precisamos materializar dinheiro, consumir e,
somente apds o consumo, é que efetivamente nos tornamos humanos. E isso € a
condicdo que alimenta, que regula e retroalimenta, a industria, o consumo e a
|6gica capitalista. Logo, e seguindo esse processo de alienagao, sabemos que de
uma forma ou outra somos obrigados a consumir ndo somente por necessidades
basicas, mas também por ideologias impostas que ora aceitamos ora nio, o que
esta diretamente ligado aos processos de aculturamento de grandes massas. E
importante que o estudante possa compreender que a relagado do ser humano e o
trabalho deve ser de emancipacdo e nao de serviddo. Concluidos todos esses
pensamentos e possivelmente tantos outros apontamentos levantados pelos
estudantes mediante suas vivéncias, sugerimos que os discentes registrem suas
impressdes, conclusdes, analises e elaborem mapas mentais, mapas conceituais
ou jornais murais que possam evidenciar suas analises. As produg¢des podem ser
realizadas de maneira coletiva ou individual ou ainda serem adaptadas a sua
realidade.

SAIBA MAIS
Resenha: o que é e por que ela NAO é um resumo. (Disponivel [m]3i% ]
em: https://cutt.ly/ ACKX]PI. Acesso em: 27 de jul. 2022.) E,;_'F_.-'q.:_j
rd
EH’:‘- a

DE OLHO NA INTEGRACAO

No Componente Curricular Pensamento, politica e trabalho, na atividade
2, a proposta consiste em discutir a precarizagao do trabalho, de modo que
o estudante reflita sobre as transformag¢des dos modelos de organizagéo
do trabalho com o advento das tecnologias (consequéncia da globalizagao
e do desenvolvimento do capitalismo), a importédncia da conquista dos
direitos trabalhistas ao longo dos anos e as consequéncias da perda
desses direitos para a sua tdo eminente vida profissional. Dessa forma,
converse com 0 docente desse componente e veja as possibilidades de


https://www.todamateria.com.br/resenha/
https://cutt.ly/ACKXjPl

integracdes, a partir do que ja foi discutido em sala de aula sobre os
impactos causados pelo trabalho na contemporaneidade, quando
percebemos que nas acdes mais simples € onde estdo as maiores
complexidades perante as diversas relagdes (politicas, econémicas,
sociais e culturais) que envolvem o ser humano e sua atividade diaria (o
trabalho).

Sistematizacao

Semana 8: 3 aulas

Compiladas as informagdes, analises através das atividades sugeridas na etapa
do Desenvolvimento como uma forma procedimental para a ilustracdo das ideias
e conceitos, dando significado representativo expresso e tragando as relagdes
intrinsecas entre causa e efeito, convergente e divergente, similar ou ndo entre
todas as informagdes apontadas, sugerimos que os estudantes possam elaborar
de maneira individual uma resenha que possa refletir a seguinte expressao:
Porque o trabalho deve ser entendido como um processo de emancipagdo e néo
de serviddo? Recolha o que produziram e fagca sua avaliagdo. Sugerimos que
apos a leitura de todas as resenhas, faga uma devolutiva de pontos a serem
considerados importantes e que foram destacados pela maioria, e outros que
foram sinalizados por apenas alguns dos estudantes como uma forma de
mediagdo do processo de aprendizagem. Sinalize para os estudantes que os
apontamentos realizados ao longo do desenvolvimento de todas as atividades
desse aprofundamento vao subsidiar elementos que vao compor o produto final
entre todos os componentes para a realizagdo do Relatério ou do manual sobre
trabalho e consumo de maneira digital ou impressa.

AVALIAGAO

Professor, fique atento aos pontos mais e menos destacados
pelos estudantes, isso demonstra o grau de desenvolvimento
cognitivo de cada um deles. Dar uma devolutiva apds leitura das
resenhas sera importante para os discentes com o intuito de ampliar
o repertorio ou ainda de retomar alguns pontos que eventualmente
nao foram destacados. Fique atento as producdes das resenhas dos
estudantes no que se refere a: concisdo enquanto um texto breve,
mas ndo se trata de um resumo, e ela pode ter um carater de
opinido. A objetividade, trazendo a tona o ponto principal do
conteudo. Fique atento a coesdo e coeréncia no processo de
argumentacao do redator (estudante), principalmente se o texto tem
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caracteristicas de convencer quem o I€, 0 que o caracteriza como um
texto opinativo.

Atividade 3

Introducao =
Semana 9: 3 aulas

Revolugédo 4.0 e a licao de Marx:

...Se pensarmos na logica capitalista atual sobre o processo de producao,
perceberemos claramente uma excessiva exploracao dos trabalhadores e Karl
Marx em seus escritos a partir dos estudos elaborados, conclui que a utilizacdo
do maquinario é “baratear a mercadoria e a encurtar a parte da jornada de
trabalho que o trabalhador precisa para si mesmo, a fim de encompridar a outra
parte da sua jornada de trabalho que ele da de graca para o capitalista”, isto &,
parte da producao (trabalho) realizada nao € justamente paga ao trabalhador. O
que gera um lucro excessivo para o empregador... E essa ndo é uma mudanca
qualquer. A maquinaria assume um significado revolucionario das forgas
produtivas e o nucleo central dessa transformacéao reside no fato de que, por
meio da intervengéo da técnica e da ciéncia no processo de trabalho, tem-se a
completa expropriagcéo do saber do trabalhador no processo produtivo...

(Adaptado de Revolucédo 4.0 e a ligdo de Marx. Disponivel em: https://cutt.ly/EZoR4wD. Acesso
em: 26 de jul.2022.)

Professor, o pequeno fragmento textual acima tem o carater de problematizar
questdes acerca do trabalho na contemporaneidade a partir do contexto da
Revolucdo 4.0. Para isso, e por meio de uma leitura compartiihada com os
estudantes, suscite os conhecimentos prévios, os estudos elaborados na
Formacdo Geral Basica deles, e indague-os acerca das profissbes que eles
almejam e quais eles acreditam que estejam surgindo e desaparecendo. A ideia é
discutir a questdo da utilizagdo de maquinarios que possam eventualmente
substituir a mao de obra humana e os impactos na vida cotidiana em diferentes
aspectos para esses trabalhadores. Seguem alguns questionamentos que como
sugestdes servirdo para o pontapé inicial dessa discussdo. Ja ouviu falar em
Revolugdo 4.0? O que isso significa? Quais as principais caracteristicas, suas


https://cutt.ly/EZoR4wD

consequéncias e impactos tecnoldgicos produzidos pela Revolugdo 4.0? Quais
os beneficios dessa revolugdo?

Espera-se que o estudante seja capaz de imprimir suas analises e conclusdes
acerca da Revolugao 4.0 a partir do processo de evolugao desde a 1° Revolugao
Industrial até o que hoje chamamos de Revolugao 4.0 ou 4° Revolugao Industrial
que, a partir do século XXI, passou a desenvolver sistemas de produgdes
inteligentes, autbnomos e automatizados, garantindo maior produtividade e
praticidade para seus usuarios. Inteligéncia artificial, nanotecnologia, impressao
3D, robdtica, a internet das coisas, biotecnologia entre outras tecnologias séo
frutos dessa Revolugao. Como exemplos do impacto do processo da Revolugéo
4.0, espera-se que os estudantes sejam capazes de ponderarem a extrema
producdo em larga escala de produtos elétricos e eletrénicos de maneira quase
que “descartaveis” em fungdo de consumo imediato da sociedade capitalista pela
“novidade” como o excesso de modelos de aparelhos celulares, tablets, Ipads,
notebooks, televisbes entre outros. Do consumo de aparelhos de automacgao de
inteligéncia artificial, capazes de controlar desde as fungbes mais basicas até as
mais complexas de uma casa. Que o uso excessivo de automacédo por alguns
setores da industria do comércio é prejudicial a determinados trabalhadores.

SAIBA MAIS

Artigo de Opinido. (Disponivel em: https://cutt.ly/XCKCZox.
Acesso em: 27 de jul. 2022.)

WordArt. (Disponivel em: https://cutt.ly/FCKVzFb. Acesso em:
27 de jul. 2022.)

[]#=[E] O trabalho no mundo 4.0. Um novo paradigma contratual
i‘}f_ﬂ_": % protetivo para a era digital. (Disponivel em:
El.'ﬂ" _"' https://cutt.ly/zCKVIHL. Acesso em: 27 de jul. 2022.)

O que ¢é a 42 revolugao industrial - e como ela

deve afetar nossas vidas. (Disponivel em:
https://cutt.ly/dCKNX5n. Acesso em: 27 de jul.
2022.)

60% dos jovens estao aprendendo profissdes que a Al vai
ocupar em menos de 20 anos. (Disponivel em:
https://cutt.ly/mCLcPIC. Acesso em: 27 de jul. 2022.)

Um guia para compreender a quarta Revolugao Industrial. HEI
(Disponivel em: https://cutt.ly/UCLVIKR. Acesso em: 27 de jul. IEJ_
2022.) ﬁ
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https://www.educamaisbrasil.com.br/enem/lingua-portuguesa/artigo-de-opiniao
https://cutt.ly/XCKCZox
https://cutt.ly/FCKVzFb
http://www.editora.ufpb.br/sistema/press5/index.php/UFPB/catalog/download/635/857/6738-1?inline=1
https://cutt.ly/zCKV9HL
https://www.bbc.com/portuguese/geral-37658309
https://cutt.ly/dCKNX5n
https://www.ihu.unisinos.br/categorias/186-noticias-2017/563770-60-dos-jovens-estao-aprendendo-profissoes-que-a-ai-vai-ocupar-em-menos-de-20-anos
https://cutt.ly/mCLcPIC
https://cutt.ly/UCLviKR

47% dos empregos vao desaparecer nos proximos 25 anos, segundo a
Universidade de Oxford. (Disponivel em: https://cutt.ly/nCLbRkd . Acesso
em: 27 de jul.2022.)

Desenvolvimento

Semana 10: 3 aulas

Professor, estimule os estudantes a expressarem seus pontos de vista e fique
atento a participacédo coletiva para esse momento dialogado em sala de aula.
Solicite-lhes - que registrem suas observagbes e consideragdes, inclusive sobre
as falas dos respectivos colegas da turma. Posteriormente a esses registros,
solicite que elaborem individualmente um artigo de opinido a partir do seguinte
tema: O imediatismo da Revolugéo 4.0 e suas consequéncias.

DE OLHO NA INTEGRAGAO

Professor, 0 Componente Curricular, Eu consumidor na atividade 2, tem
como objetivo analisar diferentes variaveis acerca da tomada de decisao
de consumo consciente, pensando na condicdo de planejamento de
compra, na compreensao da sua propria situagcao financeira, entre outras.
Dessa maneira, converse com o docente responsavel e veja a
possibilidade de realizar um trabalho interdisciplinar a partir dos
desdobramentos apontados sobre a Revolugdo 4.0 e a necessidade de
analise das variaveis que o componente traz a partir da aprendizagem do
jogo proposto.

No Componente Curricular Pensamento, politica e trabalho na atividade
3 é proposta uma reflexdo sobre o pensamento de Epicuro, principalmente
no que se refere ao prazer. O objetivo é levar os estudantes a refletirem
sobre a possibilidade de uma vida desapegada de bens materiais nos dias
atuais. Converse com o docente responsavel por esse componente e veja
as possibilidades de um trabalho interdisciplinar a partir do que foi
estudado sobre a Revolugdo 4.0 e seus desdobramentos. Uma
possibilidade é refletirem sobre as contradigdes entre Revolugdo 4.0 com
a ideia de consumo imediato e uma vida desapegada de bens materiais.
Para saber mais: Etica em Epicuro - Brasil Escola. (Disponivel em:
https://cutt.ly/PVJxAg3. Acesso em: 28 set. 2022.)

No Componente Curricular Comunicagao visual - a influéncia da midia
na atividade 3 é indicada a elaboragéo da identidade visual de uma marca


https://www.ihu.unisinos.br/565544-qua
https://cutt.ly/nCLbRkd
https://www.ihu.unisinos.br/565544-qua
https://cutt.ly/PVJxAg3

que os estudantes escolheram construir. A partir dessa condigao é
sugerida uma série de questionamentos que possibilitam estabelecer
relagbes com os estudos desenvolvidos ao longo desse aprofundamento.
Ressalte com a turma que o conceito da marca e sua identidade devem
estar diretamente ligados com as caracteristicas do publico-alvo, com
importante apelo persuasivo. Converse com o docente responsavel por
esse componente viabilizando oportunidades que possa integrar um
trabalho interdisciplinar.

Sistematizacao
Semanas 11 e 12: 6 aulas

Professor, com as producdes em maos e suas respectivas observagdes em cada
um dos artigos de opinido elaborados pelos estudantes, sugere-se que compile
as principais informagdes contidas, crie uma nuvem de palavras e as compartilhe
com os estudantes, inclusive suas considerag¢des acerca daquilo que precisa ser
retomado. Posteriormente a esse momento, divida a turma em pequenos grupos
e solicite que criem infograficos como uma maneira de resumir e sistematizar as
principais ideias difundidas em sala de aula. Caso tenha curiosidade e queira
saber mais, indica-se o0 seguinte video para melhor orienta-los sobre a
elaboragdo da nuvem de palavras (Crie Uma Nuvem de Palavras Interativa e
Simultédnea | Aulas Online Colaborativas + Alunos Engajados. (Disponivel em:
https://cutt.ly/HCLnhG2 . Acesso em: 27 de jul. 2022.)

AVALIAGAO

Professor fique atento as produgdes realizadas pelos estudantes ao longo
do desenvolvimento das diferentes etapas dessa atividade. Participagao e
respeito a opinido alheia, s&o condicbes de desenvolvimento das
habilidades socioemocionais, tais como: empatia, confianca ao falar,
respeito e autocritica. No que tange a produgao do artigo de opiniao, é
sabido que esse género necessita de uma estrutura basica que contenha
uma introducao, desenvolvimento e conclusdo. A explicitagdo da questao
problematizadora, a tese defendida pelo estudante no momento da
elaboragao, quais os argumentos diversos que sustentam a tese elaborada
€ quais sao os conectivos e as expressdes que garantem a coesao textual
aléem das marcas de autoria. Espera-se que o estudante seja capaz de
argumentar sobre a ideia do imediatismo da Revolugcdo 4.0 que esta
diretamente ligado a producao excessiva de mercadorias. Como grandes
consequéncias, pode-se apontar, o desequilibrio ambiental, o processo de
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https://cutt.ly/HCLnhG2

automagao que provoca desemprego em determinadas areas de trabalho,
e a percepgao de que algumas profissées estdo desaparecendo.

Atividade 4

- -y
Introducéo A
Semana 13: 3 aulas

“...As atividades de mineragdo devem triplicar em todo o mundo até 2050. A
mineragdo & um dos principais impulsionadores da apropriacdo de terras. A
medida que a escala das industrias extrativas aumenta, os custos sociais e
ecoldgicos também aumentam.

No momento em que chegam, nossos aparelhos (gadgets) parecem espagosos e
elegantes. Precisamos acordar para o verdadeiro custo deles.

”

“Yamos mudar a historia ...”; esses dizeres estdao ao final da apresentacdo do
video intitulado “Wake Up Call” ou em traducéo livre “Chamada para despertar”.
(Disponivel em: https://cutt.ly/nCLn5JE. Acesso em: 11 ago. 2022.) Dessa
maneira, professor, a partir do video a ser compartilhado com os estudantes e
por meio de uma roda de conversa, incentive-os a refletirem sobre consumo e
consumismo na contemporaneidade. Para darmos inicio a roda de conversa,
sugerimos algumas indagagdes que vao contribuir para esse momento de
sensibilizacdo. O que o video retrata? O que significam os termos “consumo’e
“consumismo”? Existem diferenciagbes entre esses dois conceitos? Por que vocé
consome ou por que vocé é consumista? As praticas de consumismo podem
garantir equilibrio ao meio ambiente? De que maneira vocé contribui ou pode
contribuir para o meio ambiente?

Professor, espera-se que o estudante seja capaz de responder a esses e a outros
questionamentos que possam surgir no momento da roda de conversa. Que
tenha a compreensido que existem diferenciagcdes entre o ato de consumir por
necessidade e ser consumista. Que as cenas retratadas no video ilustram as
condicbes de desequilibrio entre o ato de ser consumista e o desequilibrio
ecoldgico provocado no meio ambiente.


https://cutt.ly/nCLn5JE

DE OLHO NA INTEGRAGAO

Professor, na Atividade 1 do Componente Curricular Eu consumidor,
estdo indicadas algumas propagandas presentes em variados bens de
consumo, tais como: “Consuma para viver e nao viva para consumir,
um momento para pensar” , “Consumir somente o que precisamos
depende de um consumo responsavel” e “ Pequenos gastos, fazem a
diferenga”. Dessa maneira, os insumos desenvolvidos auxiliardao na
reflexdo acerca das relagcbes com o consumo, observando aspectos
positivos e os impactos que podem causar na vida individual ou coletiva.
Atente-se para fazer relagdes a respeito dos modos de vida dos povos de
comunidades tradicionais em relacdo aos modos de vida dos estudantes.

No Componente Curricular, Pensamento, politica e trabalho na atividade
4, o objetivo é discutir a forma como, dentro do capitalismo, os elementos
culturais tornam-se mercadorias a serem consumidas, desconsiderando o
papel criativo e transformador da cultura. Sendo assim, procure retomar
algumas questbes ja discutidas com os estudantes e/ou propor novas
reflexbes a partir de um processo contextualizado entre os dois
componentes, estimulando relagdes interdisciplinares.

Desenvolvimento
Semanas 14 e 15: 6 aulas

Professor, ap6s o0 momento de sensibilizagdo desenvolvido através da roda de
conversa, sinalize para os estudantes que é chegada a hora de realizar
pesquisas referentes a povos de comunidade tradicionais. Com énfase no
aprofundamento da habilidade EM13CHS401 da Formagao Geral Basica (FGB),
a ideia central para esse momento € trazer a tona povos ja estudados
anteriormente ou nao, e aprofundar suas analises relacionando o modo de vida
seus afazeres e seus entraves em consonancia com a realidade da sociedade
contemporanea no sentido de identificar a dicotomia presente na seguinte frase:
“... O uso sustentavel se contrapde a exploragao indiscriminada que compromete
a manutengao dos recursos naturais. O uso racional parte da necessidade de
reflexdo sobre as praticas do conhecimento empirico tradicional, embasados em
conhecimentos e informagdes técnicas...” (Instituto Chico Mendes de
Conservacdo da Biodiversidade. Disponivel em: https://cutt.ly/uXzsvzt. Acesso:
18 de ago.2022). Dessa maneira, indicamos alguns povos de comunidades
tradicionais para serem pesquisados e, caso ache adequado, professor, vocé
podera fazer outras indicagdes que possam ser pertinentes a sua realidade.

Povos:

Apanhadores de flores sempre-viva. (Disponivel em: https://cutt.ly/yXzt3mv.
Acesso em: 17 ago. 2022.)
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https://cutt.ly/uXzsvzt

Caatingueiros. (Disponivel em: https://cutt.ly/jXzyzwW. Acesso em: 17 ago.
2022.)

Povos de terreiros. (Disponivel em: https://cutt.ly/8XzyEmi. Acesso em: 17 ago.
2022.)

Quebradeiras de Coco Babacgu. (Disponivel em: https://cutt.ly/IXzyDnc. Acesso
em: 17 ago. 2022.)

Quilombolas. (Disponivel em: https://cutt.ly/pXzyOIE. Acesso em: 17 ago. 2022.)
Seringueiros. (Disponivel em: https://cutt.ly/yXzurPl. Acesso em: 17 ago. 2022.)

Professor, espera-se que os estudantes possam relacionar os modos de vida, os
fazeres e o0s entraves que as comunidades tradicionais encontram no
desenvolvimento de suas atividades, as questdes diretamente relacionadas a
economia de mercado contemporanea, tais como: exploragdo indiscriminada,
falta de reconhecimento das terras e dos fazeres, ocupacédo das suas terras,
politicas publicas muitas vezes descumpridas ou auséncia delas, competitividade,
produtividade e lucro excessivo. Importa ter clareza de que ndo estamos nos
referindo a povos atrasados e primitivos, mas de pessoas que vivem em
comunhdo de sociedades que preservam sua identidade, o meio ambiente a
tradicdo como manutengdo da memdria viva, como garantia ndo somente dos
que vivem nesse processo, mas como também das geragdes vindouras.

SAIBA MAIS

E&ﬁ@ Portal Ypadé. (Disponivel em:htips://cutt .ly/FCLmMCa.
e Acesso em: 17 deago.2022.)

Eﬁﬁz

Cultura - Frutos da Terra - 2007. Ano 4. Edigdo 34 -
10/5/2007. (Disponivel em® https://cutt.ly/eXzUm61. Acesso
em: 17 ago.2022.

Podcast: o que é e como fazer um de qualidade em 5 passos.
(Disponivel em: https://cutt.ly/oXzJhTx. Acesso em: 17 de
ago.2022.)

Sistematizacao
Semana 16: 3 aulas

Professor, como forma de sistematizar as aprendizagens dos estudantes e seus
conhecimentos desenvolvidos apds as pesquisas realizadas, sugere-se que em
grupos os estudantes possam elaborar podcast, objetivando a divulgagdo das


https://cutt.ly/jXzyzwW
https://cutt.ly/8XzyEmi
https://cutt.ly/lXzyDnc
https://cutt.ly/pXzy0lE
https://cutt.ly/yXzurPI
https://cutt.ly/oXzJhTx

informacdes colhidas, a experiéncia de pesquisar sobre povos de comunidades
tradicionais, a importdncia do saber desses povos e a maneira como se
relacionam com o meio ambiente em contrapartida a exploragao indiscriminada,
predatoria, selvagens e sem carater ético. A ideia do desenvolvimento de um
podcast é oferecer de maneira rapida a divulgacdo das informagbes para os
demais estudantes de forma divertida e antenada com a juventude atual,
objetivando insumos que vao compor a elaboracdo de um relatério aberto para
propostas de sustentabilidade, por parte dos estudantes com uma visdo mais
critica sobre o trabalho e o consumo. Outra forma de compilar os dados para a
elaboracdo do relatério € a producdo de um texto jornalistico de maneira
individual ou coletiva.

AVALIACAO

Professor, a avaliagcdo deve ser processual e continua, promovida
por meio de diversas praticas pedagogicas, inclusive sobre a otica da
recuperacao das aprendizagens dos estudantes, verificando de maneira
individualizada a potencialidade de cada um. Atente-se a capacidade de
argumentacgao, de criticidade e ainda de criatividade a respeito do que foi
proposto ndo somente nessa atividade em especial, mas também nas
demais e a maneira como lidam com situagdes cotidianas vistas e ou
vividas pelos povos de comunidades tradicionais em contraposi¢cao a
economia de mercado atual.

Atividade 5

Introdugao ’

Semana 17: 3 aulas

Professor, essa é a ultima atividade desse componente curricular, objetivando a
composi¢ao enquanto produto final entre todos o0s componentes desse
aprofundamento. A proposta € a elaboracdo de um Relatério ou manual
(impresso ou digital) dividido em duas partes: a primeira com aspectos
quantitativos envolvendo a matematica e uma analise semidtica a partir da arte. A
segunda etapa destaca aspectos filosoficos e histéricos, com uma visao critica
sobre o trabalho e o consumo. Fique atento as producgdes realizadas ao longo
desse aprofundamento entre todos os componentes curriculares e suas
respectivas atividades, sistematizando os seus registros.
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A partir do compartilhamento do video, intitulado “O Quilombo € o Meu Lugar: os
impactos da mineragdo em Oriximina” (disponivel em:https://cutt.ly/bCLEUKS e
acessado em: 30 de ago.2022), como uma maneira de sensibilizar os estudantes
sobre a realidade vivida por muitos povos de comunidades tradicionais frente a
l6gica de mercado na contemporaneidade, indicamos uma série de
questionamentos que vao colaborar para aprofundar os conhecimentos prévios
dos educandos, bem como para desenvolver outros. Sendo assim, pergunte aos
estudantes: “Arrumar alguma coisa na vida.” O que essa afirmagdo pode nos
indicar; quais indagagées podemos fazer? Qual é a maior lei? da mineragdo ou
do quilombo? O que a mineragao oferece para o povo local? Qual o impacto para
as geracgées futuras? Qual a importancia do reconhecimento territorial para essas
comunidades? Quais rupturas e permanéncias podemos observar na vida
cotidiana desses povos?

Passado o momento de sensibilizagdo com os estudantes, solicite que registrem
suas observacgodes e respostas acerca dos questionamentos propostos. Caso isso
ja tenha sido realizado, compartilhe suas opinides por meio de uma roda de
conversa .

SAIBA MAIS

O desafio do desenvolvimento nas comunidades tradicionais
brasileiras: analise da delimitagdo conceitual. (Disponivel em:
https://cutt.ly/sCBfXtZ. Acesso em: 13 set. 2022.)

Convengao n° 169 - sobre povos indigenas e tribais - IPHAN.
(Disponivel em: https://cutt.ly/nCBljJc. Acesso em: 13 set.

ElzE  2022)

-.l"-' HLH
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Povos tradicionais veem avancgos e desafios em '-,.J- g
30 anos da Convencdo 169. (Disponivel em: El}
https://cutt.ly/8CBzIHe. Acesso em: 13 de set. 2022.) e

Desenvolvimento

Semana 18: 3 aulas

Passado o momento de sensibilizagdo, solicite aos estudantes que registrem
suas observagdes e respostas acerca dos questionamentos propostos, bem
como outras observacbes que tenham sido fomentadas no momento da
socializacdo. Os registros servirdo para compor a elaboracdo do produto final


https://cutt.ly/bCLEUk5
https://cutt.ly/sCBfXtZ
http://portal.iphan.gov.br/uploads/ckfinder/arquivos/Convencao_169_OIT.pdf
https://cutt.ly/nCBljJc
https://cutt.ly/8CBzIHe

entre todos os componentes curriculares desse aprofundamento. Espera-se que
os estudantes sejam capazes de perceber as dificuldades vividas pelos povos de
comunidades tradicionais, advindas da atitude antiética mediante a logica de
mercado atual, das mineradoras, dos garimpos ilegais e do uso inadequado dos
recursos naturais e tantos outros fatores que prejudicam o equilibrio dessas
comunidades.

Para viabilizar a elaboracdo de um Relatério ou manual e praticas que possam
garantir o desenvolvimento das habilidades dos eixos estruturantes Investigagao
cientifica (EMIFCHS03), Processos criativos (EMIFCHS05) e Empreendedorismo
(EMIFCHS11), indicamos aqui os 13 objetivos principais do Sistema Nacional de
Unidades de Conservagdo da Natureza — SNUC, instituido pela Lei n.° 9.985?, de
18 de julho de 2000, que define unidade de conservagédo (UC), como o espago
territorial e seus recursos ambientais, incluindo as aguas jurisdicionais, com
caracteristicas naturais relevantes, legalmente instituido pelo Poder Publico, com
objetivos de conservacdo e limites definidos, sob regime especial de
administragdo, ao qual se aplicam garantias de protecédo. Os objetivos sao:

|. contribuir para a manutencdo da diversidade biolégica e dos recursos
genéticos no territdrio nacional e nas aguas jurisdicionais;
Il. proteger as espécies ameacgadas de extingdo no ambito regional e nacional;
[ll. contribuir para a preservagao e a restauracao da diversidade de ecossistemas
naturais;

IV. promover o desenvolvimento sustentavel a partir dos recursos naturais;
V. promover a utilizacdo dos principios e praticas de conservagao da natureza
no processo de desenvolvimento;

VI. proteger paisagens naturais e pouco alteradas de notavel beleza cénica;

VII. proteger as caracteristicas de natureza geoldgica, geomorfologica,
espeleoldgica, paleontoldgica e cultural;

VIII. proteger e recuperar recursos hidricos e edaficos;

IX. recuperar ou restaurar ecossistemas degradados;

X. proporcionar meios € incentivos para atividades de pesquisa cientifica,
estudos e monitoramento ambiental;

Xl. valorizar econdmica e socialmente a diversidade bioldgica;

XIl. favorecer condicdes e promover a educacao e interpretacdo ambiental, a
recreagao em contato com a natureza e o turismo ecoldgico;

XIII. proteger os recursos naturais necessarios a subsisténcia de populag¢des
tradicionais, respeitando e valorizando seu conhecimento e sua cultura e
promovendo-as social e economicamente.

Dessa maneira, a partir da leitura, do reconhecimento e entendimento dos
objetivos propostos, solicite aos estudantes que em grupos possam elaborar
medidas (agdes) que possam viabilizar acgbes protetivas aos povos de
comunidades tradicionais, tendo como base as dificuldades enfrentadas pelos
povos de comunidades tradicionais.

2 Sistema Nacional de Unidades de Conservagdo da Natureza — SNUC. (Disponivel em:
https://cutt.ly/MCLEOmz. Acesso em 12/09/2022.)
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DE OLHO NA INTEGRAGAO

Professor, essa é a ultima atividade do componente. Sugere-se que
converse com os demais docentes dos outros Componentes Curriculares
Eu consumidor, Pensamento, politica e trabalho, ¢ Comunicagao
visual - influéncia da midia com o objetivo de organizar as orientagbes
para a elaboragéo do relatério ou manual (impresso ou digital).

Sistematizacao

Semanas 19 e 20: 6 aulas

Professor, como forma de sistematizar as aprendizagens dos estudantes e seus
conhecimentos provenientes das pesquisas, o desenvolvimentos de acobes
protetivas elaboradas, sugere-se que os estudantes permanegam em seus
grupos e compartilhem as agbes criadas por meio de uma roda de conversa.
Passado esse momento de compartilhamento das ideias, indicamos a criagao de
folders que possam ser distribuidos pela comunidade escolar e fomentar maior
viabilidade de aplicacdo das medidas protetivas elaboradas. Nao se esqueca de
conversar com os demais docentes responsaveis por esse aprofundamento para
saber quem sera o responsavel por aglutinar todas as informagdes, estudos,
pesquisas realizadas ao longo do percurso, para a escrita do Relatério ou Manual
(impresso ou digital).

AVALIAGAO

Professor fique atento as producdes elaboradas pelos docentes ao
que tange a condigao intrinseca entre os objetivos propostos pelo
Sistema Nacional de Unidades de Conservacio da Natureza — SNUC
e as medidas protetivas elaboradas por eles.



Componente 4

Comunicacao visual - a influéncia da midia

Duragao: 30 horas
Aulas semanais: 2

Quais professores podem ministrar este componente: Arte

Informagoes gerais: Neste componente, os estudantes terdo a oportunidade de
investigar e vivenciar as influéncias da midia e da publicidade nas decisdes do
consumidor. Por meio do estudo e reflexdo sobre as estratégias de persuaséo, e
da experiéncia em criagao publicitaria, os estudantes poderédo analisar como a
comunicagao visual é estruturada para o convencimento de seu publico-alvo ao
mesmo tempo em que experimentardo acbes empreendedoras, significando-as
em seu Projeto de Vida.

Objetos de conhecimento: Saberes estéticos e culturais: histoéria da
comunicagado visual, consumo, arte como forma de renda; Elementos da
linguagem: codigos e signos visuais; Materialidades: artesanato, cultura de
massa; Processo de Criagdo: produgdes artisticas manuais, impressas e digitais.

Competéncia e Habilidades da Formacao Geral Basica a serem
aprofundadas: 1 e 3.

EM13LGG102 Analisar visées de mundo, conflitos de interesse, preconceitos e
ideologias presentes nos discursos veiculados nas diferentes
midias, ampliando suas possibilidades de explicagao,
interpretacao e intervencao critica da/na realidade.

EM13LGG301 Participar de processos de produgao individual e colaborativa em
diferentes linguagens (artisticas, corporais e verbais), levando
em conta suas formas e seus funcionamentos, para produzir
sentidos em diferentes contextos.

Eixos Estruturantes e suas Competéncias e Habilidades: Investigacao
Cientifica, Processos Criativos e Empreendedorismo.
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EMIFCGO05

Questionar, modificar e adaptar ideias existentes e criar
propostas, obras ou solugdes criativas, originais ou
inovadoras, avaliando e assumindo riscos para lidar com as
incertezas e coloca-las em pratica.

EMIFCGO06

Difundir novas ideias, propostas, obras ou solugdes por meio
de diferentes linguagens, midias e plataformas, analégicas e
digitais, com confianga e coragem, assegurando que
alcancem os interlocutores pretendidos.

EMIFCG10

Reconhecer e utilizar qualidades e fragilidades pessoais com
confianga para superar desafios e alcancar objetivos
pessoais e profissionais, agindo de forma proativa e
empreendedora e perseverando em situagdes de estresse,
frustracao, fracasso e adversidade.

EMIFLGGO01

Investigar e analisar a organizagao, o funcionamento e/ou os
efeitos de sentido de enunciados e discursos materializados
nas diversas linguas e linguagens (imagens estaticas e em
movimento; musica; linguagens corporais e do movimento,
entre outras), situando-os no contexto de um ou mais
campos de atuagdo social e considerando dados e
informacgdes disponiveis em diferentes midias.

EMIFLGGO05

Selecionar e mobilizar intencionalmente, em um ou mais
campos de atuacdo social, recursos criativos de diferentes
linguas e linguagens (imagens estaticas e em movimento;
musica; linguagens corporais e do movimento, entre outras),
para participar de projetos e/ou processos criativos.

EMIFLGG10

Avaliar como oportunidades, conhecimentos e recursos
relacionados as varias linguagens podem ser utilizados na
concretizacdo de projetos pessoais ou produtivos,
considerando as diversas tecnologias disponiveis e o0s
impactos socioambientais.

EMIFLGG11

Selecionar e mobilizar intencionalmente conhecimentos e
recursos das praticas de linguagem para desenvolver um
projeto pessoal ou um empreendimento produtivo

EMIFLGG12

Desenvolver projetos pessoais ou produtivos, utilizando as
praticas de linguagens socialmente relevantes, em diferentes




campos de atuacdo, para formular propostas concretas,
articuladas com o projeto de vida.

Os Eixos estruturantes de cada etapa das atividades s&o indicados pelos
seguintes icones:

‘O Investigacéo Cientifica
? Processos Criativos

"fi Empreendedorismo

g Mediacao e Intervencao Sociocultural

Atividade 1
Introducao ro

Semana 1: 2 aulas

Professor, neste primeiro momento, converse com os estudantes sobre a
Unidade Curricular e apresente este componente, compreendendo suas
expectativas sobre a trajetoria formativa. Para sensibilizar os estudantes a
respeito do que sera estudado, faga perguntas que os mobilizem acerca das
relagbes entre o componente curricular e o Projeto de Vida. Vocé pode se basear
nas seguintes questbes norteadoras: Imaginando seu futuro em 10 anos,
como vocé descreveria uma vida satisfatéria? Que relagées vocé faz entre
sua vida atual e a vida que imagina para si, no futuro? Que diferengas vocé
percebe entre a vida que leva hoje e a vida que imagina/deseja ter?

Registre as respostas dos estudantes em um painel (fisico ou digital) e peca-lhes
que observem se e como as respostas registradas se relacionam com a atitude
de consumir. Em seguida, promova uma reflexdo coletiva sobre como o consumo
esta relacionado as concepcbdes de satisfagcdo e felicidade. Dé contorno a
discussao, de modo que os estudantes compreendam que a publicidade tem um
papel importante nessas concepgdes, uma vez que prega o consumo - de bens e
de ideias - como atividade capaz de promover satisfagao e realizagao pessoal.
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Continue a reflexdo convidando a turma a pensar sobre seus habitos de
consumo, com base nas seguintes questdes: O que vocé costuma/gosta de
consumir? Vocé participa das escolhas de consumo de sua familia? Como
isso se da? Como vocé e/ou sua familia escolhe o que compra (modelos e
marcas)? Estimule os jovens a articular essa conversa com a anterior, sobre as
relagcbes entre consumo e felicidade, de maneira que compreendam que sao
influenciados pela publicidade. Para apoiar sua mediacdo nesta reflexao,
sugerimos referéncia para leitura no quadro Saiba Mais.

SAIBA MAIS

E E COSTA FILHO, I. C. Propaganda, felicidade e consumo. Lectura,
Fortaleza, v. 1, n.3, p.1-5, 2005. Disponivel em: Propaganda,
Felicidade e Consumo | PDF scribd.com Acesso em 09 mar

E-' 2022.

Desenvolvimento
Semanas 2 e 3: 4 aulas

Apresente o video Como a publicidade te manipula? (disponivel
em https://cutt.ly/IGvpi6v. Acesso em 09 mar. 2022.), sobre
estratégias de persuasdo, solicitando aos estudantes que
registrem novos conceitos, reflexdes e inferéncias. Proponha um =]
momento de compartilhamento das descobertas, em que a turma

discuta as estratégias de persuasao apresentadas no video. Se for necessario,
em diadlogo com os jovens, sistematize essas estratégias ao final desse momento.

Caso os estudantes nao se atentem, vocé pode realizar questionamentos que os
conduza a concluir que, para desenvolver e utilizar as estratégias de persuasao,é
necessario que se conhega bem o publico-alvo do anuncio, compreendendo seus
valores, desejos, necessidades, angustias, medos, admiragdes, etc., uma vez
que o texto publicitario se destina a um receptor que € portador de desejos e
opinides. Algumas destas questdes norteadoras podem ajuda-lo neste momento,
mas vocé também pode trazer outras, de acordo com as caracteristicas de sua
turma: Vocé ja reparou que diferentes anuncios convencem/influenciam
diferentes pessoas? Como e por que isso acontece?

DE OLHO NA INTEGRAGAO

Para potencializar este trabalho, converse com o professor responsavel
pelo Componente 1 - Eu, consumidor, em que os estudantes estdo
analisando o comportamento do consumidor. E interessante que vocé



permita que os estudantes reflitam sobre as vivéncias que o Componente 1
oferece, de maneira que percebam a integragao entre os componentes.

Peca aos jovens que se organizem em grupos e proponha que realizem uma
curadoria de anuncios publicitarios. Vocé pode lembra-los das diferentes
linguagens e veiculos em que esses anuncios podem aparecer: imagens
estaticas ou em movimento, anuncios sonoros, anuncios em revistas fisicas ou
digitais, anuncios em jornais, sites, redes sociais, radio, podcasts, etc. Para este
momento, € interessante que vocé agende o uso dos computadores da escola
e/ou permita que utilizem seus dispositivos digitais. Além disso, vocé também
pode disponibilizar recursos fisicos, como revistas e jornais, ou ainda promover
uma caminhada no entorno da escola para observar os anuncios, quando
possivel.

Solicite aos grupos que realizem uma analise de um dos anuncios observados
sob a perspectiva das estratégias de persuaséo, refletindo sobre: Para qual
publico o anuncio é destinado? Que caracteristicas do anuncio indicam seu
publico? Que estratégias de persuasao foram utilizadas? Como o veiculo
do anuncio se relaciona com o publico-alvo? Peca para que observem
também como estdo representadas as minorias, como, por exemplo, o0s
deficientes ou grupos étnico-raciais diversos, levantando hipoteses sobre se e
como a publicidade considera estas pessoas.

AVALIAGAO

Acompanhe as discussdes dos jovens, avaliando como analisam visdes de
mundo, conflitos de interesse, preconceitos e ideologias presentes nos
discursos veiculados nos anuncios, conforme prevé a habilidade
EM13LGG102.

Para compartilhar, os grupos podem construir um registro grafico (fisico ou digital)
de suas reflexdes, em que exponham o anuncio escolhido e evidenciem as
analises. Para tanto, é interessante que eles utilizem os computadores da escola,
os proprios dispositivos digitais, ou que vocé disponibilize materiais graficos
diversos (cartolinas, folhas de sulfite, canetas e lapis coloridos, fitas diversas,
colas, tesouras, notas adesivas, papéis diversos, etc.) para produzirem o registro.

Sistematizacao

Semana 4: 2 aulas
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Para encerrar esta atividade, promova um momento de compartilhamento
utilizando o world cafe, uma metodologia que permite troca entre os integrantes
de diferentes grupos. Organize a sala de modo que cada grupo tenha uma
estacdo de trabalho e um anfitrido que permanece nesta estacdo. Os outros
integrantes dos grupos, nomeados de “convidados”, devem se distribuir entre as
estacdes de trabalho, de modo que cada estagao tenha o anfitrido do grupo e um
integrante de cada um dos outros grupos. O anfitrido deve apresentar o registro
de seu grupo aos convidados, discutindo com eles as analises sobre o anuncio.
Os convidados, por sua vez, podem contribuir com a analise, trazendo novas
perspectivas sobre o mesmo anuncio. Ao seu sinal, o anfitrido permanece na
mesa e os convidados seguem para a estacao de trabalho seguinte, realizando o
mesmo procedimento da rodada anterior. Assim devem seguir as rodadas até
que todos os convidados passem por todas as estag¢des de trabalho.

Para encerrar, promova uma reflexdo coletiva acerca do que foi discutido sobre
cada anuncio, retomando a conversa inicial desta atividade. Durante a reflexao, é
importante que os estudantes compreendam que toda escolha de consumo é
influenciada pela publicidade, o que os ajudard a tomar uma posi¢cao
consumidora mais critica.

Atividade 2

4

Semana 5: 2 aulas

Introducgao

Indique aos estudantes que, neste componente, terdo a oportunidade de criar um
produto fisico ou digital. Para tanto, proponha um momento de reflexdo individual
em que eles respondam as seguintes questdes: Levando em conta seu Projeto
de Vida, desejos, aspiragoes e anseios, que tipo de produto vocé gostaria
de desenvolver? Quais necessidades do seu entorno ou do seu contexto
gostaria de atender com um produto? A que publico ele se destinaria?
Como isso se relaciona com seu Projeto de Vida? Dentre suas habilidades
pessoais, quais delas te ajudariam a criar este produto? Quais fragilidades
precisariam ser superadas?

No momento seguinte, realize uma roda de conversa para que compartilhem
suas reflexdes, orientando os jovens a se atentarem as similaridades de suas
respostas com as dos colegas. Peca, entdo, para que se organizem em grupos a
partir das similaridades identificadas. Reserve um tempo para que 0s grupos
aprofundem desejos e angustias comuns, bem como habilidades e fragilidades
complementares.



AVALIAGAO

Professor, para facilitar seus feedbacks aos estudantes, procure identificar e se
apropriar de como reconhecem e utilizam qualidades e fragilidades pessoais,
agindo de forma proativa e empreendedora, bem como perseveram em
situacoes de estresse, frustragao, fracasso e adversidade, neste momento e
ao longo do processo; conforme prevé a habilidade EMIFCG10.

Desenvolvimento
Semanas 6 e 7: 4 aulas

Professor, esta etapa da atividade sera destinada a ideagdo do produto que os
grupos vao criar. A partir da discussédo da etapa anterior desta atividade, oriente
os jovens a planejarem um produto que responda a uma necessidade de seu
contexto.

Para tanto, devem desenvolver um briefing do produto, que deve conter
informagdes essenciais sobre o que esta sendo planejado. Assim, vocé pode
indicar que os estudantes tentem responder as seguintes questbes: O qué: que
produto os estudantes planejam? Para quem: qual o publico alvo desta
acdo? Para que: quais as funcoes que este produto assume? Que
necessidades do publico-alvo ele supre?

Deixe claro aos estudantes que o briefing € uma ferramenta comum na
publicidade e também no empreendedorismo, dentre outros nichos de mercado.
Para auxiliar na compreensao desta ferramenta, vocé pode acessar a referéncia
disponivel no quadro Saiba Mais, bem como reproduzi-la aos estudantes.

SAIBA MAIS

a BLOG ABRI MINHA EMPRESA. Briefing o que é (Traducao e
_E- E Passo-A-Passo para Montar Um Do Jeito Certo). [S./]: Blog Abri
Minha Empresa, 2021. (Disponivel em: htips://cutt.ly/NADkgFd.
Acesso em: 10 mar. 2022.)

[

DE OLHO NA INTEGRAGAO
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Professor, na atividade 2 do componente Pensamento, politica e
trabalho, os estudantes irdo refletir sobre os impactos do capitalismo e do
consumismo na vida das pessoas com O objetivo de problematizar a
cultura consumista da nossa sociedade com a questdo, “por que
compramos?”. Aproveite esta reflexdo para a elaboragao responsavel e
consciente de um produto de consumo.

Sistematizacao
Semana 8: 2 aulas

Organize os tempos de aula para que os estudantes compartilhem seus briefings.
Cada grupo deve apresentar sua ideia, de maneira que esclaregam o conceito
central do produto pretendido, e de que maneiras ele esta relacionado com as
necessidades de seus contextos e Projetos de Vida de seus integrantes.

Durante as apresentacgdes, solicite ainda aos estudantes registrem ideias que
possam contribuir para seus proprios projetos.

AVALIAGAO

Professor, neste momento, acompanhe a maneira como os estudantes
questionam, modificam e adaptam ideias existentes, criando propostas,
obras ou solugdes criativas, originais ou inovadoras, avaliando e assumindo
riscos para lidar com as incertezas e coloca-las em pratica, desenvolvendo a
habilidade EMIFCGO05.

Atividade 3

&

Semana 9: 2 aulas

Introducgao

Informe a turma que esta atividade sera dedicada a construir a identidade visual
da marca que estao criando e perguntem o que sabem sobre esse conceito. Vocé
pode utilizar as seguintes questdes: O que vocé sabe sobre identidade visual?
Como estabelece relagées entre este conceito e o que estamos estudando
neste semestre? Vocé se lembra de aspectos visuais de alguma marca?
Quais? Como eles traduzem o conceito por tras desta marca?



Atente-se as respostas da turma, compreendendo como os jovens o relacionam
ao que esta sendo desenvolvido neste componente. Em seguida,

proponha a apreciacao do video O que é identidade visual (Como =] T2 [w]
criar uma do jeito certo?) (Disponivel em: https://cutt.ly/QAKVAZ2b. A
Acesso em 11 mar. 2022). Solicite os estudantes que tomem notas ]

das informagdes que podem ajuda-los na criagdo da identidade

visual.

Em seguida, oriente-os a retomar os grupos e discutir a identidade visual de
suas marcas. E importante ficar claro que o conceito da marca esta relacionado
com as caracteristicas de seu publico-alvo, e que a identidade visual tem um
importante apelo persuasivo.

Antes que os grupos iniciem as discussoes, também pode ser importante retomar
os elementos visuais sobre os quais precisam deliberar: logotipo, tipografia,
paleta de cores, formas, imagens.

Desenvolvimento
Semanas 10 e 11: 4 aulas

Para este momento, € interessante que vocé agende o uso dos computadores da
escola, permita que os estudantes acessem seus proprios dispositivos digitais e
disponibilize materiais graficos diversos (papéis diversos, lapis e canetas
coloridas, tintas, colas, tesouras, papeléo, entre outros), deixando os grupos a
vontade para escolherem as ferramentas mais adequadas para suas criagdes.

Dedique os tempos de aula desta etapa da atividade para que trabalhem nas
identidades visuais de suas marcas, mobilizando diferentes recursos e elementos
da comunicagao visual e testando diferentes combinag¢des entre os elementos.
Para tanto, peca que resgatem os estudos dos elementos das artes visuais ao
longo dos Anos Finais do Ensino Fundamental e da Formagdo Geral Basica do
Ensino Médio.

AVALIAGAO

Professor, enquanto os estudantes trabalham, procure compreender como
selecionam e mobilizam intencionalmente recursos criativos da
comunicagdo visual para participar de projetos, conforme prevé a
habilidade EMIFLGGO05. Além disso, verifique como avaliam de que
maneira oportunidades, conhecimentos e recursos relacionados as varias
linguagens podem ser utilizados na concretizagdo de projetos pessoais ou
produtivos, desenvolvendo a habilidade EMIFLGG10. Vocé pode dar
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feedbacks individuais e coletivos aos estudantes, contribuindo com seus
projetos.

Sistematizacao
Semana 12: 2 aulas

Esta etapa da atividade sera dedicada a finalizacdo e compartilhamento das
identidades visuais construidas por cada grupo. Para o compartilhamento, vocé
pode pedir aos estudantes que circulem entre os grupos, conhecendo suas
estacdes de trabalho e produgdes. Nesta troca menos estruturada, incentive os
jovens a dialogarem entre si sobre o conceito de cada criac&do. Esta é, também,
uma forma de testar e validar os impactos da identidade visual elaborada por
eles.

Atividade 4

4

Semana 13: 2 aulas

Introducgao

Esta atividade sera dedicada a concepcdo dos produtos ideados pelos
estudantes. Neste momento, os grupos devem se reunir para planejar o que
idearam na Atividade 2. E importante que pensem no custo e no tempo de
producdo, nas ferramentas e materiais necessarios, em recursos adicionais,
quando preciso.

Incentive os estudantes a realizarem as agbes pré-producéo, de acordo com a
especificidade do que sera produzido - produto digital ou fisico. Pode ser
interessante que os proprios estudantes agendem o uso dos computadores da
escola, quando necessario, para que compreendam esta acdo como parte da
etapa de producéo. Incentive-os também a solicitar a gestdo escolar os materiais
e recursos necessarios. Se possivel, converse com a gestdo da escola
previamente, informando que realizara esta agao.

Desenvolvimento

Semanas 14 e 15: 4 aulas



Dedique os tempos de aula seguintes a confecgao dos produtos. No caso dos
produtos digitais, permita que utilizem os computadores da escola, ja agendados
previamente, ou que fagam uso de seus proprios dispositivos digitais. No caso de
produtos fisicos, em que os estudantes vao confeccionar manualmente suas
ideias, € importante que vocé disponibilize espacos para a manufatura.

Oriente que os estudantes retomem os estudos desenvolvidos até aqui, de
maneira que os produtos em criagao expressem o que elaboraram em favor de
seu publico-alvo por meio da mobilizagdo dos elementos das artes visuais. E
ainda importante que os estudantes coloquem nos produtos a identidade visual
elaborada na Atividade 3.

AVALIAGAO

Professor, avalie os estudantes em carater processual, verificando como
selecionam e mobilizam intencionalmente conhecimentos e recursos das
praticas de linguagem, para desenvolver este empreendimento produtivo,
conforme prevé a habilidade EMIFLGG11.

Sistematizacao
Semana 16: 2 aulas

Para encerrar esta atividade, organize um momento para que os estudantes
compartilhem suas produgdes, apresentando todo o processo de criagao. Assim,
€ importante que comentem os motivos pelos quais realizaram essa escolha,
como desenvolveram o produto e que solucdes ele oferece para o publico.

Atividade 5

4

Semana 17: 2 aulas

Introducgao

Com os produtos finalizados, € o momento de planejar sua comercializagdo. Para
iniciar, pega aos estudantes que investiguem como produtos similares aos deles
se inserem nos principais veiculos midiaticos. Vocé pode agendar o uso dos
computadores da escola ou permitir que os estudantes utilizem seus proprios
dispositivos digitais para esta etapa.
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Oriente que busquem por anuncios de produtos com publico-alvo e funcao
similares aos produzidos pelos estudantes. Os grupos devem estudar os
anuncios, analisando as estratégias de convencimento utilizadas. Para facilitar a
analise, ofereca aos estudantes as questées a seguir: Como as narrativas do
discurso deste anuncio se relacionam com o publico-alvo? Que valores
estdao atrelados a elas? Que cores e formas sao utilizadas? O que, no
anuncio, chama mais atencao? Em que plataforma o anuncio esta sendo
veiculado? Como esta plataforma se relaciona com o publico-alvo?
Apds a analise, solicite aos grupos que planejem o anuncio do produto,
considerando:

e as estratégias de convencimento;

e a influéncia dos veiculos midiaticos sobre o publico alvo;

e aidentidade visual de sua producao.
O grupo deve decidir que tipo de anuncio vai veicular, em que midia, e como sera
produzido.

Desenvolvimento
Semanas 18 e 19: 4 aulas

Dedique estes tempos de aula para que os estudantes elaborem o anuncio
planejado na etapa anterior desta atividade. Eles podem fazer isso de maneira
digital ou analdgica; portanto, € interessante que vocé agende o uso dos
computadores da escola, permita que utilizem seus proprios dispositivos digitais e
disponibilize materiais graficos (lapis e canetas coloridas, papéis diversos,
materiais reutilizaveis, cola, tesoura, tinta, tecido, papeldo, entre outros) para
confeccéo.

AVALIAGAO

Professor, acompanhe os processos de criagcao dos estudantes, observando como
pretendem difundir novas ideias e solugoées por meio da comunicag¢ao visual
em diferentes midias e plataformas, analégicas e digitais, assegurando que
alcancem os interlocutores pretendidos, conforme prevé a habilidade
EMIFCGO06. A partir de sua observagao, € interessante que vocé fornega
feedbacks individuais e coletivos, colaborando com a elaboracido dos anuncios.

DE OLHO NA INTEGRAGAO



Professor, converse com os docentes dos demais componentes para colaborar
com o relatério ou manual que sera desenvolvido no Componente 1 - Eu,
consumidor.

Sistematizacao
Semana 20: 2 aulas

Em um movimento de autoavaliagao, promova uma roda de conversa em que a
turma reflita sobre a trajetéria percorrida neste componente. Para tanto, vocé
pode se basear nas seguintes questbes: Como a trajetoéria percorrida neste
componente contribuiu para a sua compreensao sobre as influéncias da
midia e da publicidade no comportamento do consumidor? Nesta
compreensao, ha algum potencial de mudan¢ca na forma como vocé
consome? De que maneira os estudos desenvolvidos neste componente se
articularam ao seu Projeto de Vida? Eles contribuiram para fortalecer ou
transformar suas perspectivas no mundo do trabalho e projetos pessoais?

AVALIAGAO

Aproveite este momento para avaliar como os estudantes desenvolveram
projetos produtivos, utilizando as praticas de linguagens socialmente
relevantes, em diferentes campos de atuacio, para formular propostas
concretas, articuladas com o projeto de vida, conforme prevé a habilidade
EMIFLGG12.

Para finalizar, em fungdo do acompanhamento que realizou ao longo das
atividades propostas neste percurso, prepare uma devolutiva para o
coletivo da turma, destacando avancgos, conquistas, aprendizagens em
relacdo ao que se esperava deles. Para isso, tenha como foco as
habilidades previstas para o desenvolvimento dos jovens. Assim, verifique
se os estudantes:

e analisaram visbes de mundo, conflitos de interesse, preconceitos e
ideologias presentes nos discursos veiculados nas diferentes midias,
ampliando suas possibilidades de explicagao, interpretacédo e
intervencao critica da/na realidade;

e participaram de processos de producgao individual e colaborativa em
comunicacgao visual,

e questionaram, modificaram e adaptaram ideias existentes e criaram
propostas, obras ou solugbes criativas, originais ou inovadoras,
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avaliando e assumindo riscos para lidar com as incertezas e
coloca-las em pratica;

difundiram novas ideias, propostas, obras ou solugdes por meio da
comunicacéo visual, em diferentes midias e plataformas, analdgicas e
digitais, com confianga e coragem, assegurando que alcancem os
interlocutores pretendidos;

reconheceram e utilizaram qualidades e fragilidades pessoais com
confianga para superar desafios e alcangar objetivos pessoais e
profissionais, agindo de forma proativa e empreendedora;

investigaram e analisaram a organizacdo, o funcionamento e/ou os
efeitos de sentido de enunciados e discursos;

selecionaram e mobilizaram intencionalmente, em um ou mais
campos de atuagao social, recursos criativos das artes visuais, para
participar de projetos e/ou processos criativos;

avaliaram como oportunidades, conhecimentos e recursos
relacionados as varias linguagens podem ser utilizados na
concretizagcao de projetos pessoais ou produtivos;

selecionaram e mobilizaram intencionalmente conhecimentos e
recursos das praticas de linguagem para desenvolver um projeto
pessoal ou um empreendimento produtivo;

desenvolveram projetos pessoais ou produtivos, utilizando as praticas
de linguagens socialmente relevantes, em diferentes campos de
atuagao, para formular propostas concretas, articuladas com o projeto
de vida.



